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„Krása tlačoviny sa nám nejaví v jej výtvarnom 
usporiadaní alebo v použití farieb, ale 
ako dokonalosť tlačoviny samej, ktorá je 
výsledkom dobre zvoleného písma, správnej 
kvality papiera a rozvrhnutia textu do 
plochy tak, aby obsah a vlastný zmysel bol 
presne vyjadrený opticky a stal sa tak čo 
najčitateľnejším a dobre zapôsobil na pamäť.“

Citát vedúceho gra昀椀ckého oddelenia na 
Škole umeleckých remesiel v Bratislave 
Zdeňka Rossmanna z roku 1934 aj napriek 
pochopiteľnej absencii zmienky o digitálnych 
médiách veľmi dobre vystihuje esenciu 
tohtoročnej Národnej ceny za dizajn. Niekde 
tu sa začína dlhá cesta ku komunikačnému 
dizajnu, ktorý postupne rozšíril hranice 
svojho pôsobenia a stal sa ostro sledovanou 
súčasťou našej kultúry. Napriek tomu ešte 
stále dostávame otázku z rôznych strán: „Čo 
je to vlastne komunikačný dizajn?“ Odpoveď 
je trochu zložitejšia. Komunikácia môže byť 
verbálna, neverbálna, a dokonca aj cestná. 
Ak ku komunikácii pridáme jeden 
z najrozmanitejšie interpretovaných výrazov 
na svete – dizajn, dostaneme zaujímavú 
zmiešanú disciplínu, ktorá využíva klasické 
aj moderné postupy na to, aby dostala 
informáciu k čo najväčšej časti cieľovej 
skupiny. Dovolím si tvrdiť, že práve v tomto 
ročníku sa nám najlepšie podarilo zade昀椀novať 
moderný komunikačný dizajn, a to úplne 
po prvýkrát priamo v štatúte zakotvenými 
súťažnými kategóriami: Kampaň, Identita, 
Knihy a publikácie, Digitál, Animácia a video, 
Priestor, Písmo, Obal a objekt, Plagát a vizuál, 
Nové horizonty a Študentský dizajn. Musím 
však dodať, že už v roku 2020 sme súťaž 
otvorili celej šírke „oblastí“ a otestovali dosah 
takéhoto riešenia na adresnosť prihlasovania, 
kvalitu prihlásených prác a hodnotenie poroty. 

Cesta ku komunikačnému dizajnu bola 
v rámci oceňovania najlepšieho dizajnu dlhá 
a trochu komplikovaná. Keď Slovenské 
centrum dizajnu začalo pred 29 rokmi 
oceňovať dizajn, súťaž sa volala Dobrý 
design. Cenu si odniesol Tibor Uhrín za detskú 
drevenú stavebnicu Gringo, ktorá je dnes 
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zastúpená v zbierkach Slovenského múzea 
dizajnu. O dva roky na to sa názov ceny zmenil 
na Cena za dizajn v SR a laureátmi sa stali 
Stanislav Kvočka, Milan Bíroš, Anton Bendis 
a Michal Staško. Až od roku 1997 sa ustálil 
názov Národná cena za dizajn a medzi štyrmi 
ocenenými boli prvý raz aj dva produkty 
komunikačného dizajnu: Prezentačný katalóg 
昀椀rmy Publicis od Vladimíra Jurkoviča 
a Časopis Park v dizajne Richarda Čisárika 
a Filipa Vanča. Od roku 2016 venujeme každý 
párny rok práve komunikačnému dizajnu. 
Medzinárodná porota vyberá to najlepšie zo 
stoviek prihlásených prác v rámci špeciálnych 
kategórií, ktoré rešpektujú rôznorodosť 
dizajnérskej tvorby. 

V ostatných rokoch sme si už zvykli na to, že 
nám prichádza čoraz viac prihlásených diel. 
Zvykli sme si aj na to, že niekoľko týždňov 
po spustení prihlasovania počet prihlášok 
rátame na prstoch jednej ruky. Tak trochu 
sme však prepadali panike, keď sa tento stav 
nemenil ani po mesiaci a podchvíľou sme 
váhali, či to nie je pre zavedenie súťažného 
poplatku alebo už tradičný problém 
s prihláškou. Vďaka jednorazovému 
súťažnému poplatku vo výške 50 eur (výnimku 
majú študentské práce, ktorých prihlasovanie 
je bezplatné) budeme schopní skvalitňovať 
aspoň niektoré problematické aspekty 
NCD. Jedným z nich je aj samotná online 
registrácia a jej proces, ktorý si vyžaduje 
systémovú zmenu. Tesne pred uzatvorením 
prihlasovania sa nahrnuli stovky prihlášok 
a s  počtom 380 takmer atakovali rekord 
z roku 2020 (469), a to aj bez predlžovania 
uzávierky. V 19. ročníku NCD, ktorá je tu s nami 
už 29 rokov, sme našli množstvo úžasných 
projektov, príjemných prekvapení, ale aj 
nečakaných sklamaní. Moja veľká vďaka patrí 
všetkým, ktorí sa tento rok so svojimi dielami 
do súťaže prihlásili, celému organizačnému 
tímu NCD, kurátorovi NCD a skvelým porotcom.  

Za 29 rokov sa súťažná prehliadka najlepšieho 
slovenského dizajnu stala prestížnym 
domácim ocenením, vynikajúcim výberom pre 
reprezentovanie slovenského dizajnu 

v zahraničí a v neposlednom rade dôležitým 
parametrom pre štatistické zisťovanie stavu 
dizajnu na Slovensku. Verím, že na budúci rok 
sa nám podarí slávnostné odovzdávanie cien 
odvysielať aj vo verejnoprávnej televízii.
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“The beauty of any printed material is not 

evident in its layout or the use of colours, but 

in the perfection of the printed material itself. 

This perfection results from the well-chosen 

typeface, good paper quality, and the text 

layout, so that the content and meaning 

are accurately visually conveyed and able to 

become as legible and memorable 

as possible.”

Although it understandably omits any 

mention of digital media, this quote from 

Zdeňek Rossmann, the head of the Graphics 
Department at the School of Arts and Crafts 

in Bratislava from 1934, perfectly captures 

the essence of this year’s Slovak Design 

Award. Somewhere here begins the long 

journey of communication design, a 昀椀eld 
that, over time, grew its platform and became 

a vital part of our culture. Yet a question 

nevertheless often arises from many people: 

“What actually is communication design?” 

The answer is a bit complex. Communication 

can be verbal or non-verbal, and even some 

diseases are communicable. If we take 

communication and combine it with design, 

one of the most diversely interpreted terms in 

the world, we are left with a fascinating mixed 

discipline that uses classic and modern 

methods to communicate some information 

to the widest segment of the target audience 

as possible. I dare say that this year’s SDA 

edition has succeeded in providing the best 

de昀椀nition of modern communication design 
and, for the very 昀椀rst time, directly within 
the competition categories enshrined in 

the statute: Campaign, Identity, Books and 

Publications, Digital, Animation and Video, 

Space, Typeface, Packaging and Product, 

Poster and Visual, New Horizons, and Student 

Design. It needs to be said that back in 2020 

we introduced a multitude of “昀椀elds” for the 
competition and tested out the impact of this 

solution on the directness of the application 

process, quality of submitted works, and the 

jury’s assessment. 

The road towards communication design in 

terms of picking the best design has been 

8

Maroš Schmidt
Introduction by the 
SCD Director



a little complicated. When the Slovak Design 

Center began awarding designs 

29 years ago, the competition was called 

Good Design. The award went to Tibor Uhrín 
for a children’s wooden construction kit called 

Gringo, which is part of the Slovak Museum 
of Design collection. Two years later, it was 

renamed the Slovak Design Award, with 

awards going to Stanislav Kvočka, Milan 
Bíroš, Anton Bendis, and Michal Staško. 
In Slovak, the National Design Award name 

was 昀椀nally established in 1997. For the 昀椀rst 
time, two communication design products 

were among the four winners: the Publicis 

presentation catalogue by Vladimír Jurkovič 
and Park Magazine designed by Richard 
Čisárik and Filip Vančo. Since 2016, we have 
dedicated every even year to communication 

design. An international jury selects the best 

from hundreds of submitted works in special 

categories that respect design’s diverse nature. 

Recent years have seen a steady rise in the 
number of submitted works. We also got used 

to the fact that a few weeks after opening 

the submissions, we could count the number 

of applications on one hand. But we started 

to rather panic when this number didn’t 

increase even after a month. We wondered 

whether it was because of the submission 

fee we had introduced, or perhaps the 

standard problems with the application form. 

This one-o昀昀 submission fee of €50 (except 
for student entries, which are free of charge) 

will enable us to improve some problematic 

aspects of the Slovak Design Award. One 

such issue is the online registration itself, 

a process that needs a systematic change. 

Hundreds of entries poured in just before the 

closing of submissions, almost breaking the 

record set in 2020 (469) with 380 entries, even 
without extending the deadline. The 19th 

edition of SDA had numerous outstanding 

projects, pleasant surprises, and unexpected 

let-downs. I sincerely thank everyone who has 

joined the competition this year, the entire 

SDA organisational team, the SDA curator, 

and all the wonderful jurors.  

In 29 years, the competition for the best 

Slovak design has become a prestigious 

domestic award, an excellent choice for 

representing Slovak design abroad and, 

last but not least, a key parameter for the 

statistical evaluation of the state of design 

in Slovakia. I hope that next year, we will be 

able to broadcast the awards ceremony on 

public television.
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Gra昀椀cký dizajnér Ondrej Gavalda absolvoval 
v rokoch 1998 – 2002 Strednú priemyselnú 
školu gra昀椀ckú v Bratislave v odbore gra昀椀ka 
tlačovín. Následne študoval dva roky odbor 
dizajn na Fakulte architektúry Slovenskej 
technickej univerzity, potom na Vysokej 
škole výtvarných umení v Bratislave odbor 
gra昀椀cký dizajn pod vedením prof. Stanislava 
Stankociho. Štúdium ukončil v roku 2009 
magisterským titulom. Počas štúdia 
absolvoval stáž na Univerzite aplikovaných 
vied a umení v Dortmunde v Nemecku. Po 
skončení štúdia začal pôsobiť ako odborný 
asistent na Katedre gra昀椀ckého dizajnu 
(v súčasnosti Katedra vizuálnej komunikácie), 
kde pôsobí až dodnes. V rokoch 2012 – 2017 
pôsobil v gra昀椀ckom štúdiu KAT. Venuje sa 
tvorbe vizuálnych identít a dizajnu kníh. 
Okrajovo sa venuje aj experimentálnej 
typogra昀椀i a modulárnym písmam. Za svoju 
bakalársku prácu získal Cenu ministra školstva 
v súťaži Národná cena za dizajn 2017. V roku 
2009 ho ocenili za písmový systém Face to 
Face Cenou rektora Vysokej školy výtvarných 
umení. Za vizuálnu identitu Trienále plagátu 
Trnava 2009 získal v roku 2011 Národnú cenu 
za dizajn v kategórii Komunikačný dizajn, 
rovnako tak v roku 2018 Národnú cenu za 
dizajn v kategórii Dizajn s pridanou hodnotou 
za sériu grafík a máp technických pamiatok 
pre Čierne diery.

Graphic designer Ondrej Gavalda studied 
print design at the Secondary School of 

Graphic Arts in Bratislava between 1998 and 
2002. He then studied design at the Faculty 

of Architecture at the Slovak University of 
Technology, and subsequently graphic design 

at the Academy of Fine Arts and Design in 

Bratislava under the tutelage of Professor 

Stanislav Stankoci. He got his MA in 2009. 
During his studies, Gavalda completed 
an internship at the University of Applied 
Sciences and Arts in Dortmund, Germany. 
After completing his studies, he became 

an assistant professor at the Department 

of Graphic Design (currently the Department 
of Visual Communication), where he works to 

this day. Between 2012 and 2017, he worked 
for KAT Graphic Studio. While specialising in 
creating visual identities and book design, 

he also dabbles in experimental typography 

and modular fonts. Ondrej Gavalda received 
the Minister of Education Award at the 2017 
National Design Award. In 2009, he was 

awarded the Rector of the Academy of Fine 
Arts Prize for the Face to Face lettering 

system. In 2011, he received the Slovak Design 

Award in the Communication Design category 

for creating the visual identity for the Trnava 

Poster Triennial 2009. In 2018, he was awarded 
the same award in the Design With Added 

Value category for a series of graphics and 

maps of technical monuments for the Čierne 
diery project.
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Gra昀椀cký dizajnér Mykola Kovalenko pochádza 
z ukrajinského mesta Tokmak v regióne 
Záporožie. Zameriava sa predovšetkým na 
plagátovú tvorbu, logotyp, branding, reklamu 
či obalový dizajn. Začiatky jeho kreatívnej 
kariéry siahajú na základnú umeleckú školu 
v rodnom meste. Neskôr pokračoval štúdiom 
na umeleckom oddelení Enakievskej školy 
ekonómie a manažmentu Doneckej národnej 
univerzity. Študoval tiež v Kyjevskom štátnom 
inštitúte dekoratívneho a úžitkového umenia 
i dizajnu. Od roku 1998 pracoval ako dizajnér 
a umelecký riaditeľ v rôznych reklamných 
agentúrach – Publics Visage (dizajnér), FCB 
(umelecký riaditeľ), Adventa LOWE (vedúci 
dizajnérskeho oddelenia) a Saatchi & Saatchi 
(vedúci dizajnérskeho štúdia).
Je niekoľkonásobným víťazom a 昀椀nalistom 
domácich, ale aj medzinárodných 
dizajnérskych súťaží a festivalov. Celkovo 
získal viac ako 150 ocenení. Niekoľkokrát 
bol na tieto podujatia pozvaný aj ako člen 
poroty. Je aktívnym členom Ukrajinskej únie 
dizajnérov, Asociácie gra昀椀ckých dizajnérov, 
čestným členom Klubu umeleckých riaditeľov 
Ukrajiny aj Slovenska a Českej asociácie 
Brno Bienále. Popri svojej práci prednáša na 
rôznych workshopoch a podujatiach. Sám 
je zakladateľom dizajnérskych projektov, ako 
DNK studio a DNK shop. Aktívne sa podieľa 
na sociálnych projektoch vyjadrujúcich svoj 
postoj čistými minimalistickými plagátmi. 
V súčasnosti žije a tvorí v Bratislave.

Graphic designer Mykola Kovalenko comes 
from Tokmak, Ukraine, located in the province 
of Zaporizhzhia. He primarily designs posters, 

logotypes, brand visuals, ads, and packaging. 

His artistic career can be traced back to 

his home town’s primary art school. His art 

studies continued at the Donetsk National 

University of Economics and Trade, and then 
at the Kyiv State Institute of Decorative and

Applied Art and Design. In 1998, he started 
working as a designer and art director 

in various ad agencies: Publics Visage 

(designer), FCB (art director), Adventa LOWE 
(head of the Design Department), and Saatchi 
& Saatchi (head of the Design Studio). He has 
won and been nominated for multiple national 

and international design awards at various 

competitions and festivals. Overall, he has 

received more than 150 awards. He is often 
invited to join the judging panel at these 

competitions. He is an active member of the 

Ukrainian Designer Union, the Association 
of Graphic Designers, an honorary member 
of the Art Directors Club Ukraine, the Art 
Directors Club Slovakia, and the Brno Biennial. 

In addition to his work, he also lectures 

at various workshops and events. He has 

founded many design projects, such as DNK 

Studio and DNK Shop. He is actively involved 

in social projects, expressing his stances 

through pure minimalist posters. Kovalenko 

currently lives and works in Bratislava.
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Gra昀椀cká dizajnérka Věra Marešová sa 
špecializuje na korporátnu identitu, branding, 
logotyp a televíznu gra昀椀ku. Vyštudovala 
Strednú školu umeleckých remesiel v Brne 
a Vysokú umeleckopriemyselnú školu v 
Prahe v odbore gra昀椀cký dizajn a vizuálna 
komunikácia. Od roku 2005 až do súčasnosti 
pôsobí na voľnej nohe. V roku 2007 pracovala 
ako gra昀椀cká dizajnérka v Štúdiu Najbrt 
a medzi rokmi 2008 – 2010 v Českej štátnej 
televízii, kde mala na starosti televíznu 
gra昀椀ku. Je držiteľkou viacerých dizajnérskych 
ocenení, medzi nimi aj Českej národnej ceny 
za dizajn 2005 za návrh loga pre mesto Brno.

Graphic designer Věra Marešová specialises 
in corporate identities, branding, logotypes, 

and TV graphic design. She graduated from 

the Secondary School of Art and Design in 

Brno and the Academy of Arts, Architecture 

and Design Prague, where she studied 

graphic design and visual communication. 

She has been a freelance artist since 2005. 
In 2007, she worked as a graphic designer 
at the Najbrt Studio, and between 2008 and 
2010 she worked at Czech Television, creating 

TV graphics. She has received multiple design 

awards, such as the 2005 Czech Design 
Award for designing the logo for Brno city.
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Adam Marčan pôsobí v reklame už takmer 
15 rokov. Začínal ako gra昀椀cký dizajnér 
v agentúre Šembera Vanák/FCB, neskôr 
pôsobil ako art director alebo kreatívny 
riaditeľ v agentúrach Istropolitana Ogilvy, 
Wiktor Leo Burnett, Kaspen/Jung von 
Matt či MUW Saatchi & Saatchi. Dnes 
je spolumajiteľom a zároveň kreatívnym 
riaditeľom kreatívnej agentúry Mannschaft. 
Za svoje práce získal desiatky ocenení nielen 
na Slovensku, ale aj v zahraničí. Vo svojom 
voľnom čase pomáha reklamnej brandži ako 
viceprezident Art Directors Clubu.

Adam Marčan has worked in advertising for 
almost 15 years. He began his career as 
a graphic designer at the Šembera Vanák/
FCB agency. He subsequently worked as 

an art/creative director at the Istropolitana 
Oglivy, Wiktor Leo Burnett, Kaspen/Jung von 
Matt, and MUW Saatchi & Saatchi agencies. 
He’s now the co-owner and creative director 

of the Mannschaft creative agency. He 
has received many awards both in Slovakia 

and abroad. In his free time, he helps the 

advertising 昀椀eld as vice president of the 
Art Directors Club.
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Dizajnér, výskumník, koordinátor a iniciátor 
aktivít súvisiacich s vizuálnou kultúrou Filip 
To昀椀l pochádza z Varšavy. V roku 2008 založil 
dizajnérske štúdio Syfon Studio. V súčasnosti 
je PhD. študentom na Fakulte gra昀椀ky 
Akadémie výtvarných umení vo Varšave, 
kde v roku 2011 obhájil svoju magisterskú 
prácu. Venuje sa najmä projektom, ktoré 
prepájajú verejný priestor a etiku 
v dizajne – Re-design 3, PLAKATATAK. Svoje 
znalosti viackrát zužitkoval ako porotca 
v dizajnérskych súťažiach ako Graduation 
Projects či EBGE. Je laureátom štipendia 
ministra kultúry a národného dedičstva za 
vynikajúce umelecké počiny, ale aj štipendia 
Mladé Poľsko 2018. Jeho ocenené projekty 
zahŕňali dizajn plagátov, publikácií, obalov, ale 
aj vizuálne identity viacerých projektov.

Filip To昀椀l, designer, researcher, and 
coordinator/organiser of many visual culture 
focused activities, was born in Warsaw. In 

2008, he founded the Syfon Studio design 
studio. He is currently a PhD student at the 

Faculty of Graphic Arts at the Academy of 
Fine Arts in Warsaw, where he defended his 

master’s thesis in 2011. He mainly focuses 

on projects that interconnect public spaces 

and ethics in design, such as Re-design 3 
and PLAKATATAK. He has applied his 
knowledge several times as a juror in design 

competitions, such as Graduation Projects 
and EBGE. He received a scholarship from 
the Minister of Culture and National Heritage 
for outstanding artistic achievements, and 

the 2018 Young Poland Scholarship. His 
award-winning projects include the design of 

posters, publications, packaging, as well as 

visual identities for several projects.
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Kristína Bartošová je art direktorka a gra昀椀cká 
dizajnérka narodená v Bratislave, ktorá 
žije v rakúskom Grazi. Študovala vizuálnu 
komunikáciu na Vysokej škole výtvarných 
umení v Bratislave. Jej tvorba siaha od 
vizuálnych identít, dizajnu publikácií, 
webdizajnu až po lettering a dizajn písma 
a je charakteristická výraznou typogra昀椀ou. 
Jej proces je zakaždým založený na výskume 
a konceptualizácii, výsledkom čoho sú silné 
a zdanlivo jednoduché, nenútené práce. Medzi 
jej klientov patria New York Times Magazine, 
Spotify, Harry’s Labs, Oribe, Athletic Greens, 
Target, Universalmuseum Joanneum a We 
Are Not Sisters, ale aj newyorské agentúry 
High Tide, Mythology, Creech Studio 
a Studio Proba. Je aj kreatívnou riaditeľkou 
a dizajnérkou amerického lifestylového 
časopisu Gossamer. Jej práce boli ocenené 
German Design Award či Joseph Binder 
Award a vystavené, okrem iného, v Type 
Directors Club v New Yorku či počas Vienna 
Design Week. 

Kristína Bartošová is an art director and 
graphic designer. Bratislava-born, she 

currently resides in Graz, Austria. She studied 
visual communication at the Academy of Fine 

Arts and Design in Bratislava. Her work ranges 

from visual identities, publication design, and 

web design to lettering and type design, and 

is characterised by distinctive typography. 

Her process is always based on research 

and conceptualisation, which results in 

powerful yet seemingly simple and unforced 

designs. Her clients include the New York 

Times Magazine, Spotify, Harry’s Labs, Oribe, 
Athletic Greens, Target, Universalmuseum 
Joanneum, and We Are Not Sisters, as well as 

the New York agencies High Tide, Mythology, 
Creech Studio, and Studio Proba. Additionally, 

she is the creative director and designer of 

the American lifestyle magazine Gossamer. 
Her works have been awarded the German 
Design Award and the Joseph Binder Award, 

and showcased in places such as the Type 

Directors Club in New York and during the 

Vienna Design Week. 
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Bohuslav Stránský pôsobí ako dizajnér 
a vedúci pedagóg v ateliéri Digitálny dizajn 
na Fakulte multimediálnych komunikácií 
Univerzity Tomáša Baťu v Zlíne. 
Magisterský titul získal na Katedre dizajnu 
Vysokej školy umeleckopriemyselnej 
v Prahe a neskôr pôsobil ako doktorand 
na zlínskej Fakulte multimediálnych 
komunikácií Univerzity Tomáša Baťu. 
Zaujíma sa o digitálny – UX/UI dizajn, 
webdizajn, interakčný dizajn, komunikačný 
a gra昀椀cký dizajn.

Bohuslav Stránský works as a designer and 
senior lecturer at the Digital Design Studio at 

the Faculty of Multimedia Communications 
at Tomas Bata University in Zlín. He received 
his master’s degree at the Department of 

Design at the University of Applied Arts in 
Prague, and later started his PhD studies at 

the Faculty of Multimedia Communications of 
Tomas Bata University in Zlín. He focuses on 
digital, UX/UI design, web design, interaction 
design, communication, and graphic design.
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Gra昀椀cký dizajnér Peter Nosáľ absolvoval 
v rokoch 1993 – 1997 Školu úžitkového 
výtvarníctva v Košiciach v odbore 
výstavníctvo. Následne študoval na Vysokej 
škole výtvarných umení v Bratislave v odbore 
gra昀椀cký dizajn pod vedením prof. Stanislava 
Stankociho. Štúdium ukončil v roku 2004 
získaním magisterského titulu. Počas štúdia 
absolvoval stáž na Akadémii výtvarných 
umení v Krakove v ateliéri Władysława Plutu. 
Od roku 2006 pôsobí ako vedúci Prípravného 
kurzu na Katedre vizuálnej komunikácie. 
Venuje sa tvorbe vizuálnych identít, výstav 
a dizajnu publikácií.

Between 1993 and 1997, graphic designer 
Peter Nosáľ studied exhibition design at the 
School of Applied Arts Košice. Subsequently, 
he studied graphic design at the Academy 

of Fine Arts in Bratislava under the tutelage 

of Professor Stanislav Stankoci. He got 

his master’s degree in 2004. During his 

studies, he completed an internship at the 

Academy of Fine Arts in Krakow in the studio 

of Władysław Pluta. Since 2006, he has 
been the head of the Preparatory Course at 

the Department of Visual Communication. 

He specialises in creating visual identities, 

exhibition design, and publication design.
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Ján Filípek pracuje ako písmový a gra昀椀cký 
dizajnér pod značkou DizajnDesign od 
roku 2009. Okrem písiem tvorí aj logotypy 
a letteringy pre klientov. Taktiež vyučuje 
v intenzívnych workshopoch kaligra昀椀u. Je 
laureátom NCD 2020 za projekt Školské 
písmo (špeciálne uznanie za spoločenský 
prínos) a za rovnaký projekt získal Cenu 
Nadácie Tatra banky za umenie 2020 
v kategórii Dizajn. Vyštudoval vizuálnu 
komunikáciu na Vysokej škole výtvarných 
umení v Bratislave a magisterské 
štúdium TypeMedia v tvorbe písma na 
Kráľovskej akadémii v holandskom Haagu. 
Absolvoval stáž na Akadémii výtvarných 
umení v Krakove a na Vysokej škole 
umeleckopriemyselnej v Prahe (Umprum). 
DizajnDesign sa zaoberá vývojom kvalitných 
písiem. Tieto písma reagujú na potreby 
súčasnej typogra昀椀e, re昀氀ektujú našu dobu 
a kultúru, v ktorej vznikajú, preto sú 
príjemnou voľbou pre dizajnérov po celom 
svete. Písmové rodiny, ktoré vydáva, skúmajú 
rôznorodý svet typogra昀椀e, od textových po 
nadpisové písma, od ručne písaných až po 
seriózne čitateľné fonty.

Ján Filípek has been working as a typeface 
and graphic designer under the DizajnDesign 

brand since 2009. In addition to typefaces, 

he creates logotypes and letterings for 

clients, and teaches calligraphy at intensive 

workshops. He is a laureate of the SDA 

2020 for the Skolske Type project (special 
recognition for social contribution), and 

received the 2020 Tatra banka Foundation Art 

Award in the Design category for the same 

project. He studied visual communication at 

the Academy of Fine Arts in Bratislava, and 

got a TypeMedia Master’s degree in type 
design at the Royal Academy in The Hague, 
the Netherlands. He completed an internship 

at the Academy of Fine Arts in Kraków and 

the University of Applied Arts in Prague 
(UMPRUM). The DizajnDesign studio focuses 
on quality typeface design that responds to 

the needs of contemporary typography, and 

re昀氀ects the times we live in and the culture 
in which they are created, making them an 

attractive choice for designers worldwide. The 

type families Filípek’s studio publishes explore 
the diverse world of typography, from text to 

headline fonts, from handwritten to seriously 

readable typefaces.
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Záujem a diskusie gra昀椀ckých dizajnérov po 
spustení ročníka naznačili, že si Národná 
cena za dizajn stále udržuje veľkú atraktivitu 
a odborná verejnosť ju dôsledne sleduje. 
Vyplýva z toho záväzok usporiadať pestrú 
a kvalitnú výstavu, a v neposlednom rade 
oceniť naozaj to najlepšie. Je to úloha pre 
veľký tím organizátorov, porotcov a rôznych 
odborných pracovníkov, ktorí musia odovzdať 
kus kvalitnej práce prispievajúcej k propagácii 
a kvalitatívnemu rastu slovenského dizajnu.  

Pristúpiť ku každej prihlásenej práci 
zodpovedne, prečítať si jej anotáciu, prezrieť 
obrazovú dokumentáciu, pochopiť autorský 
zámer a zhodnotiť viacero parametrov je 
naozaj náročná úloha. Obzvlášť vtedy, keď je 
potrebné zodpovedne zhodnotiť veľký počet 
prác. Celkovo sa ich do súťaže prihlásilo 380, 
čo predstavuje druhé najvyššie číslo spomedzi 
predchádzajúcich ročníkov. Prihlasovateľmi 
boli hlavne gra昀椀ckí dizajnéri a dizajnérky, 
gra昀椀cké štúdiá, reklamné agentúry, ale aj 
昀椀rmy, vydavateľstvá a školy. Do druhého 
kola posudzovania postúpilo 162 prác a na 
výstave je odprezentovaných 148 z nich. 
V každej kategórii je viacero nominovaných 
a vždy jedna ocenená. Rozdali sme viacero 
špeciálnych ocenení vrátane cien za dlhodobý 
kultúrny a hospodársky prínos.

V rámci krátkeho zhodnotenia sa pokúsim 
aj o porovnanie s predchádzajúcim, doteraz 
najúspešnejším ročníkom. Najviac prác sa 
prihlásilo v kategórii Knihy a publikácie, 
ktorá tak potvrdzuje konštantný stav aj 
z predchádzajúcich ročníkov. Počet a kvalita 
prihlásených prác je reálnym dôkazom toho, 
že kvalita knižného dizajnu zaznamenala na 
Slovensku za posledné roky výrazný vzostup. 
Za pozitívum pokladám, že sa výrazne zvýšili 
počty prihlásených prác v kategóriách 
Kampaň a Animácia a video. Práve tieto dve 
kategórie vedia rýchlo a pružne reagovať na 
aktuálne trendy a potreby klientov. Dokážu 
efektívne komunikovať väčšie množstvo 
informácií v krátkom čase, čo im vďaka 
rýchlosti obdobia, v akom žijeme, predurčuje 
rast aj v nasledujúcich rokoch. Naproti tomu 

20
P

R
ÍH

O
V

O
R

 K
U

R
Á

T
O

R
A

Ondrej Gavalda
kurátor



sa ako logický javí pokles prihlásených prác 
v kategórii Plagát a vizuál. Hlavne plagát 
sa presúva viac do digitálneho sveta a ten 
printový si hľadá nové komunikačné možnosti 
a spôsoby uplatnenia. V kategórii Študentský 
dizajn nastal tiež istý pokles v počte 
prihlásených, na druhej strane kvalita prác 
bola naozaj veľmi vysoká. Boli spracované 
na profesionálnej úrovni, pričom sa v nich 
ukazovala sviežosť a odvaha očakávaná 
od mladých tvorcov. Výrazný pokles nastal 
v kategórii Nové horizonty, kde sme sa na 
základe konfrontácií s kvalitatívnou úrovňou 
v ostatných kategóriách rozhodli neudeliť 
žiadnu nomináciu. 

Špeci昀椀kom tohto ročníka je skutočnosť, 
že mapuje komunikačný dizajn v rokoch, 
ktoré výrazne poznačila pandémia. Kvalita 
a množstvo prihlásených prác sú jasným 
dôkazom toho, že pandémia túto oblasť 
takmer nijako nezasiahla. Je síce pravda, 
že niektoré podujatia boli zrušené, čo dalo 
možnosť vzniku novým, alebo sa celé 
presunuli do online prostredia, kde však tiež 
potrebovali vizuálne komunikovať. Naskytol 
sa však aj priestor pre dizajnérov – iniciovať 
nové projekty, alebo realizovať konečne 
niečo, čo mali dlho odložené v zásuvkách. 
Takéto projekty sa dokonca prebojovali medzi 
nominácie. Občiansky aktivizmus v tomto 
odvetví určite nemôže chýbať.

Komunikačný dizajn nie je vo svojej podstate 
vytváraný preto, aby sa vystavoval 
v galériách. Napriek tomu najlepšie projekty 
Národnej ceny za dizajn v galérii vystavíme. 
Naším zámerom je vytvoriť ucelený obraz 
o kvalite a vizuálnej kultúre komunikačného 
dizajnu za posledné dva roky. Diela 
umiestnené v skupinách podľa jednotlivých 
kategórií a tesne vedľa seba vzbudzujú dojem 
vzájomného súboja o pozornosť diváka tak, ako 
to býva v reálnom svete, pre ktorý sú vytvorené.

Želám vám príjemnú prehliadku najlepšieho 
komunikačného dizajnu vytvoreného v rokoch 
2020 a 2021.
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The launch of this year’s edition of the 

competition sparked the interest of and 

fuelled discussion among graphic designers. 

This indicates that the Slovak Design Award 

remains highly enticing, and is closely 

followed by the professional community. This 

has bolstered our commitment to organise 

a diverse and high quality exhibition, and, 

of equal importance, to award the best 

candidates. That is the task faced by the 

large team of organisers, jury members, and 

various experts whose hard and honest work 

contributes to the promotion and qualitative 

growth of Slovak design.

Dutifully assessing each submission, reading 

its annotation, examining the graphic 

documentation, understanding the authorial 

intent, and evaluating it with multiple 

parameters in mind is no easy task, especially 

considering the large number of works. 380 
projects were submitted for the current edition 

of the competition, which is the second highest 

amount in its history. Most competitors were 
graphic designers, graphic design studios, 

and advertising agencies, yet companies, 

publishing houses, and universities were 

also present. 162 works were selected for the 
second round of evaluations, 148 of which 
are featured in the exhibition. Each category 
features a number of nominees and one 

winner. There were also several special awards, 

including those for long-term economic and 

cultural contribution.

I will strive to incorporate into this short 

appraisal a comparison with the last edition, 

which has been the most successful yet. The 

Books and Publications category received the 

most submissions, a昀케rming the category’s 
steady position, as this was also the case in 

previous editions. The volume and quality of 

submissions truly shows that the quality of 

book design has greatly improved in recent 

years. I’m delighted to see that the number 

of works submitted to the Campaign as well 

as the Animation and Video categories has 

increased, as particularly these categories can 

quickly and 昀氀exibly adapt to contemporary 
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trends and clients’ needs. Since we live in 

fast-moving times, these categories’ ability 

to e昀昀ectively communicate large information 
volumes in a short time predetermines their 

future growth. In contrast, the decline in the 

volume of works submitted to the Poster and 

Visuals category seems logical. Posters are 

especially transitioning to the digital world, 

and printed ones are seeking new means of 

communication and application. Although 

the Student Design category recorded less 

submissions, the quality of works was truly 

exceptional—showcasing professional qualities 

as well as the courage and fresh approach 

one would expect from young creators. There 

has been a steep decline in the number of 

submissions to New Horizons, and upon 

comparing with the qualitative levels achieved 

in other categories, we opted not to make any 

nominations in this particular category.

This edition is speci昀椀c in mapping 
communication design in the years distinctly 

marked by the pandemic. The quality and 

amount of submissions clearly show that 

the pandemic has had almost no negative 

e昀昀ect on this 昀椀eld. While it’s true that some 
events had to be cancelled (which gave way 
to new events) and others went purely online, 

visual communication was still needed. The 

opportunity also arose for designers to initiate 

new projects, or even complete initiatives that 

had long been gathering dust. Some of those 

even made it to the nominations. Civic activism 

was an essential part of this 昀椀eld.
Even though communication design, by its 
very nature, isn’t made for exhibition, the 

best Slovak Design Award projects will be 

showcased at a gallery. We aim to create 

a comprehensive overview, a big picture 

of the quality and visual culture of Slovak 

communication design over the last two 

years. Works displayed in groups according 

to categories are placed in close proximity, 

evoking a sense of competition for visitors’ 

gaze, just as in the real world the designs also 

昀椀ght for attention. 

I hope you enjoy the exhibition of the best 

communication design of 2020 and 2021.
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Občianske združenie Čierne diery sa od 
roku 2014 venuje popularizácii a záchrane 
architektúry, ktorá je na Slovensku dlhodobo 
prehliadaná – od bývalých tovární cez 
chátrajúce kúpele až po ikony modernej 
architektúry. Historické stavby zobrazujú 
na gra昀椀ckých dielach, z ktorých vznikol na 
Slovensku samostatný zberateľský fenomén 
v zbierke Slovenskej národnej galérie. 
Reportáže a výskumy spracúvajú do kníh, 
ktoré sa stali nezávislými bestsellermi – 
s niekoľkými oceneniami za prínos v oblasti 
architektúry a dizajnu. Tvorba gra昀椀ckých diel 
je súčasťou aktivizmu Čiernych dier od roku 
2015. Do série sa zapojilo už vyše 
80 autoriek a autorov z prostredia 
slovenského výtvarného umenia, ilustrácie a 
gra昀椀ckého dizajnu. Dosiaľ vytvorili vyše 275 
diel na vlastných risogra昀椀ckých tlačiarňach 
v rôznych nákladoch, pričom všetky sú 
vypredané ihneď po zverejnení. Rozsah a 
popularita vydavateľských aktivít Čiernych 
dier nemá v našom regióne obdobu. Tisíce 
zberateliek a zberateľov umožňujú združeniu 

Cena za dlhodobý 
hospodársky prínos
v oblasti dizajnu

The Award for 
Long-term Economic 
Contribution in Design

OZ Čierne diery

Since 2014, the civic society Čierne diery 
(“Black Holes”) raises awareness about 
and tries to save long-overlooked Slovak 

architecture such as former factories, 

rundown spas, and modern architecture icons. 

Their graphic artworks depicting historic 

buildings have become a unique collectible 

phenomenon which found its way into the 

collection of the Slovak National Gallery.
Research and reports are processed into 
independent bestselling books that won 

numerous awards for their contribution 

to architecture and design. As part of its 

activism, Čierne diery has been making 
graphic artworks since 2015 and hosted over 
80 Slovak visual art, illustration, and graphic 
design authors in the series. It has produced 

over 275 artworks in varying numbers of 
copies with its own risograph printers. All 

of the artworks sell out immediately after 

going public. The extent and popularity of 

Čierne diery’s publishing activities is locally 
unmatched. Thousands of collectors enable 

the association to engage in the 昀椀eld of 
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culture and do charity work. Apart from its 

charitable aspect, the graphic artwork creation 

is paid fairly and is stimulating for the artists. 

Every new published work goes to the Slovak 
National Gallery’s collection and with the 
passing of time, their value increases in visual 

art auctions. The mass collecting of Čierne 
diery’s works led to more heritage conservation 

in society. For instance, the association started 

renting a dilapidated part of a manor house 

in Jelšava with the aim of transforming it into 
an unusual accommodation in collaboration 

with the 2021 architects (the project made it 
into the 昀椀nal round of the CE ZA AR Award for 
architecture). In collaboration with partners, 

it bought the majority of apartments in the 

ironworkers’ house in Betliar with the aim to turn 

them into a昀昀ordable rental housing. Kilo/Honč 
architects projected Čierne diery’s renovation 
of a miners’ house in Smolnícka Huta. A forest 
sauna in Spišský Hrhov that won the 
CE ZA AR Public Award for architecture was 
built in collaboration with Woven architects. 

Čierne diery also provided funding to pay for 
the Kláštor (“monastery”) cultural centre’s 
boiler room in Rožňava, allowing it to open. And 
the list goes on. Just in 2020, the year marked 

by the pandemic, Čierne diery donated circa 

昀椀nančne sa angažovať v oblasti kultúry 
a charitatívnej práce. Táto aktivita je okrem 
dobročinného rozmeru férovo honorovaná 
a stimulujúca aj pre samotné autorky 
a autorov. Každé nové vydané dielo sa 
dostáva do zbierky Slovenskej národnej 
galérie a časom sa zhodnocuje v aukciách 
výtvarného umenia. Kolektívne zbieranie 
grafík Čiernych dier viedlo v spoločnosti ku 
kolektívnej ochrane pamiatok. Združenie si 
napríklad prenajalo schátranú časť kaštieľa 
v Jelšave, aby ju obnovilo na zážitkové 
ubytovanie v spolupráci s architektmi 2021 
(projekt je aktuálne medzi 昀椀nalistami 
Ceny za architektúru CE ZA AR). 
V spolupráci s partnermi kúpili väčšinu
bytov v bytovom dome železiarov v Betliari, 
aby ho obnovili na dostupné nájomné 
bývanie. Rekonštruujú banícky dom 
v Smolníckej Hute podľa projektu architektov 
Kilo/Honč. S architektkami Woven postavili 
Lesnú saunu v Spišskom Hrhove, ktorá je 
už tretí rok obsadená na rok dopredu (Cena 
verejnosti CE ZA AR). Zakúpením kotolne 
umožnili prevádzku Kultúrno-kreatívneho 
centra Kláštor v Rožňave. A tak by sa dalo 
pokračovať. Čierne diery len v pandemickom 
roku 2020 venovali približne 200 000 eur 

CENA ZA DLHODOBÝ HOSPODÁRSKY PRÍNOS V OBLASTI DIZAJNU 

sa udeľuje na základe návrhu organizačného tímu a rozhodnutia poroty. Cena je určená pre osobnosti a 昀椀rmy 
tvoriace či dlhodobo používajúce dizajn v nadštandardnej miere a kvalite s dôrazom na jeho hospodársky 
prínos: systematická aplikácia dizajnu vo 昀椀remnej stratégii oceneného, výnimočné riešenia v dizajne, ktoré 
prispeli k zlepšeniu hospodárskych výsledkov a konkurencieschopnosti oceneného a pod. Cena sa udeľuje 
v spolupráci s Ministerstvom hospodárstva Slovenskej republiky.
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€200,000 to various charitable causes. Čierne 
diery also changed the Slovak publishing 

market, having created bestselling books with 

no grant schemes nor publishing houses—

large volumes of 5000 to 6000 copies 
were sold outside of the usual bookshop 

distribution. The books won the Slovak Design 

Award as well as the Tatra banka Foundation 

Award for their original approach to graphic 

design, typeface creation, and polygraphy. 

Čierne diery’s original publications such as 
Stratená Bratislava (“Lost Bratislava”) about 
industrial heritage sites of Bratislava that 

vanished received mentions in international 

media from the British Financial Times 

to Japanese magazines. But the books 

themselves had a palpable impact on tourism 

in Slovakia, as hundreds of readers travelled 

through Gemer and Spiš regions with Čierne 
diery’s book in their hands, as hotel and 

guest house owners a昀케rmed in a Denník N 
article. These accomplishments sparked the 

association’s collaboration with the following 

institutions: Slovak National Gallery, Slovak 
Academy of Sciences, Slovak Design Center, 

Slovak National Museum, Slovak University 
of Technology, the Monuments Board of the 
Slovak Republic, and others.

na rôzne charitatívne účely. Čierne diery 
zmenili tiež knižný vydavateľský trh na 
Slovensku. Nezávisle od grantových schém 
a veľkých vydavateľských domov vytvorili 
knižné bestsellery, ktoré sa vypredali vo 
vysokých nákladoch 5000 či 6000 kusov 
mimo bežnej distribúcie kníhkupectiev. Získali 
Národnú cenu za dizajn či Cenu Nadácie Tatra 
banky za originálny prístup ku gra昀椀ckému 
dizajnu, tvorbe písma a polygra昀椀ckému 
spracovaniu. Autorské publikácie, ako bola 
napríklad Stratená Bratislava o zaniknutých 
priemyselných pamiatkach v Bratislave, 
re昀氀ektovali zahraničné médiá od britských 
novín Financial Times až po japonské 
magazíny. Samotné knihy však mali konkrétny 
vplyv aj na turistický ruch na Slovensku, keď 
stovky čitateliek a čitateľov precestovali 
regióny ako Gemer a Spiš s knihou Čiernych 
dier v rukách, ako o tom referovali majitelia 
penziónov a hotelov v reportáži pre Denník N. 
Tieto úspechy podnietili spoluprácu združenia 
s inštitúciami, ako sú Slovenská národná 
galéria, Slovenská akadémia vied, Slovenské 
centrum dizajnu, Slovenské národné múzeum, 
Slovenská technická univerzita, Pamiatkový 
úrad SR a ďalšie.

THE AWARD FOR LONG-TERM ECONOMIC CONTRIBUTION IN DESIGN 

is awarded on the basis of the organising team’s suggestion and the Jury’s choice. The award is aimed 

at individuals and companies that either create or make use of design, long-term and in above-standard 

quantity and quality, with special attention to its economic contribution: the systematic application of design 

in the award winner’s company strategy, exceptional design solutions that contributed to improving the 

award winner’s economic outturn and competitiveness, etc. It is awarded in collaboration with the Ministry 
of Economy of the Slovak Republic.
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Ilustrátor, maliar, gra昀椀k, sochár, kresliar, 
kaligraf a tvorca značiek Miroslav Cipár 
sa narodil 8. januára 1935 vo Vysokej nad 
Kysucou, v časti Semeteš. Absolvoval 
gymnázium v Žiline a vysokoškolské štúdium 
začal v roku 1953 na Pedagogickej fakulte 
Univerzity Komenského v Bratislave. 
O dva roky neskôr prestúpil na Vysokú školu 
výtvarných umení, kde v rokoch 1955 až 1961 
vyštudoval odbor gra昀椀ka a monumentálna 
maľba u profesorov Vincenta Hložníka, 
Dezidera Millyho a Petra Matejku. Od roku 
1961 až do konca svojho života pôsobil ako 
skutočne všestranný výtvarník na voľnej 
nohe – venoval sa ilustrovaniu detských 
knižiek, voľne maľoval, kreslil či robil gra昀椀ku. 
Ako jeden z mála výtvarníkov na Slovensku 
tvoril aj kaligra昀椀u a navrhol stovky značiek 
a log pre kultúrne inštitúcie a podujatia, 
z ktorých mnohé fungujú aj v súčasnosti. 
V šesťdesiatych rokoch bol jedným zo 
zakladateľov Bienále ilustrácií Bratislava. 
V rokoch 1971 – 1972 pracoval ako pedagóg 
v Inštitúte detskej knihy v Naí Dillí v Indii 
a v roku 1985 viedol ilustrátorský workshop na 
Srí Lanke. V revolučnom roku 1989 sa zapojil 
do koordinačného výboru politického hnutia 
Verejnosť proti násiliu a bol jedným z hlavných 
protagonistov Nežnej revolúcie. Po tomto 
krátkom pôsobení v politicko-spoločenskej 
sfére sa opäť vrátil k svojej tvorbe. Od roku 

Cena za dlhodobý 
kultúrny prínos 
v oblasti dizajnu

Slovak Design Award 
for Long-term Cultural 
Contribution in Design

Miroslav Cipár (1935 – 2021)

Miroslav Cipár, an illustrator, graphic designer, 
sculptor, draughtsman, and calligrapher, was 

born on 8 January 1935 in the Vysoká nad 
Kysucou’s district of Semeteš. He graduated 
from high school in Žilina, and began his 
university studies in 1953 at the Faculty of 
Education at Comenius University in Bratislava. 
Two years later, he transferred to the Academy 

of Fine Arts and Design in Bratislava. Between 

1955 and 1961, he studied graphic design and 
monumental painting under professors Vincent 

Hložník, Dezider Milly, and Peter Matejka. 
From 1961 until his death, Miroslav Cipár was 
known as a truly versatile freelance artist. He 

illustrated children’s books, painted, drew, and 

produced graphic art. As one of just a handful 

of Slovak artists, he also engaged in calligraphy 

and produced hundreds of brand identity 

designs and logos for cultural institutions and 

events, many of which are still used today. In 

the 1960s, he was one of the founders of the 
Biennial of Illustrations Bratislava. Between 

1971 and 1972, he taught at the Children’s 
Book Trust in New Delhi, India, and in 1985 he 
led an illustration workshop in Sri Lanka. The 
revolutionary year of 1989 found Cipár joining 
the coordinating committee of the political 

movement Verejnosť proti násiliu (Public 
Against Violence), and he became one of the 

prominent faces of the Velvet Revolution. 
After this short involvement with the public 
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1979 je nositeľom ceny Ľudovíta Fullu a od 
roku 2001 nositeľom radu Ľudovíta Štúra 
I. triedy. Počas svojho profesionálneho 
pôsobenia získal mnoho domácich 
a zahraničných ocenení, prevažne za svoju 
ilustrátorskú tvorbu, napríklad čestné uznania 
zo súťaže Najkrajšia kniha Československa, 
medaily na Medzinárodnej výstave knižného 
umenia v Lipsku, cenu Zlatý orol na Festivale 
knižného dizajnu v Nice, Zlaté plakety na 
Bienále ilustrácií, Cenu Pavla Straussa atď. 
Mal desiatky samostatných výstav a vyšlo 
o ňom niekoľko obrazových monogra昀椀í.

and social spheres, he returned to art. In 1979 
he was awarded the Ľudovít Fulla Award, and 
in 2001 he was presented with the Order of 

Ľudovít Štúr, First Class. During his professional 
career, he received many Slovak and foreign 

awards, primarily for his work as an illustrator, 

such as multiple honourable mentions at 

the Most Beautiful Book of Czechoslovakia 
Competition, numerous medals from IBA 

Leipzig, the Golden Eagle Award from the Nice 
Book Festival, Gold Plaques from Biennial of 
Illustrations in Bratislava, and the Pavol Strauss 

Award, among others. Miroslav Cipár held 
dozens of solo exhibitions, and was featured in 

many art monographs dedicated to his work.

CENA ZA DLHODOBÝ KULTÚRNY PRÍNOS V OBLASTI DIZAJNU 

sa udeľuje na základe návrhu organizačného tímu a rozhodnutia poroty osobnostiam alebo kolektívom 
pôsobiacim v oblasti dizajnu a za kultúrny a intelektuálny prínos v tejto oblasti: výnimočný počin alebo 
celoživotné dielo, tvorivú a inovačnú dizajnérsku prácu, teoreticko-kritickú publikačnú činnosť a historiogra昀椀u, 
organizačnú prácu a podporu vzdelávacích projektov a pod. Cena sa udeľuje v spolupráci s Ministerstvom 
kultúry Slovenskej republiky.

THE AWARD FOR LONG-TERM CULTURAL CONTRIBUTION IN DESIGN
is awarded on the basis of the organising team’s proposition and the Jury’s choice of an individual/collective 
for their cultural and intellectual contribution in the following areas: an exceptional creation or lifetime 

achievement, creative and innovative designer work, theoretical-critical publication and historiography, 

organising work and support of educational projects, etc. It is awarded in collaboration with the Ministry 
of Culture of the Slovak Republic.
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Nový zjav
The Emerging 
Talent Award 

Matúš Hnát

Matúš Hnát (1987) je slovenský gra昀椀cký 
dizajnér, ktorý pôsobí na voľnej nohe. 
Vyštudoval kulturológiu na Univerzite 
Komenského v Bratislave (2005 – 2010). 
Hneď po skončení štúdia sa začal aktívne 
a profesionálne venovať gra昀椀ckému dizajnu. 
Zameriava sa hlavne na tvorbu plagátov, 
vizuálnych identít, kampaní, editoriálov 
a knižného dizajnu. Hlavným ťažiskom jeho 
tvorby sa stala práca pre nezávislú kultúrnu 
scénu. Dlhodobo stojí za vizuálnym štýlom 
multižánrového festivalu [fjúžn], pre ktorý 
od roku 2011 každoročne navrhuje plagáty, 
kampane a publikácie. Vytvoril aj vizuálne 
identity a plagáty pre BRaK – Bratislavský 
knižný festival, pre série prednášok 
o architektúre a urbanizme SINGULARCH a pre 
hudobný festival NEXT. V posledných rokoch 
sa venuje aj knižnému dizajnu – spolupracuje 
s vydavateľstvom Artforum, Ústavom 
etnológie a sociálnej antropológie Slovenskej 
akadémie vied či s občianskymi združeniami 
BRaK a KPTL, ktorým navrhuje dizajn 
a zalomenie ich publikácií. Popritom stále 
tvorí plagáty, obaly, kampane a publikácie 
aj pre ďalšie menšie konferencie, divadlá, 
prednášky, koncerty či hudobníkov.     

Matúš Hnát (1987) is a Slovak freelance 
graphic designer. He graduated in culturology 

at Comenius University in Bratislava (2005 
– 2010), after which he became an active 

and professional graphic designer. Hnát 
mainly focuses on designing posters, visual 

identities, campaigns, editorials, and books. 

His work for the independent cultural scene 

has become the main focus of his career. He 

has long been in charge of the multi-genre 

[fjúžn] festival’s visual style. Since 2011, 
he has designed posters, campaigns, and 

publications for every edition. He has also 

created visual identities and posters for BRaK 
– Bratislava Book Festival, the SINGULARCH 
series of lectures on architecture and 

urbanism, and the NEXT music festival. 
In recent years, he has also been working 

on book design. He cooperates with the 

Artforum publishing house, the Institute of 

Ethnology and Social Anthropology of the 
Slovak Academy of Sciences, and designs 

publications for the citizens’ associations 

BRaK and KPTL. He also continues to create 
posters, covers, campaigns, and publications 

for smaller conferences, theatres, lectures, 

concerts, and musicians.       
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Etablovaný dizajnér
The Established 
Designer Award

Michal Tornyai 

Michal Tornyai (1980) je slovenský 
gra昀椀cký dizajnér, písmotvorca, typograf 
a pedagóg. Študoval na Škole úžitkového 
výtvarníctva Josefa Vydru v Bratislave, 
na strednej škole Birkenhead College  
(1996 – 1998) v novozélandskom Aucklande 
a v Technologickom inštitúte na Novom 
Zélande (1998 – 1999). V rokoch 2000 – 2006 
vyštudoval vizuálnu komunikáciu na Vysokej 
škole výtvarných umení v Bratislave, kde 
neskôr získal aj doktorát. Dlhé roky pôsobil 
v rámci gra昀椀ckého štúdia KAT studio a so 
značkou Risomat (2015 – 2019) spopularizoval 
medzi slovenskými dizajnérmi a výtvarníkmi 
technológiu risogra昀椀ckej tlače. Od roku 2016 
je odborným asistentom v ateliéri Typo na 
Katedre vizuálnej komunikácie VŠVU. Vo 
svojej dizajnérskej praxi sa aktívne venuje 
navrhovaniu písma, typogra昀椀i, knižnému 
dizajnu, vizuálnej identite a tvorbe logotypov. 
Je hlavným dizajnérom občianskeho združenia 
Čierne diery, ktoré sa zaoberá osvetou v oblasti 
dlhodobo prehliadanej slovenskej priemyselnej 
architektúry. Pre mnohé knihy, ktoré gra昀椀cky 
upravoval, vytvoril viaceré písma na mieru, 
napríklad Diery, Socha, Grunt alebo Hanka. 
S publikáciou Čierne diery. Priemyselné 
pamiatky a zabudnuté miesta Slovenska získal 
Cenu Nadácie Tatra banky za umenie v roku 
2019 a hlavnú cenu v súťaži Národná cena za 
dizajn 2020 – Komunikačný dizajn v kategórii 
Knihy a publikácie.

Michal Tornyai (1980) is a Slovak graphic 
designer, typeface creator, typographer, 

and pedagogue. He studied at Josef Vydra 

School of Applied Arts, Birkenhead College 

high school (1996 – 1998) in Auckland, New 
Zealand, and the Institute of Technology also 

in New Zealand (1998 – 1999). From 2000 to 
2006 he studied visual communication at the 
Academy of Performing Arts in Bratislava, 

where he was subsequently awarded a PhD 

degree. For many years, Michal was an active 
part of KAT graphics studio. Together with the 

Risomat brand (2015 – 2019), he popularised 
the risograph printing technique among local 

designers and visual artists. Since 2016, he’s 
been a Typo Studio research assistant at the 

Department of Visual Communication at the 

Academy of Fine Arts and Design in Bratislava. 

In his practical designer work, Michal designs 
typefaces, pursues typography, book design, 

visual identity, and logotype making. He is the 

main designer of Čierne diery, the civic society 
that raises awareness of long-overlooked 

Slovak industrial architecture. Michal has 
created numerous bespoke typefaces for 

books under his graphic oversight, such as 

Diery, Socha, Grunt, and Hanka. The publication 
Čierne diery: Built Industrial Heritage and 
Forgotten Places won him the 2019 Tatra banka 

Foundation Art Award, and the main award in 

the Books & Publications category of the 2020 

Slovak Design Award—Communication Design.
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Ucelená séria výstupov, akými sú napríklad 
plagáty, brožúry, letáky, citylighty, bilbordy, 
digitálne vizuály, spoty, animácie alebo iné nosiče 
a nástroje, vytvorené ako súčasť jednorazovej 
kampane k produktu, službe, značke, dielu, 
podujatiu, udalosti alebo inej téme. Môže ísť 
o informačnú, reklamnú, politickú, environmentálnu 
alebo vzdelávaciu kampaň, kampaň pre podujatie 
či iné príležitosti. Kampaň má vo svojej podstate 
zvyčajne kratšiu dĺžku použitia, a preto môže 
aj pružnejšie reagovať na aktuálne trendy. 
A complete series of outputs such as posters, 
brochures, lea昀氀ets, city lights, billboards, digital 
visuals, spots, animation, and other carriers and 
tools made as part of a one-time campaign 
for a product, service, brand, artwork, event, 
or some other theme. The campaign may be 
informational, promotional, political, environmental, 
or educational; it may also be a campaign for an 
event or some other occasion. Due to their very 
nature, campaigns usually have a shorter duration 
period, which is why they can re昀氀ect contemporary 
trends more 昀氀exibly.

Národná cena za dizajn 2022



Kampaň banky, pre ktorú agentúra stvorila 
ikonu digitálnej kultúry. Stopercentná 
digitálna persóna nereprezentovala len 
inovatívnu značku, ale všetky nekonečné 
možnosti, aké digitálne obdobie ponúka 
mladým. Bejby Blue bola symbolom životov, 
ktoré žijeme v online svete a ktoré sú často 
tak trochu iné od nášho o昀툀ine života. Postava 
Bejby Blue v kampani vytvárala hudbu, ktorá 
k recipientom prehovárala, inšpirovala ich 
inými digitálnymi osobnosťami zo sveta módy, 
hudby, gamingu, či udržatelnosti, aby šli za 
svojím snom, podporovala ich v tom, aby sa 
správali zodpovedne atď. Stala sa súčasťou 
kultúry mladých, bola nominovaná na viacero 
hudobných cien, speváčka Tina 
o nej spontánne nahrala pieseň. 

The agency created a digital culture icon for 

a bank campaign. This 100% digital person 

represents both an innovative brand and all 

the endless opportunities the digital age 

o昀昀ers the young. Bejby Blue is a symbol of 
the lives we live in the online world, which are 

often a bit di昀昀erent from our o昀툀ine lives. The 
campaign included the Bejby Blue character 

creating music that spoke to listeners, 

and with other digital personas from the 

world of fashion, music, gaming, and even 

sustainability she inspired her audience 

to follow their dreams and also motivated 

responsible actions, etc. She became part of 

the youth culture, received numerous music 

award nominations, and the singer Tina 

recorded a song about her.

34

Názov diela — Artwork title:

Ukáž svoju digitálnu osobnosť 
s Bejby Blue
Show Your Digital Personality 
with Bejby Blue
Autor dizajnu — Design author:

Agentúra THIS IS LOCCO
THIS IS LOCCO agency
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Séria koncertov pod Starým mostom na 
Tyršovom nábreží vznikla ako reakcia festivalu 
na pandemickú situáciu, prísne organizačné 
podmienky a kapacitné obmedzenia. Festival 
sa v minimalistickej forme presunul pod most 
v centre hlavného mesta. A práve miesto 
sa stalo vizuálnym elementom, ktorý spojil 
jednotlivé koncerty. Pod Starým mostom 
je umelá piesková pláž, kurty na plážový 
volejbal, slnečníky...  Autor kampane sa preto 
rozhodol pracovať s pieskom, letteringom  
a nasvietením. 

The festival’s response to the pandemic 

situation, the strict measures for organising 

public events, and capacity limitations 

resulted in a series of concerts at Tyršovo 
nábrežie under the Old Bridge. A minimalist 
form of the festival moved under the bridge 

in the capital’s city centre, becoming a visual 

element that tied the separate concerts 

together. As the site features a drop-in 

sandy beach, beach volleyball courts, beach 

umbrellas, etc. the campaign author opted to 

work with sand, lettering, and lighting.
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Názov diela — Artwork title:

Grape pod mostom
Grape Under the Bridge
Autor dizajnu — Design author:

Damián Pastirčák
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Plán sociálneho a hospodárskeho rozvoja pre 
mesto Košice bol vypracovaný v spolupráci 
s Mestom Košice a Creative Industry 
Košice. Katkat Studio v ňom zastrešilo 
vizuálnu stránku kampane, základnú 
vizuálnu identitu a copywriting. Autorky 
vypracovali názov, slogan a sprievodné 
texty, na ktorých postavili vizuálne poňatie 
celej kampane. Vyšpeci昀椀kované skupiny 
obyvateliek a obyvateľov mesta identi昀椀kovali 
ako hlavné postavy rôznych 昀椀lmových 
žánrov, ktoré mohli napísať príbeh, v akom 
chcú žiť. Pre celú kampaň vytvorili sériu 
autorských ilustrácií, ktoré použili nielen 
na charakteristiku skupín obyvateľov a ich 
požiadaviek, ale aj na doplnenie dotazníka 
a z neho zozbieraných dát.

The Programme of Economic and Social 
Development of the City of Košice was 
created in collaboration with the City 

of Košice and Creative Industry Košice. 
Katkat Studio provided campaign visuals, 

basic visual identity, and copywriting. 

The authors created the title, slogan, 

and accompanying texts on which the 

campaign’s overall visual rendition was 

founded. Speci昀椀c groups of local citizens 
were portrayed as protagonists in various 

昀椀lm genres, and the citizens could write 
a story they would like to live in. The 

authors also made a series of original 

illustrations that de昀椀ned the citizen 
groups and their needs, and enlivened the 

questionnaire and the data collected.
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Názov diela — Artwork title:

Scenár pre Košice
The Script for Košice
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Rybnická
Katarína Štefanková
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Výstava predstavuje textilné dizajnérky 
rôznych generácií. Viera Líčeníková-
Škrabalová tvorila v rokoch 1925 – 2007, 
Michaela Bednárová tvorí v súčasnosti, no 
obe autorky sú ovplyvnené ľudovou tradíciou. 
Výstava upozorňuje na rôzne paralely, 
nadčasovosť, ale aj na dynamiku striedania 
módnych trendov. Plagát ako hlavný vizuál 
výstavy pracuje s výraznými a signi昀椀kantnými 
vzormi oboch autoriek, ktoré spája do jedného 
celku. Jednoduché písmo prepája rôzne 
časové obdobia, v ktorých autorky tvoria 
a korešponduje s pojmom každodennosti. Do 
výkladu výstavy autorka kampane umiestnila 
dialóg „zrkadlových“ fotogra昀椀í módnych 
modelov od oboch autoriek. Texty na výstave 
vytlačené na roliach papiera citujú textilnú 
metráž. Inštalácia výstavy recykluje papierové 
tuby z metráže v čo najväčšej miere.

The exhibition presents multi-generational 

textile designers. Viera Líčeníková-Škrabalová 
was active from 1925 to 2007 and Michaela 
Bednárová is a contemporary author, yet 
both are in昀氀uenced by the popular tradition. 
The exhibition highlights certain parallels, 

timelessness, and the alternating dynamics 

of changing fashion trends. The poster—the 

exhibition’s central visual item—plays with both 

authors’ strong and important patterns, uniting 

them into one. The simple typeface links the 

di昀昀erent time eras of the authors’ activity, and 
also corresponds to the notion of day-to-day 

life. The campaign author placed a dialogue of 

“mirror” photographs of fashion items by both 

authors into the exhibition’s window. Exhibition 
texts printed on rolls of paper allude to textile 

yardage. The exhibition installation uses recycled 

yardage paper tubes as much as possible.
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Názov diela — Artwork title:

Textil náš každodenný
Our Daily Textile
Autor dizajnu — Design author:

Ivana Palečková
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Festivalu Dni architektúry a dizajnu sa 
v roku 2021 podarilo zaplaviť Bratislavu 
abstraktnými obrazmi. Celkovo ich bolo 22 na 
56 stanovištiach vo všetkých kútoch mesta. 
Ročník podujatia sa niesol v duchu spomienky 
na Československo, ale aj oslavy súčasných 
spoluprác týchto dvoch krajín. Abstraktné 
obrazy boli v skutočnosti detailami stavieb 
autoriek a autorov vystupujúcich na 
danom ročníku, ktoré autor kampane, iba 
vďaka abstrahovaniu, dokázal jednotne 
odprezentovať verejnosti.

The 2021 Architecture and Design Days 

festival inundated Bratislava with abstract 

images—22 in 56 locations across the city. 
The 2021 edition’s theme was memories 

of Czechoslovakia and a celebration of 

current cooperation between the two 

countries. The abstract images were 

actually details of buildings whose 

authors were featured in the 2021 festival 

programme. Only thanks to abstraction 

could the campaign author present them 

to the public uniformly.
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Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Kampaň ― Campaign

Porota ocenila odvážne rozhodnutie autora, s ktorým dosiahol vizuálne jednotnú 
prezentáciu rôznych typov stavieb. Abstraktné pôsobenie kampane, previazané 
jednoduchou farebnosťou, vzbudzuje záujem a núti okoloidúcich dekódovať detaily 
stavieb a spoznávať ich autorov. ― The Jury appreciated the author’s bold decision 

which achieved a visually uniform presentation of various buildings. The campaign’s 

abstract appearance, united by a simple colour palette, generates interest and 

encourages passers-by to decode the details of buildings and become familiar with 

the authors.

Názov diela — Artwork title:

Plagáty pre festival Dni architektúry 
a dizajnu 2021 v Bratislave
Architecture and Design Days 
in Bratislava 2021 posters
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Buranovský
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V spolupráci s organizáciou VISIT Košice 
vytvorilo kreatívne štúdio celkový dizajn 
a publikáciu Košický detský pas. Súčasťou 
kampaňových prác bolo celkové ideové 
riešenie, gra昀椀cký dizajn, ilustrácie 
a copywriting. Zrodil sa košický Duch – 
Dobroduch Buki, ktorý deti a ich rodičov 
sprevádza po atraktivitách v Košiciach 
a blízkom okolí. Autorky vytvorili systém 
základných informácií, členenie textov 
a obsahových celkov. Publikáciu dopĺňajú 
drobné tlačoviny, ako nálepky, mapky, 
odznaky či pečiatky, ktoré deti získavajú 
počas objavovania nových zaujímavostí. 
Košický detský pas sa stal pre organizáciu 
VISIT Košice hlavným ťahúňom letnej 
sezóny 2021, vypredal sa v plnom náklade 
a v roku 2022 sa chystá jeho obnovená 
a doplnená verzia.

In collaboration with Visit Košice, the 
creative studio produced the overall design 

and Košice Children’s Passport publication. 
Campaign work included devising an overall 

idea—plus graphic design, illustrations, and 

copywriting. And so Buki the Adventurer 

was born, guiding kids and their parents 

through places of interest in Košice and 
the locality. The authors created a system 

of key info structured into separate text 

units grouped by content. The publication is 

complemented by small printed items such 

as stickers, maps, badges, and stamps 

collected by children while discovering 

new interesting things and places. Košice 
Children’s Passport became Visit Košice’s 
昀氀agship 2021 summer season project—
the 昀椀rst edition sold out, and a new and 
extended version is planned for 2022.
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Názov diela — Artwork title:

Košický detský pas
Košice Children’s Passport
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Rybnická
Katarína Štefanková
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Vizuál kampane výstavy Motýľa nekúpiš 
v Slovenskej národnej galérii, ktorá prezentuje 
najnovšie prírastky do zbierok autorov 
a autorky strednej generácie slovenského 
súčasného umenia. Erik Binder, Marko Blažo, 
Marek Kvetan, Denisa Lehocká a Milan Tittel 
spolu ponúkajú rozmanitú, ale súrodú zmes 
rozličných prístupov, médií a tém v súčasnom 
umení. Názov výstavy je metaforou, ktorá 
opisuje vzťah múzea a súčasného živého 
umenia. Vizuály znázorňujú vybrané diela 
chytené do siete chytača na motýle a tento 
vizuálny princíp bol aplikovaný na všetky 
výstupy identity.

Campaign visuals for Slovak National 

Gallery’s You Can’t Buy a Butter昀氀y exhibition, 
which presents the newest additions to the 

collection by the mid-generation of Slovak 

contemporary artists. Erik Binder, Marko 
Blažo, Marek Kvetan, Denisa Lehocká, and 
Milan Tittel o昀昀er a diverse yet cohesive mix 
of various approaches, media, and topics 

in contemporary art. The exhibition’s title is 

a metaphor that describes the relationship 

between a museum and contemporary live 

art. The visuals portray selected works caught 

into a butter昀氀y net, a visual approach that 
was applied to all identity outputs.
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Názov diela — Artwork title:

Motýľa nekúpiš
You Can’t Buy a Butter昀氀y
Autor dizajnu — Design author:

Rudolf Vychovalý
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Motýľa 

9. 12. 2021 — 24. 4. 2022
Slovenská národná galéria 



Výstava je zážitkovou esejou o „miznutí“ 
fyzických tiel v našich životoch. Všíma 
si všeobecný trend dekorporalizácie 
ľudskej existencie, ktorý za uplynulé 
obdobie nadobudol nové rozmery. Či už 
na problematiku rôznej miery fyzického 

„vytrácania sa“ v rámci každodenného 
života nahliadame optikou geopolitických 
súvislostí, technologického smerovania, 

„rozpúšťania“ identít v online prostredí, 
post- či transhumanistických teórií, 
protipandemických opatrení, spirituality 
alebo sebapozorovania, každý z aspektov 
ponúka široké spektrum interpretácií. 
Podobne variabilný obraz prináša aj výstava.

The exhibition is an experiential essay 

on the “disappearance” of physical 

bodies in our lives, observing the general 

trend of the decorporalisation of human 

existence which has recently reached new 

dimensions. Whether we look at the issue 

of varying degrees of physical “fading 

away” in terms of geopolitical context, 

future technological tendencies, identities 

“melting” online, post- or transhumanistic 

theories, anti-epidemic measures, 

spirituality, or self-observation, all such 

aspects o昀昀er a wide spectrum of possible 
interpretations. The exhibition o昀昀ers 
a similarly varied image.
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Názov diela — Artwork title:

Miznúce telo
Disappearing Body
Autor dizajnu — Design author:

Rudolf Vychovalý
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Vizuálna identita 8. ročníka festivalu Flaam 
hľadá východisko v koncepte klonovania/
kopírovania, ktorý na jednej strane 
symbolizuje vnútornú potrebu jednotlivca 
naraz dobehnúť zameškané, na strane 
druhej zmysly otupujúce neobmedzené 
možnosti, z ktorých táto potreba vyplýva. 
Gra昀椀ckí dizajnéri Andrej & Andrej v spolupráci 
s digitálnou dizajnérkou Paulou Pokornou 
vytvorili kompletne digitálnu identitu 
s minimom hmatateľných výstupov. Vo 
webovom editore P5.js vytvorili nástroj, 
v ktorom spájali komunikované informácie 
do navrstvených typogra昀椀ckých koláží. 
Princíp následne aplikovali na webe festivalu, 
v komunikácií na sociálnych sieťach či vo 
vlastnom instagramovom 昀椀ltri, v ktorom sa 
klonovanou informáciou stávajú 
samotní návštevníci.

The visual identity of Flaam Festival’s 

eighth edition explores the concept 

of cloning/copying: both symbolising 
the individual inner need to catch up 

with everything immediately, and the 

mind-numbing unlimited options that 

feed this need. In collaboration with 

digital designer Paula Pokorná, graphic 
designers Andrej & Andrej created 

an entirely digital identity with as few 

material outputs as possible. They used 

the P5.js web editor to create a tool that 
merged communicated information into 

layered typographical collages, and 

applied the principle to the festival’s 

website, communication on social 

media, and even their own Instagram 

昀椀lter where visitors become the 
cloned information. 
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Názov diela — Artwork title:

Flaam Festival 2021
Autor dizajnu — Design author:

Andrej Barčák
Andrej Čanecký
Paula Pokorná
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Vizuálna kampaň pre festival 
experimentálneho divadla. Téma roku 2021 
bola „mimikry“ a vizuály boli inšpirované 
pandemickými obmedzeniami, následnými 
adaptáciami a ich dôsledkami. Ilustratívny 
lettering je tvorený z rôznych pandemicky 
aktuálnych objektov či skúseností, ako 
striekačka s vakcínou či hemoroidálne 
písmeno K. Šachovnicový vzor, živá 昀椀alová 
farba a hravá typogra昀椀a vytvorili výraznú 
identitu naprieč všetkými vizuálnymi výstupmi 
v tlačených aj online médiách.

A visual campaign for an experimental 

theatre festival. The 2021 edition’s theme was 

“Mimicry”, with visuals drawing inspiration 
from the initial anti-epidemic measures, 

their modi昀椀cations, and their consequences. 
The illustrative lettering comprises various 

pandemic-related items and experiences, 

such as a vaccine syringe and hemorrhoidal 

letter K. The checkerboard pattern, vivid 

purple colour, and playful typography created 

a distinct identity across all visual outputs 

both in print and online.
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Názov diela — Artwork title:

Kiosk Festival
Autor dizajnu — Design author:

Rudolf Vychovalý
Šimon Chovan
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Predstavenie zážitkovej agentúry 
netradičným spôsobom – namiesto klasických 
beauty vizuálov, ktoré sú typické pre 
kategóriu, autor v sérii postov a v online spote 
ukázal to, že z tých najlepších adrenalínových 
zážitkov ostanú len pokazené sel昀椀es. Týmto 
prístupom vyrušil a zaujal.

An unusual presentation by an agency o昀昀ering 
unusual experiences—instead of the usual 

beauty visuals typical for this 昀椀eld, the author 
used a series of posts and an online video 

spot to show that only bad sel昀椀es remain from 
the best adrenaline-packed experiences. His 

approach is disruptive and attention-grabbing.
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Názov diela — Artwork title:

Z najlepších zážitkov si sel昀椀e nespravíte
You Can’t Take a Sel昀椀e of the Best 
Experiences
Autor dizajnu — Design author:

Agentúra THIS IS LOCCO
THIS IS LOCCO agency
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Primárne citylightová, ale tiež plagátová 
kampaň Humans of [fjúžn] prostredníctvom 
šiestich portrétov približuje verejnosti život 
cudzincov a cudziniek na Slovensku. Festival 
[fjúžn] je multižánrovým a multikultúrnym 
podujatím zameraným na migráciu 
a cudzincov na Slovensku. Fotogra昀椀e 
portrétov pripravila umelecká dvojica YOLK 
v zložení Jana Gombiková a Piotr Gąska.

Mostly citylights but also posters 
displayed the Humans of [fjúžn] campaign, 
consisting of six portraits depicting 

foreigners’ lives in Slovakia. The [fjúžn] 
Festival is a multigenre and multicultural 

event focused on migration and foreigners 

in Slovakia. The portrait photographs were 

taken by art duo YOLK’s Jana Gombiková 
and Piotr Gąska.
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Názov diela — Artwork title:

Festival [fjúžn] 
Zaostri na svet, ktorý máme doma
[fjúžn] Festival
Focus on the World We Have at Home
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Hnát
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Vizuálna identita alebo identita značky (brand) 
je ucelený súbor komunikačných prvkov, napríklad 
logo, tlačoviny, plagáty, etikety, vizitky, webová 
stránka, digitálne vizuály, reklamné predmety, 
priestorové prvky a podobne. Sú vytvorené pre 
jednotnú vizuálnu komunikáciu 昀椀rmy, organizácie, 
štátu, mesta, obce, produktu, služby, značky, 
opakujúceho sa podujatia alebo inej dlhodobej 
činnosti. Funkčná identita by mala nielen zaujať, 
ale zároveň aj obstáť v čase, aby mohla jej 
rozpoznateľnosť rásť spolu s obsahom, ktorý 
reprezentuje. A visual identity or brand identity 
is a comprehensive set of communication 
components such as a logo, printed material, 
posters, labels, business cards, website, digital 
visuals, promotional items, spatial elements, etc. 
These are created with the aim of the uniform 
visual communication of a company, organisation, 
state, city, municipality, product, service, brand, 
recurring event, or other long-term activity. The 
functional identity should both catch attention 
and also stand the test of time, so that its 
recognition grows alongside the product 
it represents. 

Národná cena za dizajn 2022



Mestská knižnica v Bratislave 
prostredníctvom verejnej súťaže získala novú 
vizuálnu identitu, ktorej autorom je Martin 
Kahan. Cieľom redizajnu bolo vytvorenie 
nového loga a vizuálneho systému, ktorý 
zohľadňuje smerovanie knižnice a jej úlohu 
v 21. storočí. Identita vychádza z idey 
úložného systému nielen pre knihy, ale pre 
všetky informácie, vedomosti, nápady či 
nástroje, ktorými knižnica disponuje 
a poskytuje ich svojim používateľom 
a používateľkám. Kahanov modi昀椀kovateľný 
systém svojou neutralitou pozýva do 
spolupráce akýkoľvek vizuálny obsah 
a zároveň aktualizuje funkciu loga a jeho 
použitia vo vizuálnej identite, čím otvára nové 
možnosti komunikácie aj v online aj 
vo fyzickom priestore.

Through a tender, Bratislava City 

Library received a new visual identity 
from Martin Kahan. The redesign 
aimed to achieve a new logo and 

visual system that would consider the 

library’s future path and purpose in the 

21st century. The identity draws from 

the idea of a storage system not only 

for books, but also all the information, 

knowledge, ideas, and even tools at 

the library available for users. The 

neutrality of Kahan’s modi昀椀able 
system is inviting any visual content to 

collaborate with it, while it also updates 

the logo’s function and use in visual 

identity, opening new opportunities for 

communication both online and 

in the library.
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Názov diela — Artwork title:

Vizuálna identita Mestskej 
knižnice v Bratislave
Visual identity of Bratislava 
City Library
Autor dizajnu — Design author:

Martin Kahan
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Erb Nitry je významným vizuálnym 
symbolom s dlhou historickou tradíciou, 
ktorý reprezentuje mesto už od 15. storočia. 
Vizuálna identita je navrhnutá ako kombinácia 
logotypu, erbu a 昀椀remného systému – všetko 
v jednom vizuálnom prvku. V základnom 
formáte je logo čistý, vizuálne abstrahovaný 
erb. V komunikácii rôzneho obsahu sa však 
mení na médium použiteľné v nespočetných 
mutáciách, napríklad na komunikáciu rôznych 
všeobecných oznamov, sezónnych slávností, 
akcií či upozornení. Ďalším prvkom identity je 
Hlaholica Neue – vlastné písmo inšpirované 
prvým slovanským typom, hlaholikou, 
historicky silne spätým s Nitrou.

Nitra’s coat of arms is an important visual symbol 

with a long historical tradition, having represented 

the city since the 15th century. The visual identity 
is designed as a combination of a logotype, coat 

of arms, and business system, all in one visual 

element. The logo’s basic format is a pure, visually 

abstracted coat of arms. Yet when used to 

communicate varied content, it adapts into 

a medium usable in countless ways—such as when 

communicating general announcements, seasonal 

festivities, events, noti昀椀cations, etc. Another 
component of the visual identity is Hlaholica 

Neue—an original typeface inspired by the 

Glagolotic script, the 昀椀rst Slovak writing system 
and which has a strong connection to Nitra.
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Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Identita ― Identity

Porotu zaujal odvážne, vtipne a sviežo využitý symbol mesta. Celý systém je veľmi 
životaschopný a dokáže dynamicky reagovať na aktuálnu situáciu. Premyslená a 
moderne pôsobiaca identita je tak otvorená smerom do budúcnosti na akékoľvek 
použitie. ― The Jury was impressed by the bold, humorous, and fresh use of the 

city symbol. The entire system is highly viable and capable of reacting to current 

events, which leaves the well thought-out and modern-looking identity open for 

any future use.

Názov diela — Artwork title:

Vizuálna identita Mesta Nitra
Visual identity of Nitra City
Autor dizajnu — Design author:

Martin Kahan
Andrej Barčák
Andrej Čanecký
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Vizuálna identita a orientačno-navigačný 
systém pre novovybudovaný futbalový 
štadión v Košiciach. Inšpirácia k základnému 
konceptu vizuálnej identity arény vychádza 
z detailov geometrie, ktorú je možné nájsť pri 
šití futbalovej lopty či bránkových sieťach. 
Na podobnom princípe je v rámci identity 
vytvorené písmo na mieru KFA Regular a KFA 
Wide. Písmo je bezpätkové, so stredovou 
vnútornou líniou na podporenie športového 
výrazu. Svojou konštrukciou spĺňa kritériá 
na použitie v orientačnom systéme, teda sa 
vyznačuje čitateľnosťou z veľkej vzdialenosti, 
pri zlej viditeľnosti, odlíšiteľnosťou podobných 
znakov a pod. Farebnosť značky vychádza 
z architektúry štadióna (tmavosivá, 
svetlokrémová) doplnenej o žltú (farebnosť 
mesta ako aj klubu FC Košice).

Visual identity and way昀椀nding systems 
for the new football stadium in Košice. 
The inspiration for the base concept of 

the arena’s visual identity comes from 

the geometric details found in footballs’ 

stitching balls and goal nets. The bespoke 

typefaces KFA Regular and KFA Wide 
follow a similar principle. The typefaces 

are sans serif, and the inner middle line 

underlines its sports-like character. Its 

construction means criteria for use in 

way昀椀nding systems are met—it can be 
read from far away, in poor visibility, 

distinguishable from similar signs, etc. 

The colour scheme follows the stadium’s 

architecture (dark grey, light cream), and 
adds yellow—which is the colour of the 

city and FC Košice.
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Názov diela — Artwork title:

Košická futbalová aréna
Košice Football Arena
Autor dizajnu — Design author:

Roman Juhás
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Vizuálna imerzívna identita pre medzinárodný 
昀椀lmový festival populárno-vedeckého 昀椀lmu 
Academia Film Olomouc – od plagátu, cez 
oblečenie, pohľadnice a ďalšie až po  
40 metrov dlhú stenu v centre mesta 
Olomouc. Všetky výstupy v rámci vizuálnej 
identity festivalu boli nositeľom interaktívneho 
obsahu a animácií technológiou rozšírenej 
reality. Vizuál stačí načítať cez smartfón 
a užívateľ dostane nové informácie o festivale 
a dodatočný obsah pre podporu komunikácie 
festivalu s publikom.

The visual immersive identity of Academia 

Film Olomouc, an international festival of 

popular science 昀椀lm, incorporated posters, 
clothing, postcards, and other items including 

a 40-metre-long wall in Olomouc city centre. All 

of the festival’s visual identity outputs featured 

interactive content and augmented reality 

animations. Users simply load the visuals into 
their smartphones to get new information 

about the festival and access additional 

content that supports communication between 

the festival and visitors.
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Názov diela — Artwork title:

Imerzívna identita 
pre 昀椀lmový festival 
Academia Film Olomouc
Immersive identity 
for Academia Film Olomouc 
festival
Autor dizajnu — Design author:

Matej Vázal
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Zámerom bolo vytvoriť silnú vizuálnu identitu, 
ktorá dokáže reinterpretovať moderný prístup 
k langošom. Primárnym prístupom bolo 
komunikovať potešenie, ktoré je spojené 
s konzumáciou langoša. Autor dizajnu spolu 
s ilustrátorom Tomášom Rybárom vytvoril 
charakter, ktorý reprezentuje tieto emócie – 
ksicht, ktorý je tučný a šťastný (fat & happy). 
Táto tvár ponúka niekoľko možností a dokáže 
vytvoriť niekoľko emócií. Zvolená farebná 
škála je jednoduchá – v princípe je to len 
červená farba, ktorá vytvára silný akcent. 
Modularita logotypu je re昀氀ektovaná aj 
v typogra昀椀i, ktorá odkazuje na ťahavé cesto. 
Spoločne s priamou a ostrou fotogra昀椀ou 
vytvorili silnú a oku lahodiacu identitu. 
I keď celkový priestor baru je len 12m2, autori 
dokázali v spolupráci s architektmi GRAU 
preniesť identitu aj do interiéru.

Creating a bold visual identity that could 

reinterpret a modern spin on langoš (oval 
deep fried batter with toppings) was the aim. 

Communicating the pleasure associated 

with eating langoš was the primary 
approach. Together with illustrator Tomáš 
Rybár, the designer created a character 
that represents these emotions—a fat and 

happy face of multiple options that can 

evoke various emotions. The selected colour 

range is simple; it’s practically just red with 

a strong accent. The logotype’s modularity 

is also re昀氀ected in typography that 
represents dough plasticity. In combination 

with direct and sharp photography, a solid 

eye-pleasing identity was created. Although 

the bar measures only 12 m2, the authors 

and Grau Architects also used the identity 
in the interior.
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Názov diela — Artwork title:

Langos Bar
Autor dizajnu — Design author:

Matej Špánik
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Rok 2020 bol nešťastný pre všetky festivaly 
na svete, Grape festival nevynímajúc, preto 
sa tento ročník nikdy prakticky neuskutočnil, 
ale vizuálnu komunikáciu ťahali takmer rok. 
Témou festivalu bolo lúčenie sa s dlhoročným 
miestom podujatia – Letiskom Piešťany. 
Zámerom bolo symbolicky pochovať starý 
GRAPE a osláviť to bujarou zábavou. 
Kľúčovým vizuálom sa stal kvetinový oltár, 
ktorý autor dizajnu vyrobil v reálnej veľkosti. 
Naň sa umiestnili všetky predmety, ktoré 
sa spájali s festivalom a spomienkami na 
predošlé ročníky. Autor spojil vizuálny odkaz 
Santerie, Día de los Muertos a indickej 
Antyeshti do jednej vizuálnej identity.

2020 was an unfortunate year for world 

festivals including Grape, so that year’s 
edition practically never took place, even 

though the visual communication had been 

planned for almost a year: the festival theme 

was bidding a fond farewell to the festival’s 

long-term location of Piešťany Airport. The 
idea was to bury the old Grape and celebrate 
it wildly. A full-size 昀氀ower altar made by the 
designer became a key part of the visuals. 

All items related to the festival and memories 

of its past editions were placed on the altar. 

The designer merged visual references of 

Santeria, Día de los Muertos, and Indian 
Antyeshti into one visual identity.
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Názov diela — Artwork title:

Grape Festival 2020
Autor dizajnu — Design author:

Damián Pastirčák
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Vizuálna identita pre najväčšieho slovenského 
poskytovateľa hostingových služieb. Jej 
úlohou je pomôcť ľudom pochopiť zložitosť 
technológie prostredníctvom maskota 
a zabezpečiť tak konzistentnú vizuálnu 
komunikáciu od webu až po televízny spot, 
a zároveň re昀氀ektovať nový pozicioning značky 
pri expanzii na zahraničné trhy.

The biggest Slovak hosting service 

provider’s visual identity aims to help 

people better understand the complex 

technology. A mascot achieves 

consistency in visual communication from 

website to TV spots, and the new brand 

positioning of expanding to international 

markets is re昀氀ected.
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Názov diela — Artwork title:

Websupport Identita
Websupport Identity
Autor dizajnu — Design author:

Rudolf Letko
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Vizuálna identita nákupného centra 
a autobusovej stanice Nivy v Bratislave, ktorá 
necháva na ľuďoch, aby si sami de昀椀novali, 
čo sú Nivy. Koncept komunikácie vzbudzuje 
priateľský a prirodzený pocit a necháva 
na návštevníkoch, aby sami našli to, čo 
hľadajú a zaujíma ich. Koncept je plný farieb, 
nepravidelných organických tvarov a textúr, 
ako drevo, betón, tartan, listy, oblečenie 
či potraviny. 

The visual identity of Bratislava’s Nivy 

shopping centre and bus station lets people 

de昀椀ne what Nivy represents to them. 
The communication concept evokes 

a friendly and natural feel, giving visitors the 

opportunity to 昀椀nd what they’re looking for 
and what interests them. The concept brims 

with colours, irregular organic shapes, and 

textures such as wood, concrete, tartan, 

leaves, clothes, and groceries.
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Názov diela — Artwork title:

Toto sú Nivy
This is Nivy
Autor dizajnu — Design author:

Simona Machalová
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Zelená 
strecha

Zelená strecha, včelín, 

komunitné záhrady, 200 

medzimestských 

spojov, 1500 spojov 

MHD a nová tržnica s 

lokálnymi produktmi. 

Kuk

Zelená strecha, včelín, komunitné 

záhrady, 200 medzimestských 

spojov, 1500 spojov MHD a nová 

tržnica s lokálnymi produktmi. 

Nové centrum



Keď Bratislavské kultúrne a informačné 
stredisko vyhlásilo súťaž na návrh nového 
vizuálneho štýlu, jej cieľom bolo vytvoriť 
nový vizuálny štýl, ktorý by sa stal základom 
pre komunikačnú stratégiu a prezentáciu 
činností organizácie. Predmetom súťaže 
bol návrh nového loga a jeho aplikácia vo 
vybraných prvkoch vizuálneho štýlu. Išlo 
o verejnú neanonymnú súťaž určenú pre 
profesionálnych gra昀椀ckých dizajnérov 
a dizajnérky. Nová vizuálna identita 
a komunikácia mala za cieľ propagovať 
aktivity BKIS vo vzťahu k verejnosti a šíriť 
povedomie o organizácii ako modernej 
mestskej kultúrnej inštitúcii.

Bratislava Culture and Information 

Centre announced a tender for its 

new visual style, which would become 

the blueprint for its communication 

strategy and present the organisation’s 

activities. The tender aimed to create 

a new logo and use it for selected 

visual style elements. The public, non-

anonymous competition was open to 

professional graphic designers. The new 

visual identity and communication was 

aimed to convey BKIS’s public-related 

activities, and raise awareness of the 

organisation as a modern cultural 

city institution.
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Názov diela — Artwork title:

Nová vizuálna identita a logo BKIS
New visual identity and logo for BKIS
Autor dizajnu — Design author:

Zuzana Lehocká
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P R Í K L A D Y  P O U Ž I T I A



Identita výstavy pri príležitosti 100. výročia 
slovenského divadla. Vizuál reprezentuje päť 
divadelných žánrov – činohru, operu, bábkové, 
nezávislé a ľudové divadlo. Typogra昀椀a je 
neustále v pohybe, odkazujúc na premeny 
scény, pohyb hercov, dramaturgiu textu. 
Deje sa to však pod precíznym režisérskym 
dohľadom. Farebnosť voľne adaptuje 
slovenskú trikolóru. Komplexná identita 
zahŕňala plagáty, citylighty, nadrozmerné 
plachty, roll-upy, bannery, pozvánky, katalógy, 
noviny, tlačové aj digitálne inzercie, skladacie 
mapy, ale aj darčekové predmety. Otvorená 
švajčiarska väzba odhaľuje zošitie katalógu, 
bežne neviditeľné, presne ako Divadelný 
ústav odhaľuje výstavou tajomstvá zo svojich 
archívov a zbierok.

The identity of an exhibition commemorating 

the Slovak theatre’s centenary. The visuals 

represent 昀椀ve theatre genres: drama, 
opera, puppetry, independent, and folk. The 

typography remains in constant motion as 

an allusion to scene changes, the movement 

of actors, and the dramaturgy of texts. All of 

which under the watchful eye of a director. The 

colour scheme is a loose adaptation of the 

Slovak tricolour. The all-round identity involves 

posters, citylights, large-scale canvases, 

banners, invites, catalogues, newspaper, 

printed and digital ads, folding maps, and also 

gift items. The open Swiss binding reveals the 

usually invisible stitching of the catalogue, just 

as the Theatre Institute reveals secrets from 

its archives and collections in the exhibition.
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Názov diela — Artwork title:

Divadelné storočie – Stopy a postoje
A Century of Theatre—Traces and 
Stances
Autor dizajnu — Design author:

Martin Mistrík
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Redizajn loga Slovenskej komory 
architektov vychádza z toho pôvodného, 
reprezentovaného štylizovaným písmenom A. 
Nová identita pokračuje v tejto tradícii a zo 
statickej prechádza na dynamickú. Logo – 
identita sa stáva súčasťou nového písma 
navrhnutého špeciálne pre inštitúciu. Písmo 
Komora využíva kontextuálne striedanie 
alternatív veľkého písmana A, ktoré sa 
vďaka skriptu v texte objavujú náhodne, 
a tak vytvárajú nenápadnú, ale 
nezameniteľnú identitu naprieč digitálnymi 
aj tlačenými platformami. Dôležitým 
predpokladom identity bolo vytvoriť vizuálnu 
rodinu z troch hlavných zložiek – Výkonného 
úradu SKA, Inštitútu Slovenskej komory 
architektov a ceny za architektúru CE ZA AR.

The redesigned logo of the Slovak Chamber of 

Architects draws on the original, represented by 

a stylised letter A. The new identity continues 

the tradition, yet switched from static to 

dynamic. The logo—the identity becomes part 

of the new typeface developed speci昀椀cally for 
this institution. Komora (“chamber”) features 
contextual alternation among variants of the 

capital letter A which are scripted to appear 

randomly throughout the text, creating 

a subtle yet distinctive identity across 

digital and printed platforms. An important 

prerequisite of the identity was to create 

a visual family of three main divisions: the 

O昀케ce of the Slovak Chamber of Architects, the 
Institute of the Slovak Chamber of Architects, 

and the CE ZA AR Awards for architecture.
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Názov diela — Artwork title:

Redizajn loga a komplexná identita 
Slovenskej komory architektov
A redesign of the Slovak Chamber 
of Architects’ logo and identity
Autor dizajnu — Design author:

Ľubica Segečová
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Oznámiť. Nenechať neprávosť len tak. 
Povedať to nahlas alebo to rovno zakričať! 
Vizuálna identita úradu jednoduchou skratkou 
v typogra昀椀i vyobrazuje jeho zameranie. 
Zameranie ako miesta, kde sa dá vykričať svoj 
hnev, vypovedať o nespravodlivom konaní, 
oznámiť korupciu a byť pritom chránený. 
Vizualizácia typogra昀椀ckej skratky pripomína 
zvukový záznam slova. Odkazuje tým na 
samotný akt oznámenia, dôkaznú zvukovú 
nahrávku, vizuálny záznam hlasu. Logotyp je 
pripravený na viacero variantov – základný, 
skrátený, formálny, so sloganom. Farebnosť 
jasne de昀椀nuje štátnu príslušnosť úradu, 
pričom tonality posúva do súčasného sveta. 
Hlavným motívom identity však zostáva 
typogra昀椀a vo forme zvukového záznamu, 
na čo bol navrhnutý aj automatický script 
do InDesignu. Samozrejmosťou je využitie 
slovenských písiem.

Report it. Don’t just let injustices happen. 
Say it out loud, or even shout it! The simple 

typographical acronym of the o昀케ce’s visual 
identity illustrates its specialisation as 

a place where one can shout and let one’s 

anger out, announce unfair practices, 

report corruption, and stay protected. The 

visualisation of the typographical acronym 

resembles a spoken word sound recording, 

alluding to the act of reporting, a probative 

sound recording, and the visual recording 

of a voice. Various variants of the logotype 

exist—basic, brief, formal, featuring a slogan. 

The colour palette clearly de昀椀nes the o昀케ce 
as a state institution, while the tonality gives 

a contemporary look. However, the sound 

recording typography remains the identity’s 

central motif, for which an automatic 

InDesign script was made. Slovak typefaces 

were used, of course.
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Názov diela — Artwork title:

Úrad na ochranu oznamovateľov
Whistleblower Protection O昀케ce
Autor dizajnu — Design author:

Martin Mistrík
Tomáš Galajda
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Projekt s heslom „Meníme ruiny na domovy“ 
prináša riešenie vyľudňovania vidieckych 
regiónov. Nevyužívané domy s historickou 
hodnotou v regiónoch sú vnímané ako 
potenciál. Sú citlivo rekonštruované 
a prepájané s novými nájomníkmi 
s podnikateľským nápadom. Program tak 
aktívne a postupne prispieva k oživeniu 
lokálnej ekonomiky a komunity. Identita 
vychádza z výraznej a jedinečnej vizuality 
domov. Pracuje s ich dekorom a premieňa 
ho na jednoduché gra昀椀cké prvky tak, aby 
bola vizuálna komunikácia svieža a moderná. 
Systém sa dá aktualizovať a rozširovať o nové 
prvky. Nosným prvkom identity je výrazný 
a súčasný font, ktorý má jemne secesný, 
dekoratívny charakter, ale zároveň v sebe 
nesie aj trochu hrubosti, rukodielnosti až 
dedinskej rázovitosti. Farebnosť identity 
vychádza z farebnosti fasád domov.

The project’s motto is “We’re turning ruins 

into homes” and o昀昀ers a solution for rural 
depopulation. Disused homes of historical value 

in regions are seen as having potential, and are 

sensitively renovated and connected to new 

tenants with a business idea. Step by step, 

the programme is actively contributing to the 

revitalisation of local economies and communities. 

The identity originates in the unique and distinct 

visual appearance of the houses, and transforms 

their décor into simple graphic elements to keep 

the visual communication fresh and modern. 

The system can be updated and expanded with 

new elements. Another structural part of the 

identity is the bold contemporary font. Despite 

its slightly decorative, Art Nouveau-esque 

character, it conserves a dash of something rough 

and handicraft-like, even a rural character. The 

identity’s colour palette follows the colours of 

house facades.
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Názov diela — Artwork title:

Posledné domy
Last Houses
Autor dizajnu — Design author:

Ivana Palečková
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Novootvorená cukráreň, kaviareň a miesto na 
večerné posedenie pri poháriku sa nachádza 
v centre Starého Smokovca v historickej 
budove. Identita pracuje s emóciami, 
ktoré sa inšpirujú tajomnosťou, noblesou, 
bizarnosťou, dobovosťou, tatranskou prírodou 
a vychutnávaním pôžitkov. Neobvyklý názov 
prevádzky je vytiahnutý z historických spisov 
tatranskej mytológie. Toto pomenovanie 
niesli lesy v okolí Tatier na základe legendy 
o tajomnej postave, ktorá sa zjavovala 
miestnym osadníkom. Hlavnou myšlienkou 
konceptu je svet pokušenia, v ktorom vládne 
pokušiteľ pôžitkárstva Huschwai. Prehovára, 
láka, plní želania lahodnosti. Svet pokušenia 
je plný bizarných postáv, slovných zvratov 
a pestrých farieb. Logo a orámovania sa 
inšpirujú obdobím secesie ako odkaz na 
okolitú architektúru.

The newly opened cake shop, café, and place 

for an evening drink is located in a historical 

building in Starý Smokovec town centre. Its 
identity works with emotions that draw on the 

mysterious, graceful, bizarre, old times, and 

nature of the Tatra mountains, and savouring 

pleasures. Its unusual name derives from 

historical sources about local mythology—the 

nomenclature for the Tatras’ surrounding 

forests comes from an eponymous mythical 

creature that appeared to local settlers. The 

concept’s main idea is a world of temptation 

where Huschwai reigns: the hedonist tempter 

coaxes, allures, and grants delicious wishes. 

This realm of temptation is full of bizarre 

characters, 昀椀gures of speech, and vivid 
colours. In connection to the surrounding 

architecture, the logo and frames are Art 

Nouveau inspired.
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Názov diela — Artwork title:

Huschwai
Autor dizajnu — Design author:

Adam Krupa
Jakub Kvašňovský
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89

Komplexný dizajn a typogra昀椀cká úprava kníh, 
časopisov, novín, učebníc a iných periodických 
a neperiodických publikácií patriacich do oblasti 
edičný (editorial) dizajn. V tejto oblasti tvorby nejde 
zďaleka len o návrh obálky, ale najmä o celkový 
súlad jednotlivých elementov s obsahom publikácie - 
typogra昀椀cké riešenie textu, výber a spôsob použitia 
ilustrácií a fotogra昀椀í, výber väzby, papiera, materiálov 
či výrobných techník. Je jednou z najstarších 
disciplín komunikačného dizajnu. Aj keď je v nej 
veľa z dizajnérskych rozhodnutí na prvý pohľad 
neviditeľných, teší sa veľkej popularite a rozmanitosti.
Comprehensive design and typographical rendition 
of books, magazines, newspapers, textbooks, and 
other periodical/non-periodical publications from 
editorial design. This line of creation is a lot more than 
just designing a cover; it is mostly about the overall 
harmony of individual elements and the content of the 
publication—the typographical rendition of the text, 
the selection of illustrations and photographs and how 
they’re implemented, the selection of type of binding, 
paper, materials, and production techniques. This 
category is among the oldest communication design 
disciplines. Although many designer choices in this 
category are not evident at 昀椀rst sight, it has enjoyed 
great popularity and diversity.

Národná cena za dizajn 2022



Publikácia Tabloid prostredníctvom 
rozhovorov a fotoportrétov predstavuje 
laureátov 26. ročníka Ceny Nadácie Tatra 
banky za umenie. Cieľom nadčasového 
spojenia knihy a magazínu je priblížiť ich 
tvorbu, názory a postoje, ktoré otvárajú 
dvere do umeleckého zákulisia. Autormi 
jednotlivých pro昀椀lov slovenských umelcov 
a dizajnérov sú novinári z mienkotvorných 
médií a renomovaní fotogra昀椀. Tabloid je 
vytlačený na nenatieranom vzdušnom papieri, 
aby sa pomerne hrubá kniha pohodlne držala 
a spĺňa najvyššie ekologické štandardy. 

Through interviews and portrait pictures, Tabloid 

introduces the laureates of the 26th edition of 
the Tatra banka Foundation Award for Art. With 

the aim of the timeless combination of book and 

magazine forms, this publication takes a closer 

look at the art, attitudes, and opinions that o昀昀er 
an insight into what’s behind the world of art. 

Each pro昀椀le of Slovak artists and designers is 
assembled by journalists from established media 

outlets and renowned photographers. Tabloid is 

printed on uncoated light paper, which makes this 

rather thick book comfortable to hold and allows 

the highest ecological standards to be met. 
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Názov diela — Artwork title:

Tabloid 2020 + 2021
Autor dizajnu — Design author:

Palo Bálik
Vydavateľ — Publisher:

Tatra banka
Nadácia Tatra banky
Tatra banka Foundation
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Gra昀椀cký dizajn knižných potuliek Jany 
Beňovej známym-neznámym mestom. 
Flanér sa pohybuje mestom tak, ako tulák 
lesom. V košeli 昀氀anéra strávila autorka dva 
roky túlaním sa po bratislavských uliciach. 
Kniha je výsledkom jej pozorovaní, zážitkov 
a rozhovorov s ľuďmi z ulice.

Graphic design for the literary wanderings of Jana 
Beňová through an oddly familiar city. A 昀氀âneur 
walks through a city as a wanderer does through 

a forest. The author spent two years in a 昀氀âneur’s 
shoes, wandering Bratislava’s streets. The book is 

the product of her observations, experiences, and 

talks with the people she met in the streets.
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Názov diela — Artwork title:

Flanérova košeľa
The Flâneur’s Shirt
Autor dizajnu — Design author:

Palo Bálik
Vydavateľ — Publisher:

BRAK
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Príbeh o tom, ako žijú dážďovky a prečo sa 
vlastne nazývajú dážďovkami. Prvky, ktoré 
kniha obsahuje, sú inšpirované pomôckami 
Montessori a motorickými tabuľkami na 
rozvíjanie jemnej motoriky. Najmenšie deti 
sa zoznámia s prvými písmenami a ich 
tvarmi. Stačí prstom či dvoma jemne 
ťahať po dážďovkách. Ich povrch vytvára 
pri nadmernom tlaku určitý odpor. Knižka 
je určená pre viaceré vekové kategórie – 
bábätká, ktoré vnímajú len čiernu a bielu 
farbu a obľubujú geometrické tvary, deti 
približne od tretieho roku života, ktoré sa 
spontánne zaujímajú o písanie a čítanie, 
či väčšie deti predškolského až školského 
veku, ktoré už písanie cielene trénujú. 
Okrem toho je samotný príbeh vhodný pre 
začínajúcich čitateľov.

The story of how earthworms live and why 

they are called earthworms. The book 

includes elements inspired by Montessori 
tools and 昀椀ne motor skills development 
boards. The youngest kids meet their 

昀椀rst letters and shapes – they just have 
to pull the earthworms with a 昀椀nger or 
two, but apply too much pressure and the 

earthworms’ surface creates resistance. 

The book is aimed at multiple age 

categories: babies who only perceive 

black and white and are intrigued by 

geometrical shapes, kids older than three 

who show spontaneous interest in writing 

and reading, and older children—ranging 

from preschoolers to schoolchildren—who 

practice writing and reading. And the story is 

also suitable for beginner readers.
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Názov diela — Artwork title:

Dážďovky
Earthworms
Autor dizajnu — Design author:

Boris Meluš
Vydavateľ — Publisher:

E.J. Publishing

Špeciálna cena
Special Award

Porotu presvedčilo jednoznačné a zároveň veľmi odvážne minimalistické riešenie, 
ktoré na prvý pohľad jednoduchú publikáciu obohatilo o viacero pozitívnych kvalít. 
(Precvičovanie jemnej motoriky, haptické vnímanie a oboznamovanie sa s písmovými 
tvarmi). Dizajnér svojím ideovým aj formálnym riešením dosiahol, že publikácia 
upúta široké vekové spektrum detských čitateľov a pozorovateľov. ― The Jury was 

convinced by the unequivocal yet bold minimalistic rendition which adds a number 

of positive qualities to the seemingly simple publication (昀椀ne motor control, haptic 
perception, and the exploration of letter shapes). The thought and form constructed 

by the designer made the publication captivate the attention of young readers and 

observers of all ages.
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Magazín multižánrového a multikultúrneho 
festivalu [fjúžn], ktorý je zameraný na 
migráciu a cudzincov na Slovensku. Publikácia 
nadväzuje na dlhodobú spoluprácu podujatia 
s gra昀椀ckým dizajnérom Matúšom Hnátom.

The magazine is published by a multi-genre and 

multicultural [fjúžn] festival that focuses on 
migration and foreigners living in Slovakia. The 

publication is a continuation of the festival’s long-

term cooperation with graphic designer Matúš Hnát.
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Názov diela — Artwork title:

Magazín FJÚŽN 2020 + 2021
FJÚŽN 2020 + 2021 Magazine
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Hnát
Vydavateľ — Publisher:

Nadácia Milana Šimečku
Milan Šimečka Foundation
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Kolekcia šiestich kníh v exkluzívnej plátenej 
väzbe s razbou k 30. výročiu založenia 
vydavateľstva KK Bagala obsahuje spolu 
2 376 strán pútavého čítania od obľúbených 
slovenských spisovateľov Pavla Rankova, 
Máriusa Kopcsaya, Viliama Klimáčka, Tomáša 
Horvátha, Karola D. Horvátha a Ballu.

A collection of six books in an exclusive cloth 

binding with embossing to celebrate the 30th 

anniversary of the KK Bagala publishing house. It 

contains a total of 2,376 pages of engaging texts 
by the popular Slovak writers Pavel Rankov, Márius 
Kopcsay, Viliam Klimáček, Tomáš Horváth, Karol D. 
Horváth, and Balla.
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Názov diela — Artwork title:

ExEdícia
ExEdition
Autor dizajnu — Design author:

Palo Bálik
Vydavateľ — Publisher:

KK Bagala

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Knihy a publikácie ― Books and Publications
Porotu zaujal inovatívny typogra昀椀cky prístup k tvorbe obálok celej edície. Autorsky vytvorené 
letteringy na obálkach sú počtom segmentov písma odvodené od počtu literárnych útvarov 
konkrétnych autorov. Tento zjednocujúci prvok edície zároveň vytvára gra昀椀ckú jedinečnosť 
každého titulu. Porota tiež ocenila, že kľúč na dešifrovanie autorského zámeru je prístupný aj 
pre čitateľa. Typogra昀椀cky a farebne výrazná knižná edícia sa určite nestratí v žiadnej knižnici. 
― The jury was intrigued by the innovative typographic approach to the edition’s cover design. 

The number of authorial lettering font segments on the covers is based on the number of 

literary forms adopted by respective authors. This unifying element of the edition also creates 

the graphic uniqueness of each title. The jury also appreciated that the key to deciphering the 

author’s intention is accessible to the reader. Typographically and colourfully distinctive, 

this book edition will be a welcome addition to every bookshelf.
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Časopis ARCH o architektúre a inej 
kultúre vychádzal od roku 1995 ako kritický 
a mienkotvorný formát zameraný 
na hodnotenie súčasnej slovenskej 
architektonickej produkcie. Po kratšej pauze 
sa vydavateľ otvoril možnosti revidovať jeho 
koncepciu. Transformácia časopisu mala 
nadviazať na pôvodnú obsahovú štruktúru 
a priniesť novú, osviežujúcu vizualitu. 
Zámerom bolo vyhnúť sa niektorým 
zaužívaným konvenciám v segmente 
architektonických časopisov. Nová koncepcia 
sa opiera o výraznú typogra昀椀u a dôraz na 
architektonickú fotogra昀椀u, precíznu štruktúru 
všetkých prvkov a optimálne uvoľnenie plôch 
pre prázdno – dôležité intermezzá. Redizajn 
vznikal v úzkej spolupráci so šéfredaktorkou 
Elenou Alexy.

ARCH magazine on architecture and other 
forms of culture has been published since 

1995 as a critical and opinion-forming 
format that evaluates contemporary Slovak 

architectural production. After a brief pause, 

the publisher agreed to revise its conception. 

The transformation of ARCH was envisioned as 
a continuation of the original content structure 

supplemented with new, refreshing visuals. 

The aim was to avoid certain long-standing 

conventions in architecture magazine publishing. 

The new conception relies on distinct typography 

and an emphasis on architectural photography, 

a precise structure of all features, and the 

optimal use of empty spaces to represent 

important intermissions. The redesign was 

created in close collaboration with editor-in-

chief Elena Alexy.
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Názov diela — Artwork title:

Časopis ARCH – redizajn
ARCH magazine—redesign
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Buranovský
Vydavateľ — Publisher:

Nakladatelství FORUM
Nakladatelství FORUM publishing house
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Knižná séria OKRESKY 20 x 25 cm, 
určená do priehradky auta, dokumentuje 
najkrajšie domáce a zahraničné cesty. 
Limitovaná edícia knihy obsahuje niekoľko 
polygra昀椀ckých vychytávok, z ktorých 
najzásadnejšia je zmena z mäkkej väzby 
na tvrdú. Tvrdá väzba je obalená do 
modelárskeho asfaltu spolu s čierno 
potlačeným orezom knihy, názov je 
vytvorený cestárskou farbou. Zámerom 
obálky limitovanej edície bolo čo najviac 
sa priblížiť cestám, na ktorých sa roadtrip 
odohráva. Ilustrácie sa z pôvodnej obálky 
mäkkej väzby zapracovali do vnútra 
knihy limitovanej edície. Každá kapitola 
obsahuje transparentnú fóliu doviazanú do 
textového bloku s rozličnými dodatkovými 
informáciami o trase.

The OKRESKY 20 × 25 cm book series 
is designed to 昀椀t inside a car’s glove 
compartment, and documents the most 

beautiful Slovak and international roads. 

The book’s limited edition includes several 

printing innovations, the highlight of 

which was the switch from paperback to 

hardback. This is wrapped in an asphalt 

and black fore-edge painting, with the 

title in road ink. When creating the limited 

edition’s cover, the goal was to approximate 

stretches on which road trips take place. 

The illustrations have been incorporated 

from the original paperback cover to the 

limited edition’s interior. Each chapter 
contains a transparent foil bound into 

a text block with additional information 

about a route.
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Názov diela — Artwork title:

Okresky – limitovaná edícia
District Roads—limited edition
Autor dizajnu — Design author:

Dušan Chmeliar
Vydavateľ — Publisher:

Miloš Fusek
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Kniha zameraná na udržateľný životný štýl, 
ktorá hravou a interaktívnou formou vzdeláva 
širokú verejnosť na túto tému. Ľuďom ukazuje, 
aké nenáročné je žiť ekologickejšie a v súlade 
s našou planétou. Kniha je zbierkou 60 tipov, 
ktoré sú jednoduché a ľahko aplikovateľné 
pre všetkých. Jednotlivé ilustrácie dopĺňajúce 
každý jeden tip, vrátane toho na samotnej 
obálke, sa dostanú do pohybu po načítaní 
aplikácie Artivive, ktorá je k dispozícii na 
stiahnutie zadarmo. Práve touto technikou 
a rozšírenou realitou sa autorka snaží 
podať tému ekológie a udržateľnosti hravo, 
zrozumiteľne a netradične. Tipy sa tak 
zároveň stávajú zapamätateľnejšími.

A book focused on sustainable living that 

uses playful and interactive methods 

to educate the general public. It shows 

how easy it is to lead an eco-friendlier 

life that bene昀椀ts our planet. The book is 
a collection of sixty tips that everyone 

can quickly use. Each illustration 
that accompanies tips—including 

on the cover—become interactive 

with the free download Artivive app. 

With this technique and augmented 

reality, the author aims to present 

ecology and sustainability in a playful, 

understandable, and atypical way to 

make tips easier to remember.
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Názov diela — Artwork title:

NE/UDRŽATEĽNÍ
UN/SUSTAINABLE
Autor dizajnu — Design author:

Zuzana Gálová
Vydavateľ — Publisher:

EZOPO
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Eklektik Bastard – zlátanina nesúrodých 
prvkov. Text v layoute bez striktných 
pravidiel je dynamicky zalomený písmom 
na mieru Bastard, vytvoreným modi昀椀káciou 
nedokončeného sans-serifového písma 
špeciálne na použitie v tejto knihe. Typogra昀椀a 
na každej strane mení veľkosť sadzby, aby 
bez medzier vyplnila a prepojila priestor medzi 
ilustráciami, ktoré majú v slede príbehov 
presne vymedzenú pozíciu. Autentické 
ilustrácie a komiksové strany nakreslené 
autorkou knihy Ivanou Gibovou sú dôležitým 
prvkom dizajnu.

Eklektik bastard, a hotchpotch of 
discordant features. The layout text is 

unfettered by strict rules, and uses 

a tailor-made Bastard font: a modi昀椀ed 
version of an un昀椀nished sans serif font 
made solely for this book. Typesetting 

sizes vary throughout the book to 昀椀ll and 
connect spaces between illustrations, 

which have a precise gap-free position 

in the sequence of stories. Illustrations 

and comics by the book’s author, Ivana 

Gibová, are vitally important publication 
design features.
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Názov diela — Artwork title:

Eklektik Bastard
Autor dizajnu — Design author:

Samuel Čarnoký
Vydavateľ — Publisher:

Vlna
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Bohatý obrazový materiál s archívnymi 
reprodukciami, súčasnými fotogra昀椀ami 
stavieb a odbornými textami s množstvom 
indexových odkazov je zalomený vo 
昀氀exibilnom layoute výraznými písmami Laica 
a Whyte. V dizajne publikácie sa uplatňuje 
konfrontácia a balans medzi minulosťou 
a prítomnosťou. Samostatnou časťou 
publikácie je prebal obálky, ktorý slúži ako 
doplňujúci poster – vnútri sa skrýva mapa 
s označením budov, krátkymi anotáciami 
a s vektorovými ilustráciami stavieb od Petra 
(Pavla) Snohu.

Rich visual material with archival 
reproductions, contemporary photographs 

of buildings, and specialist texts with 

numerous index references is wrapped in 

a 昀氀exible layout with distinctive Laica and 
Whyte fonts. The publication’s design is 

inspired by the confrontation and balance 

between past and present, and  comes 

wrapped in a dust jacket that’s also an 

additional poster. Inside is a concealed 

map with building labels, short annotations, 

and vector illustrations of buildings by Peter 

(Pavol) Snoha.
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Názov diela — Artwork title:

Staviteľ Juraj Hudec 1858—1920
The Builder Juraj Hudec 1858—1920
Autor dizajnu — Design author:

Samuel Čarnoký
Vydavateľ — Publisher:

Centrum architekta Ladislava 
Eduarda Hudeca
The Centre of the Architect 
Ladislav Eduard Hudec
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Antológia textov Pavla Capika je navrhnutá 
s ohľadom na udržateľné a ekologicky 
šetrné prístupy. Je vytlačená v dvoch 
farbách technológiou risogra昀椀ckej tlače, 
ktorá je citlivá k životnému prostrediu. 
Použitý je bezdrevný nenatieraný papier 
Munken Pure Rough, pri ktorého výrobe nie 
sú používané optické zjasňovače. Vsunutá 
časť s abstraktmi príspevkov je vytlačená 
na odpadový materiál, ktorý vznikol pri iných 
tlačiach a väzba šitá niťou zohľadňuje šetrný 
prístup bez použitia lepenia.

The anthology of Pavel Capik’s texts 

is designed with sustainable and 

environmentally-friendly approaches 

in mind, such as being two-colour 

Riso printed. The paper is Munken 
Pure Rough, a wood-free uncoated 
paper without optical brighteners. 

Inserted section with the abstracts 

of papers is printed on post-printing 

waste material, and the sewn thread 

binding re昀氀ects a gentle adhesive-
free approach.
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Názov diela — Artwork title:

Udržateľný rozvoj v kultúrnej 
a kreatívnej praxi
Sustainable Development in Culture 
and Creative Practice
Autor dizajnu — Design author:

Samuel Čarnoký
Vydavateľ — Publisher:

Technická univerzita v Košiciach
Technical University of Košice
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Tretia básnická zbierka Michala Talla je 
mrazivým svedectvom zániku sveta, ktorý 
až príliš pripomína ten náš. Jej nezvyčajný 
formát niekoľkých nájdených dokumentov 
najrôznejších typov – od náboženských 
textov záhadnej sekty, reportážnych básní, 
záznamov rituálov až po osobné výpovede 
viacerých ľudí, entít a iných bytostí – 
premieňa čítanie na interaktívnu detektívnu 
prácu. Dizajn knihy vznikal v úzkej spolupráci 
dizajnérok so samotným básnikom, ktorý 
prišiel s predstavou o „nezviazanom“ formáte 
básnickej zbierky. Finálny tvar vznikal približne 
rok, pričom sa postupne vyvíjali jednotlivé 
formy obsahu škatuľky, ako aj typogra昀椀cké 
riešenia. Kniha bola pre vydavateľstvo 
Literárna bašta polygra昀椀cky realizovaná 
v tlačiarni DIW print Bratislava.

Michal Talla’s third poetry collection is 
a chilling testimony to the demise of a world 

that is all too reminiscent of our own. Its 

unusual format of several found documents 

of various types—a mysterious sect’s religious 

texts, reportage poetry, records of rituals, 

and personal accounts of multiple people, 

entities, and other beings—transforms the 

act of reading into interactive detective work. 

The book’s design was developed in close 

collaboration between the designers and 

the poet, who had the idea of an “unbound” 

format for the poetry collection. The 昀椀nal 
shape was created after about a year of work, 

which included the gradual development of 

the box’s contents and typographic solutions. 

The book was printed by DIW print Bratislava 

for the Literárna bašta publishing house.
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Názov diela — Artwork title:

Kniha tmy
The Book of Darkness
Autor dizajnu — Design author:

Tereza Maco
Aurélia Garová
Vydavateľ — Publisher:

Literárna bašta
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Zborník nových slovenských hier s pálčivou 
témou ekológie a environmentalistiky. 
Ilustrátorka pre každého autora nakreslila 
昀椀ktívnu rastlinu, ktorej forma je inšpirovaná 
ich odpoveďami na danú tematiku. Téma 
ekológie rezonuje aj v matérii – obálka využíva 
prírodné plátno, lacetka je z bavlny, vnútro sa 
tlačilo dvoma základnými farbami. Do zvyškov 
lacetiek sa zabalil súbor pohľadníc a pre 
doplnkové veľkoformáty sa použila technika 
risografu. Tlačové matrice sú z banánových 
šupiek, ktoré po tlači smerujú do kompostu. 
Tlač prebehla sójovými alebo ryžovými 
farbami. Gra昀椀ky sú balené do celofánu zo 
škrobu od malej rodinnej 昀椀rmy, ktorý po 
použití stačí rozpustiť v horúcej vode, čím sa 
nevytvorí odpad. Zapečatené boli nálepkou 
z recyklovaného papiera a lepené ekolepidlom.

A collection of new Slovak plays that deal with the 

pressing issues of ecology and environmentalism. 

For each author, the illustrator drew a 昀椀ctional 
plant inspired by the authors’ responses to issues. 

Ecology also resonates in the materials: the cover 
is natural canvas, the bookmark is cotton, and 

the interior is printed with two primary colours. 

A set of postcards was wrapped in the leftover 

cotton bookmarks, and the Riso technique was 
used for additional large-format prints. The 

printing matrices are made from banana peels, 

which are composted after printing. The book was 

printed using soy and rice inks, and the prints were 

packaged in starch cellophane from a small family-

owned company, sealed with a recycled paper 

sticker, and glued with eco-friendly glue. After 

use, the packaging can simply be dissolved in hot 

water, creating no waste.
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Názov diela — Artwork title:

GREEN DRÁMA
GREEN DRAMA
Autor dizajnu — Design author:

Martin Mistrík
Vydavateľ — Publisher:

Divadelný ústav
The Theatre Institute
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Ktorá generácia bude tou poslednou? 
Prosperita uprostred Európy trvá len 
niekoľko desiatok rokov. Z dnešného 
pohľadu sa to môže zdať ako dlhý čas, ale 
z historického hľadiska ide o krátke obdobie, 
a z geologického len o okamih. Autor vo 
svojich predapokalyptických textoch 
ukazuje predovšetkým to, aké dôležité je 
myslieť nemysliteľné a zvyšovať tak šance 
pre život ďalších generácií. Vizuál rozvíja 
koncepciu prednášok Štyroch jazdcov 
apokalypsy pomocou priamej apokalypsy 
drevorytov od Albrechta Dürera, ktoré 
autorka nechala digitálne rozpadnúť 
v šiestich stupňoch. Až na konci listovania 
knihy ostáva z pôvodnej informácie 
abstraktná dekoláž. Na obálku prekvapivo 
nevybrala apokalyptického jazdca, ale 
rozpad diela Svätý Ján požierajúci knihu.

Which generation will be the last? Prosperity 

in Europe lasts only a few decades. From 
today’s vantage point, this may seem 

a long time, but historically it’s only a short 

period, and geologically a mere moment. 

In his pre-apocalyptic texts, the author 

shows how important it is to think the 

unthinkable, and thus increase chances 

for the life of future generations. The visual 

develops the concept of the Four Horsemen 

of the Apocalypse lectures using Albrecht 

Dürer’s direct apocalypse of woodcuts, 

which the artist had digitally broken up into 

six stages. After 昀椀nishing the book, the 
original information morphs into an abstract 

décollage. Surprisingly she didn’t choose 

an apocalyptic horseman for the cover, but 

rather a disintegrated image of St. John 

Devouring the Book.
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Názov diela — Artwork title:

Generácia apokalypsy
The Apocalypse Generation
Autor dizajnu — Design author:

Elena Čániová
Vydavateľ — Publisher:

Literárna bašta
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Ikonická kniha skúma, ako prebieha proces 
umeleckej tvorby, prečo sa umelcom niekedy 
nedarí a z akých dôvodov to už veľa z nich 
zavesilo na klinec. Vizuál je stelesnením 
procesu tvorby s kúskom papiera – vytvoriť, 
pokrčiť, zahodiť, obnoviť, zajasať, prerobiť... 
Príkoria a slasti vlastnej tvorby mapuje 
autorka v priamom prenose pre vizuál knihy. 
Obálku nechala zaplniť tvorivým chaosom 
a expresiou, používajúc najmä výstižné slovko 
„ako“. Typogra昀椀cké riešenie lavíruje medzi 
emocionálne expresívnym nekontrolovaným 
gestom a súčasným variabilným groteskom. 
Autorka zvolila plný súčasný layout, zvýraznila 
a v mánii i počarbala inšpiratívne citáty. 

This iconic book explores the process of artistic 

creation, why artists sometimes fail, and the 

reasons so many give up. The visual is an 

embodiment of the creative process: a piece 

of paper. You create something, crumple the 

paper up, throw it away, revive it, rejoice, redo… 

The author maps the pitfalls and highpoints 

of her creative process to create the book’s 

visual. The cover is 昀椀lled with creative chaos and 
expression, in particular using the 昀椀tting word 
“how”. The typography oscillates between an 

emotional and uncontrolled expressive gesture 

and the contemporary variable grotesque. The 

author opted for a modern layout, highlighting 

and manically crossing out inspirational quotes. 
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Názov diela — Artwork title:

Ako prežiť umenie / 
Príkoria (a slasti) vlastnej tvorby
How to Survive Art / Pitfalls 
(and Highpoints) of Creation
Autor dizajnu — Design author:

Elena Čániová
Vydavateľ — Publisher:

Literárna bašta
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Monogra昀椀a sochárky Marie Bartuszovej 
predstavuje dielo jednej z najvýznamnejších 
slovenských umelkýň. Dizajn knihy je zámerne 
čo najviac minimalistický, aby nekonkuroval 
rozsiahlemu a vizuálne citlivému obsahu. 
V tlačovom procese je pridaná priama sivá 
farba pre sadzbu mikrotypogra昀椀e, duplexy 
a predely kapitol. Predely kapitol sú 
v knižnom bloku zároveň jedinými gra昀椀kami 
na spadávku, čím tvoria funkčnú navigáciu 
viditeľnú v oreze rozsiahlej publikácie. 
Na prebale knihy je fragment fotogra昀椀e 
signi昀椀kantného diela „Nekonečné vajce“, 
ktoré je vytlačené dvoma priamymi farbami. 
Na polepe knižných dosiek je použitý bavlnený 
materiál, taktiež v dvoch tónoch. 

Sculptor Maria Bartuszová’s monograph 
presents the work of one of the most 

important Slovak artists. The book’s design 

is deliberately minimalist to not compete 

with the extensive and visually-sensitive 

content. Direct grey colour is added for the 

typesetting of microtypography, duplexes, and 

chapter dividers during the printing process. 

The chapter dividers are the only full-bleed 

graphics in the book block, forming a functional 

navigation system visible on the fore edge 

of this extensive publication. The book’s dust 

jacket features a fragment of a photograph of 

the seminal work “The Endless Egg”, printed in 
two spot colours. Similarly, cotton in two colour 

tones was used to cover the book boards. 
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Názov diela — Artwork title:

Maria Bartuszová – monogra昀椀a
Maria Bartuszová—monograph
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Lelovský
Vydavateľ — Publisher:

Mestská galéria Rimavská Sobota
Rimavská Sobota City Gallery
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Hlavným hrdinom autobiogra昀椀ckých 
poviedok Sergeja Dovlatova je obyčajný 
kufrík, s ktorým autor v roku 1978 opustil 
brežnevovský Sovietsky zväz a emigroval 
do USA. Znova ho objaví až sedem rokov po 
emigrácii ukrytý pod posteľou a v ňom zopár 
starých harabúrd – celý absurdný majetok, 
s ktorým opustil svoju vlasť. Kniha je vo 
forme paperbacku so zaoblenými rohmi, 
na obálke bol použitý atypický štruktúrovaný 
materiál s razbou a sieťotlačou.

The protagonist in Sergej Dovlatov’s 

autobiographical short stories is an everyday 

briefcase with which the author left Brezhnev’s 

Soviet Union in 1978 and emigrated to the US. 
It reappears seven years after the emigration, 

hidden under a bed. Inside, some old trinkets 

represent the absurd fortune with which he 

left his homeland. Kufor is a paperback book 

with rounded edges with atypical structured 

material, and embossing and screen printing 

used on the cover.
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Názov diela — Artwork title:

Kufor
The Suitcase
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Lelovský
Vydavateľ — Publisher:

Absynt
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Kniha maliarky Rity Koszorús je najmä 
súborom jej koláží z rôznych miest, ktoré za 
uplynulé roky precestovala a v ktorých tvorila. 
Je manifestom jej pestrého výtvarného 
jazyka, hravosti, ale aj systematickosti, či 
hľadania krásy v náhode. Kniha re昀氀ektuje na 
tieto princípy a dizajnom sa ich snaží podporiť, 
no zároveň nekonkurovať jej dielam.

The book by painter Rita Koszorús is mainly 
a collection of her collages from various places 

she’s travelled and worked over the years. It is 

a manifesto of her colourful artistic language, 

playfulness, systematic approach, and 

determination to 昀椀nd beauty through chance. 
The book re昀氀ects on these principles, and its 
design aims to both support and oppose her works.
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Názov diela — Artwork title:

SchMERZbuch
Autor dizajnu — Design author:

Ester Nemcová
Jakub Lysý
Vydavateľ — Publisher:

Rita Koszorús
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Slovensko je krajinou zabudnutých pamiatok. 
Čierne diery za nimi cestujú a snažia sa 
nadchnúť ľudí pre históriu starých tovární, 
baní a stratených sídiel. Kniha Čierne diery 2 je 
voľným pokračovaním prvého dielu. Na zhruba 
400 stranách sa striedajú desiatky lokalít 
od Gemera až po Záhorie. Kniha však nie je 
atlasom ani encyklopédiou. Neobsahuje čísla 
strán ani register, aby sa v nej čitatelia stratili. 
Vizuál je experimentom v nadväznosti na 
risogra昀椀ckú tvorbu Čiernych dier. Publikácia 
je vytlačená z piatich priamych farieb – žltej, 
ružovej, modrej, 昀椀alovej a tyrkysovej. Ilustrácie 
sú dielom Daniely Olejníkovej. Dizajnér Michal 
Tornyai vysádzal knihu z troch vlastných 
písiem – Diery, Socha a Grunt, čo mu umožnilo 
kontrolovať ručné zarovnávanie riadkov textov 
pri sadzbe na stred.

Slovakia is a country of forgotten monuments. As 

a guidebook of sorts, Čierne diery explores them 
and strives to make readers take an interest in the 

history of old factories, mines, and lost habitations. 

Čierne diery 2 is a loose continuation of the 昀椀rst 
volume, with dozens of places—from the Gemer to 
Záhorie regions—alternating on roughly 400 pages. 
Yet the book is neither atlas nor encyclopaedia. 

The absence of page numbers and index enables 

readers to lose themselves in the book’s 昀氀ow. The 
visual is an experiment following the risographic 

work of Čierne diery. The publication is printed 
using 昀椀ve spot colours: yellow, pink, blue, purple, 
and turquoise. Daniela Olejníková created all the 
illustrations, and designer Michal Tornyai typeset 
the book using three of his typefaces: Diery, Socha, 

and Grunt, which allowed him to control the manual 
alignment of text lines when aligning to the centre.
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Názov diela — Artwork title:

Čierne diery 2: Priemyselné pamiatky 
a zabudnuté miesta Slovenska
Čierne diery 2: Built Industrial Heritage 
and Forgotten Places of Slovakia
Autor dizajnu — Design author:

Michal Tornyai
Vydavateľ — Publisher:

Čierne diery
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Piešťany majú unikátne množstvo kvalitných 
sochárskych diel, avšak dlho neexistoval 
ich podrobný súpis. Vznik knihy 125 sôch 
je príležitosťou upriamiť pozornosť na toto 
dedičstvo, ktorého výnimočnosť ľudia 
prehliadajú. Vďaka snahe spoluautoriek knihy 
Lindy Blahovej a Lívie Gažovej sa viaceré 
sochy podarilo zreštaurovať a vrátiť do 
verejného priestoru. Výsledná publikácia je 
experimentom, prechádzkou po meste 
s nasimulovanou farebnosťou fotogra昀椀í 
Andreja Sarvaša cez použitie troch žiarivých 
Pantone farieb – žltej, modrej a červenej. 
Farebný pro昀椀l namiešal švajčiarsky výskumný 
projekt Color Library. Gra昀椀cký dizajnér Michal 
Tornyai vytvoril pre knihu vlastné písmo 
Socha.

Piešt’any has a unique number of quality 
sculptural works, but they lacked a detailed 

inventory for a long time. This book 

spotlights this heritage, the uniqueness 

of which is too often overlooked. Thanks 

to the e昀昀ort of authors Linda Blahová and 
Lívia Gažová, many sculptures have been 
restored and returned to their original 

positions. The resulting publication is an 

experiment, a walk around the city with the 

simulated colourful experience of Andrej 

Sarvaš’s photographs through three vibrant 
Pantone colours: yellow, blue, and red. 

The colour pro昀椀le was mixed by the Swiss 
research project Colour Library. Graphic 
designer Michal Tornyai created his own 
font, Socha, for the book.
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Názov diela — Artwork title:

Sochy Piešťan: Mesto ako galéria
Statues of Piešťany: The City 
as a Gallery
Autor dizajnu — Design author:

Michal Tornyai
Vydavateľ — Publisher:

Čierne diery
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Redizajn edície 100 % vydavateľstva Absynt. 
Autorka pri nej trochu uvoľnila pravidlá, aby 
sa do nej zmestila ešte širšia škála knižiek 
a aby každá z kníh dostala na obálku to, čo 
potrebuje. Mnohé z titulov z edície obsahujú 
aj obrazový materiál, ktorý čitateľom dobre 
komunikuje tému knižky, ktorú chcela autorka 
tiež podporiť. Cieľom bolo vytvoriť dizajn 
„do voza aj do koča“, teda dobre padnúcu, 
nadčasovú konfekciu pre prózu na hrane 
non-昀椀ction.

The redesign of the 100% book edition by 

the Absynt publishing house. The author 

relaxed the rules so that the redesign could 

昀椀t an even wider array of books, with covers 
depicting everything necessary. To support 

themes included in the titles, many contain 

visual materials that communicate such 

themes to readers. The goal was to develop 

an all-purpose design that would be 昀椀tting 
and timeless for the purposes of prose 

bordering on non-昀椀ction. 
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Názov diela — Artwork title:

Redizajn knižnej edície 100 %
A redesign of the 100% book edition
Autor dizajnu — Design author:

Pavlína Sibyla Morháčová
Vydavateľ — Publisher:

Absynt
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Detská kniha Ivany Havranovej doplnená 
o originálne a hravé ilustrácie Ilony Polanski 
a v gra昀椀ckom spracovaní Ľubice Kochanovej 
je pastvou pre oči a láskou na prvý dotyk. Milý 
príbeh o dvoch súrodencoch a nezvyčajnom 
členovi domácnosti – mravcovi Ravcovi 
neobyčajne-obyčajne rozpráva o detských 
radostiach i starostiach.

The children’s book by Ivana Havranová, 
complemented by original and playful illustrations 

by Ilona Polanski and graphic design by Ľubica 
Kochanová, is a feast for the eyes and love at 昀椀rst 
touch. It is a nice little story about two siblings 

living with an unusual addition to their household, 

an ant named Ravec. It gives an unconventionally 
conventional account of childhood joys and troubles.
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Názov diela — Artwork title:

Janka, Alex a mravec z kredenca
Janka, Alex, and an Ant from 
the Cupboard
Autor dizajnu — Design author:

Ľubica Kochanová
Vydavateľ — Publisher:

Tatran
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Kolekcia vianočných príbehov od 
25 slovenských autorov a autoriek, ktorá 
ukrýva mnoho prekvapení pre deti aj 
dospelých. Čitatelia sa dozvedia, kde 
býva Ježiško, aký darček je najlepším na 
svete, koľko vesmírov existuje, komu sa 
v očiach trblietajú súhvezdia a veľa iného 
o tajomnej spolupatričnosti medzi ľuďmi 
a zvieratami. Príbehy ilustrovali Helga 
Pavelková a Peter Ličko.

A collection of Christmas stories by 

25 Slovak authors with many surprises for 
children and adults. Readers will discover 
where Santa lives, the best gift by far, 

the number of universes, whose eyes 

re昀氀ect constellations, and learn many 
lessons about the mysterious friendship 

between humans and animals. All stories 

are accompanied by illustrations by Helga 

Paveleková and Peter Ličko.
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Názov diela — Artwork title:

Dohviezdny večer
Christmas Eve
Autor dizajnu — Design author:

Jana Bálik
Vydavateľ — Publisher:

Literárne informačné centrum
Centre for Information on Literature
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27Uršuľa Kovalyk

Jonáš 
a vianočný 

sneh
Kde fúkalo, tam fúkalo, uprostred oceánu neďaleko Afriky fúkalo 

na jeden ostrov. Niektorí ľudia ho volali ostrov bláznivého vetra, 

iní zas ostrov večnej jari. Iba Jonáš mu z nejakých záhadných 

príčin hovoril Naostrov. Jonášovi rodičia nebývali na ostrove 

odjakživa. Prisťahovali sa sem kvôli dôležitej práci, ešte keď bol 

Jonáš vo hviezdach. Lenže raz v zime prišla kalima, vetrisko 

plné piesku, a fúkala tak silno, až ho z tých hviezd sfúkla rovno 

do maminho brucha. Nebolo to jednoduché narodiť sa počas ka-

limy. Vzduch bol plný piesku, ktorý padal mamine na vlasy, až 

vyzerala ako zlatovlasá siréna s obrovským bruchom. Musela si 

pre istotu zakryť ústa šatkou a nasadnúť do auta, lebo ju ocino 

šiel odviezť do pôrodnice. Jonáš sa práve vtedy hojdal na chvoste 

súhvezdia veľryby a obdivoval, ako rýchlo dokáže ocino kľučko-

vať s autom v úzkych uličkách Arrecife. Bolo to veľmi zábavné. 

Jonáš sa spúšťal po veľrybom chvoste, a keď sa zdalo, že už-už 

spadne, zvýskol a vyskočil jej na chrbát. Výskal poriadne nahlas. 

Až to začalo liezť na nervy prestarnutej hviezdnej veľrybe, ktorú 



Publikácia vo vizuálne atraktívnej forme 
približuje jednu z najdôležitejších kapitol 
moderných kultúrnych dejín Slovenska, 
ktorá je spojená so začiatkami výučby 
dizajnu na našom území. Prvá časť sa venuje 
jednotlivým oddeleniam Školy umeleckých 
remesiel a tvorbe tu pôsobiacich osobností. 
Druhá časť predstavuje školu v širšom 
dobovom domácom a medzinárodnom 
kontexte. Autorky a autori jednotlivých textov 
nadväzujú na fundamentálny výskum Ivy 
Mojžišovej a dopĺňajú ho o nové poznatky 
a súvislosti. Čitatelia sa tak môžu zoznámiť 
aj s viacerými, doteraz neznámymi, 
dokumentmi a artefaktmi, ktoré len potvrdzujú 
mimoriadnu úroveň a nadregionálny význam 
bratislavskej ŠUR. 

The publication takes a visually attractive 

closer look at one of the most important 

chapters in Slovakia’s modern cultural history, 

which is connected with the early days of 

design education. The 昀椀rst part deals with 
departments of the School of Arts and Crafts 

in Bratislava, and works by its alumini. The 

second part presents the school in a broader 

contemporary domestic and international 

context. The authors of texts build on 

the pioneering research of Iva Mojžišová, 
supplementing it with new knowledge and 

contexts. This allows readers to enjoy several 

previously unknown documents and artefacts, 

which con昀椀rm the exceptional standard and 
supra-regional signi昀椀cance of the School of 
Arts and Crafts in Bratislava. 
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Názov diela — Artwork title:

ŠUR. Škola umeleckých remesiel 
v Bratislave 1928 – 1939
ŠUR. The School of Arts and Crafts 
in Bratislava 1928―1939
Autor dizajnu — Design author:

Mária Rojko
Vydavateľ — Publisher:

Slovart, Slovenské centrum dizajnu 
Slovart, Slovak Design Center
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Prvá zo série publikácií od skupiny 昀椀nkner.
me, ktorá je oslavou bádavého prístupu 
k tvorbe kníh. Vďaka spolupráci so 
štrnástimi autorkami a autormi obsahuje 
mnoho reprodukcií súčasných slovenských 
diel z prostredia fotogra昀椀e, ilustrácie, kresby 
a maľby. Desiatky autoriek a autorov 
vytvorili pre publikáciu rozhovory, ktoré sú 
sondou do uvažovania o dôležitosti papiera 
v knižnom dizajne. 

The 昀椀rst in a series of publications from the 
昀椀nkner.me group that celebrates an inquisitive 
approach to book production. Thanks to 

cooperation with fourteen authors, it contains 

many reproductions of contemporary Slovak 

works in photography, illustration, drawing, and 

painting. The publication features interviews 

with dozens of authors that provide insights 

into how we think about the importance of 

paper in book design. 
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Názov diela — Artwork title:

Papier v knihe
Paper in the Book
Autor dizajnu — Design author:

Filip Birkner
Matúš Buranovský
Vydavateľ — Publisher:

昀椀nkner.me
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Zbierka slovenských ľudových piesní 
rozdelená do troch zväzkov ukončuje 
takmer storočný proces prípravy, edície 
a kompletného publikovania jednej 
z najväčších individuálnych zbierok 
slovenských ľudových piesní v histórii, ktorú 
vytvoril etnomuzikológ a skladateľ Béla 
Bartók. Dizajn obálok a ilustrácie odkazujú na 
pôvodné knižné vydanie.

Created by ethnomusicologist and 

composer Béla Bartók, this three-volume 

collection of Slovak folk songs completes 

the almost century-long process of 

preparation, editing, and complete 

publication of one of the largest individual 

collections of Slovak folk songs in history. 

The cover design and illustrations refer to 

the original book edition.
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Názov diela — Artwork title:

Slovenské ľudové piesne
Slovak Folk Songs
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Demovič
Pergamen Studio
Vydavateľ — Publisher:

Hudobné centrum
Music Centre
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Literárne dielo Dômyselný rytier don Quijote 
de la Mancha je posledným a tretím dielom 
zo série Veľdiela Spolku svätého Vojtecha. 
Veľký formát dáva priestor farebným 
ilustráciám od Miroslava Cipára, ktoré titul 
ozvláštňujú vnútri aj na obálke. Kniha je 
vytlačená na nenatieranom papieri 
a je viazaná v tvrdej väzbe s prebalom. 
Na plátenom polepe je debosovaná ilustrácia 
z prebalu. Vnútorná strana prebalu ukrýva 
veľkú ilustráciu dona Quijota.

The Ingenious Gentleman Don Quixote of La 
Mancha is the third and last volume of the 
Great Works of the St. Adalbert’s Society 
series. The large format gives space for 

colourful illustrations by Miroslav Cipár, making 
the title more attractive both inside and on the 

cover. The book is printed on uncoated paper 

with a hardcover and dust jacket. The cloth 

cover has a debossed illustration from the dust 

jacket. The inside of the jacket conceals a large 

illustration of Don Quixote.
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Názov diela — Artwork title:

Don Quijote
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Demovič
Pergamen Studio
Vydavateľ — Publisher:

Spolok svätého Vojtecha 
St. Adalbert’s Society
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Jedinečná kniha o svetle, čase, mestských 
zátišiach, industriálnych budovách, 
ihriskách… Výber fotogra昀椀í je možné 
pomenovať ako intuitívnu spomienkovú 
mapu alebo podnet na prehodnotenie 
nášho pohľadu na poznané mesto 
a chuť ho ísť objavovať v novom svetle. 
Doslova. Úlohou dizajnu knihy bolo nechať 
v čo najväčšej miere vyniknúť autorské 
fotogra昀椀e. Kniha preto obsahuje veľa 
vzduchu, obálku nevynímajúc – tá simuluje 
rámovanú fotogra昀椀u s paspartou, čo sa 
dosiahlo nalepením vytlačenej fotogra昀椀e do 
debosovanej plochy. Kniha je vytlačená na 
jemne textúrovanom nenatieranom papieri 
technológiou UV ofset pre živé a stále farby. 
Je viazaná v tvrdej otvorenej väzbe, kde sa 
ako akcent využila žltá niť.

A unique book on light, time, serene urban 

spaces, industrial buildings, playgrounds, 

and much more. The selection of 

photographs can be characterised as an 

intuitive memory map or an impulse to re-

evaluate our views on the city we know, and 

our volition to see it in a new light. Literally. 
The book’s design aims to maximally 

allow authorial photos, so it operates with 

many blank spaces, including the cover. 

It simulates a framed picture with a mat, 

which was achieved by gluing 

a printed photograph to a debossed 

surface. RAMBLE TRNAVA is printed on 昀椀nely 
textured uncoated paper, using UV o昀昀set 
technology for vibrant and stable colours. It 

is bound in a hardcover open binding, using 

yellow thread as an accent.
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Názov diela — Artwork title:

RAMBLE TRNAVA
Autor dizajnu — Design author:

Ervín Gejdoš
Vydavateľ — Publisher:

MER
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Publikácia nie je len chronologickým 
zhrnutím autorkinej tvorby za posledných 
pätnásť rokov, ale obsahuje aj jej inšpiračné 
zdroje, osobný archív fotogra昀椀í, či doposiaľ 
nepublikované zápisky a poznámky. Odbornú 
aj umeleckú re昀氀exiu dopĺňajú texty domácich 
a zahraničných odborníkov. Monogra昀椀a je 
koncipovaná do kapitol predstavujúcich 
mestá, v ktorých autorka v danom období 
pôsobila, ako Košice, Praha, Tokio, 
San Francisco atď. Každá z kapitol pozostáva 
z troch celkov – Reprodukcie na kvalitnom 
nenatieranom papieri s konvenčnejším 
layoutom, Behind the scenes na lacnom 
vysoko natieranom papieri vo veľmi 
uvoľnenom layoute a Výstavy na novinovom 
papieri v jednej – 昀椀alovej – farbe.

The publication is a chronological summary 

of the author’s work over the last 昀椀fteen 
years, and also includes her inspirations, 

personal archive of photographs, and 

hitherto unpublished writings and notes. 

The professional and artistic re昀氀ections 
are complemented by texts by Slovak and 

foreign experts. The monograph is divided 

into chapters that present the cities where 

the author worked in the given period, such 

as Košice, Prague, Tokyo, San Francisco, 
etc. Each chapter consists of three units: 
Reproductions on high-quality uncoated 
paper with a more conventional layout, Behind 

the Scenes on cheap, highly coated paper 

with a very relaxed layout, and Exhibitions on 
newsprint in a single, purple colour.
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Názov diela — Artwork title:

Svetlana Fialová – monogra昀椀a
Svetlana Fialová—monograph
Autor dizajnu — Design author:

Roman Juhás
Vydavateľ — Publisher:

Šopa Gallery
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Odborná publikácia vytvorená pre Creative 
Industry Košice a European Cultural 
Foundation vznikla spojením dvoch štúdií. 
V publikácii sú obsiahnuté odborné texty, 
poznámky pod čiarou, rôzna hierarchia 
textu aj infogra昀椀ky. Základným vizuálnym 
elementom v infogra昀椀kách sa stal kruh 
či kružnica ako pomôcka pri zobrazovaní 
abstraktného obsahu.

This specialist publication created for 

Creative Industry Košice and the European 
Cultural Foundation is a combination of 

two studies. The publication includes 

technical texts, footnotes, various 

typographic hierarchies, and infographics. 

The primary visual element in infographics 

has become a circle to aid the 

presentation of abstract content.
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Názov diela — Artwork title:

Policy Analysis, Policy 
Recommendations
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Rybnická
Vydavateľ — Publisher:

Creative Industry Košice, 
European Cultural Foundation
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V publikácii sú obsiahnuté odborné texty, 
poznámky pod čiarou, rôzna hierarchia textu, 
doplňujúce ilustrácie vo forme geometrických 
optických klamov, ktoré pomyselne rozvíjajú 
názov publikácie. Ilustrácie sú inšpirované 
tvorbou Josefa Albersa. V publikácii je 
zvolená väzba s otvoreným šitým chrbtom, 
ktorý slúži aj ako ornament aj informácia 
o pozícii kapitol v texte. Odborná publikácia 
vytvorená pre Creative Industry Košice 
a European Cultural Foundation.

The publication includes technical texts, footnotes, 

various typographic hierarchies, and supplementary 

illustrations in the form of geometric optical illusions, 

which imaginatively build on the publication’s title. 

The illustrations are inspired by Josef Albers’ art. The 

publication has an open-sewn spine, which serves 

both as an ornament and a source of information 

about the position of the book’s chapters. 

Commons is a specialist publication created for 

Creative Industry Košice and the European Cultural 
Foundation.
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Názov diela — Artwork title:

Commons. Between Dreams and Reality
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Rybnická
Vydavateľ — Publisher:

Creative Industry Košice, 
European Cultural Foundation
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Redizajn knižnej série Skica vydavateľstva 
Kalligram. Zadaním bolo priblíženie série 
širšiemu publiku, odľahčenie výtvarného 
výrazu obálok s dôrazom na zachovanie 
konzistencie naprieč všetkými publikáciami 
v sérii. V predošlom dizajne boli ako hlavný 
motív obálok využité rôzne štruktúry nerastov 
v kombinácii s vyrazeným písmom 
v kontrastnej farbe. Druhá desiatka publikácií 
v tejto sérii sa po redizajne zameriava na 
hravú dostupnú formu, v ktorej je obálka 
oprostená od akýchkoľvek vizuálnych metafor 
a necháva vo výraznej farbe vyniknúť citáty 
autorov na obálke, ako aj zafarbenú oriezku 
v rovnakej farbe.

Redesign of the Skica book series (“Sketch”) 
published by Kalligram. The goal was to 

introduce the series to a broader audience, 

and to lighten the visual of the covers with an 

emphasis on maintaining consistency across 

all publications in the series. In the previous 

design, various mineral structures were used 

as the central motif for covers in combination 

with a stamped font in a contrasting colour. 

The subsequent ten redesigned publications 

in this series focus on a playful, accessible 

form in which the cover is free from any visual 

metaphors, letting the authors’ quotes on the 

cover stand out in bold colour, as well as 

a coloured edging of the same colour.
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Názov diela — Artwork title:

Redizajn série Skica
A redesign of the Skica series
Autor dizajnu — Design author:

Roman Juhás
Vydavateľ — Publisher:

Absynt
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Praktický sprievodca po albume storočia je 
publikácia suplementujúca ostatný album 
rapera Lyrika H – JA. Obsahuje texty všetkých 
piesní, ako aj ich preklady do angličtiny. Každá 
pieseň je tiež vizuálne prerozprávaná vo 
forme unikátnych sérií fotogra昀椀í Mira Nôtu 
a zákulisným komentárom samotného autora. 
Súčasťou knihy je aj album na karte USB, ktorá 
je upevnená priamo skrz obálku publikácie.

Praktický sprievodca po albume storočia (A Practical 
Guide to the Album of the Century) is a publication 
that supplements rapper Lyrik H’s latest album, JA. 
It includes lyrics to all the album’s songs and their 

English translations. Each song is also visually retold 
as a unique series of photographs by Miro Nôta, and 
behind-the-scenes commentary by the author. The 

book also includes the album on a USB stick, which 
is attached directly to the publication’s cover.
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Lyrik H – JA
Lyrik H—I
Autor dizajnu — Design author:

Roman Juhás
Vydavateľ — Publisher:

Diverzita
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Gra昀椀cký návrh katalógu pre Fakultu umení 
Technickej univerzity v Košiciach. Publikácia 
obsahuje výber najlepších študentských prác 
za rok 2020/21 a autorské ilustrácie. Hlavným 
motívom sa stal slizniak, ktorý symbolicky 
odkazuje na dištančné vyučovanie a domácu 
karanténu v čase pandémie.

Graphic design of a catalogue made for the Faculty 
of Arts at the Technical University of Košice. The 
publication contains a selection of the best student 

work of the 2020/2021 academic year and original 
illustrations. The central motif is based on a slug, 

symbolically referring to distance learning and the 

Covid pandemic quarantine.
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Názov diela — Artwork title:

FUTU NOW 21
Autor dizajnu — Design author:

Mária Bujňáková
Vydavateľ — Publisher:

Technická univerzita v Košiciach
Technical University of Košice
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Publikácia je zhmotnenou víziou mesta 
Košice v oblasti kultúry na najbližších 
sedem rokov. Mapuje príklady dobrej praxe 
a aktívne subjekty v rámci kultúrnej scény. 
Predstavuje analýzu, víziu a plán košického 
kultúrneho vesmíru. S ohľadom na segment, 
o ktorom rozpráva táto publikácia, a cieľovú 
skupinu sú jej vizuálne informácie aj napriek 
komplexným dátam v tabuľkách spracované 
uvoľneným, živým spôsobom. Dôležitú rolu 
v celkovom výtvarnom výraze hrajú ilustrácie 
Barbory Kmecovej.

The publication is the City of Košice’s 
seven-year cultural vision. It maps 

examples of good practice and active 

subjects within the cultural scene, providing 

an analysis, vision, and plan for Košice’s 
cultural landscape. Considering this 

publication’s segment and target audience, 

the visual aspect is handled in 

a relaxed, lively manner, despite the 

complex data in charts. The illustrations 

by Barbara Kmecová play a vital role in the 
overall artistic expression.
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Názov diela — Artwork title:

Creative Industry Košice – Kultúrny plán
Creative Industry Košice—Cultural Plan
Autor dizajnu — Design author:

Roman Juhás
Vydavateľ — Publisher:

Creative Industry Košice
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Detský časopis plný dobrých vecí prináša 
aktuálne témy, ktorými sa deti môžu zaoberať 
a inšpirovať. Od hudby, športu, ekológie, 
vedy a histórie po poučné či vtipné komiksy, 
aktivity a hry. Do časopisu prispievajú 
kvalitní slovenskí autori a kreslia ho vychytení 
slovenskí ilustrátori. Piaty ročník Bubliny 
obsahuje štyri čísla, ktoré vyšli v roku 2021, 
a tie rozoberajú témy vynálezy, ľudské telo, 
cicavce a vesmír. Celý ročník bol podporený 
z Fondu na podporu umenia.

A children’s magazine full of wonderful things brings 

topical issues to engage and inspire. Kids can explore 

lots of exciting topics such as music, sport, ecology, 

science, and history. There are also educational 

and funny comic strips, activities, and games. The 

magazine features articles by the best Slovak authors 

and contributions from leading Slovak illustrators. 

The 昀椀fth volume of Bublina includes four issues 
published in 2021, exploring inventions, the human 

body, mammals, and the universe. The volume was 

昀椀nancially supported by the Slovak Arts Council.
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Názov diela — Artwork title:

Bublina časopis – ročník V.
Bublina magazine—V. yearly volume
Autor dizajnu — Design author:

Boris Meluš
Vanda Gábrišová
Vydavateľ — Publisher:

Bublina print
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Detský časopis plný dobrých vecí prináša 
aktuálne témy, ktorými sa deti môžu zaoberať 
a inšpirovať. Od hudby, športu, ekológie, 
vedy a histórie, po poučné či vtipné komiksy, 
aktivity a hry. Do časopisu prispievajú známi 
slovenskí autori a kreslia ho etablovaní 
slovenskí ilustrátori. Štvrtý ročník Bubliny 
obsahuje štyri čísla, ktoré vyšli v roku 2020 
a ktoré sa venujú témam jedlo, záhady, ľudské 
telo a rodina. Celý ročník bol podporený 
z Fondu na podporu umenia.

A children’s magazine full of wonderful things brings 

topical issues to engage and inspire. Kids can explore 

lots of exciting topics such as music, sport, ecology, 

science, and history. There are also educational 

and funny comic strips, activities, and games. The 

magazine features articles by the best Slovak authors 

and contributions from leading Slovak illustrators. 

The fourth volume of Bublina includes four issues 

published in 2020, exploring food, mysteries, the 

human body, and family. The volume was 昀椀nancially 
supported by the Slovak Arts Council.
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Názov diela — Artwork title:

Bublina časopis – ročník IV.
Bublina magazine—IV. yearly volume
Autor dizajnu — Design author:

Boris Meluš
Vanda Gábrišová
Vydavateľ — Publisher:

Bublina print



3. KNIHY A PUBLIKÁCIE — BOOKS AND PUBLICATIONS 163



Kamarátstvo, hádky, láska a Instagram. 
Kniha pre mladých je príbehom 
sedemnásťročnej Mie, ktorá žije s praktickou 
slepotou. Snaží sa žiť bežným životom ako 
všetci ostatní – chce študovať, fotografovať 
a zamilovať sa. Autorka dizajnu sa rozhodla 
knihu „nekamu昀氀ovať“ a obliekla ju do 
romantického ružovo-oranžového prebalu. 
Na obálku použila scriptové písmo z knižnice 
Instagramu a doplnila ho kontrastným 
úryvkom z textu na zadnej strane obálky, 
ktorý opisuje neľahký život so zrakovým 
hendikepom. Príbeh je ilustrovaný výrezmi 
z dizajnérkiných fotogra昀椀í nasnímaných na 
35mm 昀椀lm. Všetky texty sú zväčšené tak, 
aby sa rozsah knihy veľmi nerozšíril, ale aby 
sa zároveň dali čo najlepšie čítať.

Friendship, 昀椀ghts, love, and Instagram. This 
book for young readers tells the story of \

a seventeen-year-old Mia who lives with legal 
blindness yet she tries to live her life just like 

everybody else: to study, take photographs, 

and fall in love. The design’s author opted not 

to dress the book up in “camou昀氀age” by giving 
it a romantic pink and orange dust jacket. For 

the cover, she instead used a script font from 

Instagram’s library, and added a contrasting 

snippet from the book on the back cover 

describing the hardships of living with a visual 

impairment. The story is illustrated with cut-

outs from the designer’s photographs taken on 

35mm 昀椀lm. All the texts have been enlarged, 
yet the book remains a manageable size while 

being as readable as possible.
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Názov diela — Artwork title:

Maličkosti
Little Things
Autor dizajnu — Design author:

Ivana Palečková
Vydavateľ — Publisher:

E.J. Publishing
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Kniha pre deti od šesť rokov, ktorú ilustroval 
mexický ilustrátor Santiago Solís Montes de 
Oca. Dizajn sa snaží pracovať s mexickou 
kultúrou, ktorá je na pohľad hneď zjavná, 
avšak nie prvoplánová. Kniha je určená 
na predčítanie, témou je dobrodružný 
príbeh králika lávového – endemita, ktorý 
žije na sopke blízko hlavného mesta 
Mexika. Teporingo zároveň obsahuje krátku 
encyklopedickú časť o jeho domovskej krajine.

The book is aimed at children over six years of age, 

and is illustrated by Mexican illustrator Santiago Solís 
Montes de Oca. The design aims to approximate 
Mexican culture, which is apparent at 昀椀rst glance 
yet succeeds in avoiding shallowness. The book 

is designed to be read out loud. It deals with the 

adventures of a volcano rabbit, an animal endemic to 

Mexico that lives on top of a volcano near the Mexican 
capital. Teporingo also includes a short encyclopaedic 

section about the rabbit’s home country.
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Teporingo
Autor dizajnu — Design author:

Boris Meluš
Vydavateľ — Publisher:

E.J. Publishing
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Rozsiahla „obrázková“ publikácia vznikla 
v spolupráci SNG a Ministerstva 
zahraničných vecí SR ako reprezentačný 
dar pre zahraničné návštevy, diplomatov 
atď. Má komornejší formát a zahŕňa diela 
zo zbierok SNG, cez ktoré je prerozprávaný 
pocitový príbeh Slovenska. Je rozdelená 
do viacerých kapitol, obsahuje vyše 400 
diel z rôznych období v rôznych, občas 
i prekvapivých, kombináciách. Kapitoly 
uvádza krátky vecný text, ktorý prezerateľov 
uvedie do obrazu dátami a základnými 
informáciami ešte predtým, než ich pohltí 
vizuálna smršť. Knihu ocenia aj domáci 
obdivovatelia slovenského umenia, lebo 
azda neexistuje iná publikácia, ktorá by 
takýmto, priam až barbarským prístupom
k výberu diel, prezentovala takú širokú paletu 
autorov, období a výtvarných prístupov.

This extensive “picture” publication was created as 

a cooperation between the Slovak National Gallery 
and the Ministry of Foreign and European A昀昀airs of 
the Slovak Republic as a diplomatic gift for foreign 
visitors, diplomats, etc. It has a more intimate format, 

and includes works from collections of the Slovak 

National Gallery of Art through which the emotional 
story of Slovakia is retold. The book is divided into 

multiple chapters and includes over 400 works from 

various periods in di昀昀erent, sometimes surprising, 
combinations. Each chapter is introduced by 
a short text that gives readers a brief overview of 

the basic data and information before being dazzled 

by numerous impressive visuals. The book can also 

be enjoyed by local enthusiasts of Slovak art, since 

there is probably no other publication that presents 

such a wide range of authors, periods, and artistic 

approaches from Slovak collections with such 

a (nearly) barbaric way of selecting the works.
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Názov diela — Artwork title:

Slovensko v dielach SNG
Slovakia in the Artworks of the Slovak 
National Gallery
Autor dizajnu — Design author:

Pavlína Sibyla Morháčová
Vydavateľ — Publisher:

Slovenská národná galéria
Slovak National Gallery



3. KNIHY A PUBLIKÁCIE — BOOKS AND PUBLICATIONS 169



Výročná publikácia a zároveň kuchárska 
kniha pre lokálnu rodinnú cukráreň. Okrem 
výberu vyše 60 receptov nahliada do 
zákulisia a ukazuje celý príbeh 昀椀rmy od jeho 
začiatkov u mamy až po 10. výročie v Novej 
Cvernovke. Vizuál knihy rozvíja cukrárenskú 
tematiku najmä cez obálku, ktorá používa 
jemne olejovitý papier a je mäkká – mierne 
nafúknutá molitanom – navodzujúc tak proces 
kysnutia cesta na koláče. Použitie rôznych 
Fedrigoni papierov podporuje obsah delený na 
minulosť a súčasnosť. Kapitoly aj podkapitoly 
sú následne rozdelené jednoduchými 
geometrickými ilustráciami, ktoré vychádzajú 
z receptov danej sekcie. Vektorové miniatúrne 
ilustrácie dopĺňajú aj niektoré texty. Charakter 
dizajnu a farebnosť navodzujú sladký a hrejivý 
dojem, ktorý pritom rešpektuje pôvodnú 
vizuálnu identitu značky.

An annual publication that is also a cookbook 

for a local family-run patisserie. In addition 

to over 60 recipes, it takes a look behind the 
scenes and shows the whole story of the 

company from its beginnings in mum’s kitchen 

to its 10th anniversary at New Cvernovka. 

The book’s visuals develop the confectionery 

theme mainly through the cover: soft, slightly 

oily paper, and lightly pu昀昀ed with foam to 
evoke rising cake dough. Using di昀昀erent kinds 
of Fedrigoni paper complements the content, 

juxtaposing the past and present. The chapters 

and subchapters are then divided by simple 

geometric illustrations based on the recipes 

included in a section, while some texts are also 

complemented by miniature vector illustrations. 

The character of the design and colour scheme 

leave a sweet and warming impression that 

respects the brand’s original visual identity.
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Gira昀昀e Bakery
Autor dizajnu — Design author:

Martin Mistrík
Vydavateľ — Publisher:

Gira昀昀e Bakery
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Komiksový príbeh Lasicu a Satinského, 
legendárnej dvojice, ktorá vďaka 
neprvoplánovosti a nejednoznačnosti 
svojho humoru dráždila komunistickú moc, 
následkom čoho ich kariéru poznačila séria 
zákazov. Príbeh mapuje zrod, začiatky 
a vrcholné tvorivé roky Lasicu a Satinského 
v časoch, ktoré humoru nežičili. Jeho jadrom 
je účinkovanie dvojice na vlastnej scéne 
počas krátkej existencie Divadla na korze na 
prelome šesťdesiatych a sedemdesiatych 
rokov 20. storočia, po jeho konci čakal dvojicu 
dlhoročný zákaz. Retro atmosféra príbehu 
sa premieta do čiernobieleho spracovania 
kresieb, voľby papiera, maloobchodnej ceny 
(19,68 eur), typogra昀椀ckého spracovania 
sprievodných textov a anotácie na obálke, 
ktorej ironicky dominuje sýta červená farba, 
typická pre dobovú komunistickú estetiku.

The comic story of Lasica and Satinský, the 
legendary duo who challenged the communist 

regime and its authorities thanks to the 

unpredictability and ambiguity of their humour, 

which resulted in a series of bans their careers 

had to endure. The story traces the birth, 

beginnings, and peak creative years of Lasica 
and Satinský in times that did not favour humour 
at all. At its core are the pair’s performances 

on their own stage during the Divadlo na 

korze’s brief existence at the turn of the 1960s 
and 1970s, after which they were banned for 
many years. The story’s retro atmosphere is 

re昀氀ected in the black-and-white drawings, 
the choice of paper, the retail price (€19.68), 
the typographic treatment of accompanying 

texts, and the annotation on the cover, which is 

ironically dominated in a rich red—typical of the 

communist aesthetics of the time.
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Radostná správa
Joyful News
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Balogh
Vydavateľ — Publisher:

Monokel
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Dizajn novej zbierky poviedok Michala 
Hvoreckého, ktorý sa v nej vracia k literárnej 
fantastike a reaguje na nové výzvy, ako 
globálna migrácia, klimatická kríza, pravicový 
populizmus či náboženský fanatizmus. 
V Dunaji ožívajú vyzy. V alternatívnych 
dejinách nás obsadili Američania. Drony 
sledujú každý krok. V jedenástich príbehoch 
nechýba napätie, irónia ani humor.

The design of Michal Hvorecký’s new short story 
collection, in which the author returns to sci-昀椀, 
alternative history, and horror genres. He reacts to 

contemporary issues of global migration, climate 

change, right-wing populism, and religious zealotry. 

The great sturgeons return to the Danube. In an 

alternative reality, the US occupies Slovakia. Drones 
follow people at every step. The book consists of eleven 

stories that brim with suspense, irony, and humour.
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Čierny lev
Black Lion
Autor dizajnu — Design author:

Palo Bálik
Vydavateľ — Publisher:

Marenčin PT
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Kniha poviedok zachytáva rôzne formy 
vandalizmu vo vzťahoch. Jednotlivé témy 
a postavy sa znovu objavujú v odlišných 
situáciách a z pohľadu iného rozprávača. Tým 
vytvárajú symetrické geometrické obrazce 
charakteristické pre mandalu. Na rozdiel od 
nej však v prípade Vandaly spojenie štvorca 
a kruhu nevytvára harmóniu, ale napätie. 
Názov knihy je v skutočnosti odvodený od 
reklamného sloganu opakujúceho sa v jednej 
z poviedok vo výkriku postavy, ktorá na 
Brooklynskom moste predáva vodu – Eis vóter 
vandala (ice water one dollar).

The book of short stories depicts various 

forms of vandalism in relationships. 

Individual themes and characters reappear 

in various situations, and are presented 

by di昀昀erent narrators. This creates 
the symmetrical geometric patterns 

characteristic of a mandala. However, in 

Vandala’s case, the union of the square 

and the circle does not create harmony but 

tension. The book’s title is derived from an 

advertising slogan repeated in one of the 

short stories in the cry of a character selling 

water on Brooklyn Bridge. 
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Vandala
Autor dizajnu — Design author:

Palo Bálik
Jana Bálik
Vydavateľ — Publisher:

BRAK
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Obrázková kniha o európskom riečnom 
veľtoku, po ktorom čitateľov sprevádza 
vyhynutá ryba vyza. Vďaka dômyselnej 
sadzbe plynie text Michala Hvoreckého 
pomedzi ilustrácie Simony Čechovej 
plynulo ako rieka vo svojom koryte. Tému 
zdôrazňuje aj titulka knihy, vyjadrená 
razbou a lesklým náterom, naznačujúca 
premenlivosť vodnej hladiny. K vizuálnym 
kvalitám rieky odkazujú aj detaily, ako 
metamorfóza štylizovaného monokla – loga 
vydavateľstva na chrbátiku knihy.

A picture book about a great European river. 
Readers can explore it with the help of an extinct 
great sturgeon as their guide. Thanks to the 

ingenious typesetting, Michal Hvorecký’s text 
昀氀ows smoothly between Simona Čechová’s 
illustrations like a river in its bed. The book’s 

topic is emphasised by its cover, which includes 

embossing and glossy paint, suggesting the 

variability of the water surface. Details such as 

the metamorphosis of a stylised monocle, and the 

publishing house’s logo on the book’s spine, also 

refer to the Danube’s visual qualities.
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Dunaj – Magická rieka
Danube—The Magic River
Autor dizajnu — Design author:

Martina Rozinajová
Vydavateľ — Publisher:

Monokel
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Tvorca animovaných 昀椀lmov Martin Smatana 
sa rozhodol potešiť v ťažkom období svojich 
priateľov netradičným spôsobom: každý 
týždeň pre nich vybral jeden pozitívny 
príbeh zo sveta a vytvoril k nemu veselý 
obrázok z použitého oblečenia. Dovedna 
52 ilustrovaných dobrých správ v knižnom 
vydaní vracia čitateľom optimistický pohľad 
na svet. Dizajn knihy umocňuje myšlienku 
projektu použitím motívov trhaných látok 
na začiatku a na konci knihy, čím odkazuje 
k procesu tvorby ilustrácií, ako aj 
špeci昀椀ckou sadzbou, ktorá čitateľa 
privádza k zdrojom príbehov – 
žurnalistickým textom z celého sveta.

Animation director Martin Smatana decided 
to cheer up his friends during a di昀케cult time in 
an unconventional way. Every week he chose 
one positive story from the world for them, and 

created a cheerful picture out of second-hand 

clothes to accompany it. The 52 illustrated 
uplifting stories allow readers to look at the 

world more positively once again. The book’s 

design reinforces the idea of the project 

through the use of torn fabric motifs at the 

beginning and end of the book, referring to the 

process of creating the illustrations, as well as 

the speci昀椀c typesetting that leads readers to 
the sources of stories—journalistic texts from 

around the world.
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Rok dobrých správ
A Year of Good News
Autor dizajnu — Design author:

Martina Rozinajová
Vydavateľ — Publisher:

Monokel
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Posledné dokončené dielo nebohého 
昀椀lmára a spisovateľa Petra Krištúfka je 
zbierkou trinástich strašidelných poviedok 
z čias dávnych i nedávnych. Autor, ktorého 
fascinovali odchýlky, poruchy i smrť, v nich 
nadväzuje na Atlas zabúdania a hrá sa 
s atmosférou, poetikou, štýlom i jazykom 
poklesnutých jarmočných príbehov. 
V knihe je exkluzívne použité digitalizované 
písmo z barokovej tlače z rozsiahlej zbierky 
spisovateľa. Prebal tvorí originálna gra昀椀ka 
z dielne autora ilustrácií Pala Čejku.

The last completed work by late 昀椀lmmaker and 
writer Petr Krištúfek is a collection of thirteen 
spooky short stories from times past and 

recent. Fascinated by deviation, disorders, and 

death, Krištúfek picks up where he left with his 
previous work, Atlas zabúdania, and plays with 
the atmosphere, poetics, style, and language 

of tottering and tawdry stories. The book makes 

exclusive use of digitised font from baroque 

writings belonging to the writer’s extensive 

collection. The cover features graphics by 

illustrator Pavol Čejka.
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Názov diela — Artwork title:

Morytáty
Murder Ballads
Autor dizajnu — Design author:

Palo Bálik
Pavol Čejka
Vydavateľ — Publisher:

Artforum
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Kniha určená na rozvoj reči 
a rozšírenie slovnej zásoby. Napísala 
ju logopedička a výberom slov i dĺžkou 
viet ju ušila na mieru pre najmenšie 
deti. Témou knihy je jedlo, pretože 
kŕmenie patrí medzi prvé rutiny malých 
detí. Tie sú pre dieťa predvídateľné 
a ľahšie sa počas nich učí.

The book aims to develop the speaking skills and 

vocabulary of readers. It was written by a speech 

therapist who tailored it for the youngest children 

by picking appropriate words and optimal sentence 

length. The book uses food as its principal device, 

since feeding is one of the 昀椀rst routines of young 
children. Routines represent a safe space for 
children, which allows for more accessible learning.
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Názov diela — Artwork title:

Ham Ham
Yum Yum
Autor dizajnu — Design author:

Boris Meluš
Vydavateľ — Publisher:

E.J. Publishing
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Artúr má štyri roky, chodí do škôlky, má rád 
špagety a svojho najlepšieho kamoša Reného. 
Žije vo veľkej rodine, v ktorej neustále panuje 
ruch, spôsobený okrem iného aj tým, že jeho 
súrodenci občas odídu z domu. Áno, aj na 
noc! Avšak o pár dní sa vždy vrátia. A tak 
stále dookola. No akoby to nestačilo – dnes sa 
stratila mladšia zo sestier!? Obrázková kniha 
s aktivitami pre rodičov a deti s vloženým 
veľkoformátovým plagátom. 

Artúr is four years old, goes to preschool, and loves 
spaghetti and his best friend, René. He comes from 
a big family where commotion never seems to stop, 

owing to, among other things, the fact that his siblings 

sometimes leave the house. Yes, even at night! But 

they all eventually return. This keeps happening all the 

time. But as if that wasn’t enough, today one of the 

younger sisters went missing?! To sme my is a richly 

illustrated book with activities for parents and children 

with a large-format poster inside. 
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Názov diela — Artwork title:

To sme my
This Is Us
Autor dizajnu — Design author:

Jana Bálik
Vydavateľ — Publisher:

E.J. Publishing
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Monogra昀椀a ponúka prehľadnú a detailnú 
analýzu doterajšej tvorby zoskupenia, 
ktoré ukázalo nové možnosti ľudského 
tela, neobvyklú súhru hereckých metód 
a tanečných postupov, večné témy, 
krutosť fyzického divadla spolu s ľahkosťou 
tanečného pohybu. Klúčové diela podrobuje 
súčasnej teoretickej paradigme a diskurzívnej 
metóde. Autorka Dáša Čiripová sa venuje 
kompozičným postupom Debris company, 
ako aj choreogra昀椀ckému jazyku, ktorý 
sa stal postupne pre fyzické zoskupenie 
charakteristickým tvorivým princípom. Okrem 
štúdie je text obohatený pestrým obrazovým 
materiálom, ktorý nielen ilustruje, ale zároveň 
aj odkrýva tvorivé princípy Debris company. 

The monograph o昀昀ers a clear and detailed 
analysis of the company’s work to date, which 

has shown the new possibilities of the human 

body, the unusual interplay of acting methods 

and dance techniques, eternal themes, the 

cruelty of physical theatre, and the lightness 

of dance movement. It subjects key works to 

a contemporary theoretical paradigm and 

discursive method. Author Dáša Čiripová 
discusses the compositional procedures of the 

Debris company, as well as the choreographic 

language that has gradually become the theatre 

company’s characteristic creative principle. In 

addition to the study, the text is enriched with 

varied visual materials that illustrate and reveal 

the Debris Company’s creative directions. 
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Názov diela — Artwork title:

Debris Company – monogra昀椀a
Debris Company—monograph
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Hnát
Vydavateľ — Publisher:

Debris Company
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Literárno-popularizačná edícia má ambíciu 
predstavovať jednotlivých slovenských 
porevolučných autorov a autorky širokému 
publiku s dôrazom aj na mladšie generácie. 
Dizajn kníh je nastavený bezbariérovo ako 
neformálny paperback, ktorý sa dobre otvára 
(otabind) a ľahko číta. Knihy balansujú na 
pomedzí literárno-vedeckého 
a popularizačného textu. Každý titul počíta 
so spoluprácou s ilustrátorom či ilustrátorkou, 
ktorí okrem úvodných ilustrácií k jednotlivým 
kapitolám vytvoria aj portrét skúmaného 
autora na obálku v dvoch verziách – za mlada 
a na vrchole či konci kariéry. Každá 
z ilustrácií je použitá na polovici celého 
nákladu, takže divák príde v kníhkupectve 
do styku náhodne s mladou alebo staršou 
podobizňou popularizovaného autora.

The popularising literary edition strives to 

introduce individual Slovak post-revolutionary 

authors to a broad audience, aiming particularly 

at younger generations. The barrier-free design 

of the books makes for informal paperback 

publications that are easy to open (using the 
Otabind method) and read. The complete edition 

昀椀nds its place somewhere between the literary-
scienti昀椀c and popular science genres. Each title 
includes a collaboration with an illustrator who, 

in addition to the introductory illustrations for 

each chapter, also creates a cover portrait of 

the author in question in two versions: in their 

youth and at the peak or end of their career. Each 
illustration is used on half of the entire print run 

so that readers can randomly experience both 

the young and older version of the popularised 

author’s portrait in the bookshop.
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Názov diela — Artwork title:

Edícia Hľadanie súčasnosti
In Search of the Present Time edition
Autor dizajnu — Design author:

Boris Meluš
Vydavateľ — Publisher:

Literárne informačné centrum
Centre for Information on Literature
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Ilustrovaná kniha o jednej z najdôležitejších 
osobností slovenských dejín je zároveň 
knihou o chlapcovi z malej dediny, ktorý si 
získal rešpekt a uznanie ľudí po celom svete. 
Kniha ukazuje Štefánika ako nebojácneho, 
odhodlaného a činorodého človeka. 
Na 70 stranách čitateľa prevedie jeho 
dobrodružným životným príbehom a svetom, 
v ktorom sa kedysi odohral.

This illustrated book about one of the most 

important personalities in Slovak history is 

also a book about a boy from a small village 

who won the respect and recognition of 

people all over the world. It depicts Štefánik 
as fearless, determined, and energetic. 

In 70 pages, it takes readers through his 
adventurous life story and shows them the 

world he once lived in.
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Názov diela — Artwork title:

Štefánik – Muž činu
Štefánik—A Man of Action
Autor dizajnu — Design author:

Adam Berka
Anna Hájková
Vydavateľ — Publisher:

82 Book and Design Shop
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Projekty, ktorých primárnym účelom je vizuálna 
komunikácia alebo interakcia v digitálnych 
médiách, akými sú počítače, tablety, smartfóny, 
virtuálna realita a pod. Realizácie so statickými, 
pohybovými či zvukovými prvkami, ako dizajn 
webových stránok, aplikácií, hier, dizajn 
užívateľských rozhraní a užívateľských zážitkov 
(UI a UX), interaktívne vizualizácie, inštalácie 
alebo nástroje, e-knihy a ďalšie digitálne výstupy. 
Digitálne médiá sú všadeprítomné a bez dobrého 
komunikačného dizajnu by boli zrozumiteľné 
len malej skupine ľudí. Projects whose primary 
objective is visual communication or interaction via 
digital media (computers, tablets, smartphones, 
virtual reality, etc.). Realisations with stationary, 
motion, or sound elements such as website 
designs, apps, games, UI and UX, interactive 
visualisations, installations, and tools, e-books, and 
other digital outputs. Without good communication 
design, the omnipresent digital media would only 
be comprehensible to a select few.

Národná cena za dizajn 2022



Unikátny hudobný soundtrack vo forme 
mobilnej aplikácie. Soundwalk skomponovala 
slovenská kapela Longital k svojej obľúbenej 
hodinovej prechádzke pozdĺž Dunaja 
v Bratislave – zo sídliska Dlhé Diely až k Mostu 
SNP. Aplikácia obsahuje desať skladieb 
v dĺžke takmer 70 minút. Každá skladba 
vymedzuje jeden úsek trasy. Okrem zvuku sa 
poslucháč môže orientovať aj pomocou mapy 
– otočením telefónu do horizontálnej polohy 
sa zobrazí schematická mapa trasy. 

A unique musical soundtrack in a cell phone 

app. Slovak band Longital composed the 
Soundwalk to their favourite hour-long walk 

along the Danube riverside in Bratislava—from 

Dlhé Diely housing estate to the Bridge of the 

Slovak National Uprising. The app contains ten 
tracks totalling almost 70 minutes, with each 
song demarcating one section of the trail. Apart 

from sound, listeners can also use a map to 

navigate—by holding the phone horizontally, 

a schematic map of the route appears.
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Názov diela — Artwork title:

Soundwalk Longital 
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Behún
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Web-doc dokumentárnej série Ikony chce 
interaktívnou a vizuálne pútavou formou 
nadchnúť dospelých i mládež pre tému 
slovenskej architektonickej moderny. Text 
webu sprevádza audiovizuálny obsah 
starostlivo vybraný z archívov – zostrihané 
videá, archívne fotogra昀椀e stavieb, ale aj 
fotogra昀椀e zo súčasnosti a autorské koláže. 
Hlavnou inšpiráciou bol gra昀椀cký dizajn 
obdobia modernizmu. Stránka funguje ako 
samostatné dielo, ale dá sa vnímať aj ako 
akýsi úvod do celého dokumentárneho cyklu. 
Web je kompletne preložený do anglického 
jazyka a spolu s otitulkovanými 昀椀lmami 
dokumentárnej série umožňuje prezentáciu 
tejto najlepšej hodiny slovenskej architektúry 
aj širokému zahraničnému publiku.

The documentary series Icons’ web-doc aims to 

ignite passion for Slovak modernist architecture 

in youth and adults by using an interactive 

and visually-engaging form. Website texts are 

accompanied by audiovisual content that was 

meticulously chosen from archives such as 

video montages, archive and contemporary 

photos of buildings, and original collages. 

Modernist era graphic design was the primary 
inspiration. The website functions as 

a separate artwork yet can also be perceived as 

an introduction to the documentary series, while 

enabling the presentation of the best moment 

in Slovak architecture to a wide international 

audience, since the entire website is available in 

English, including subtitles to the documentary 
昀椀lm series.
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Názov diela — Artwork title:

Ikony web-doc
Icons web-doc 
Autor dizajnu — Design author:

Mateusz Słowakiewicz
Paweł Ratajczyk
Lucia Mlynčeková

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Digitál ― Digital

Porotu presvedčilo kvalitné a inovatívne gra昀椀cké spracovanie, ktoré vizuálne korešponduje 
s témou dokumentárnej série. Interaktívna forma prezerania obsahu, doplnená 
dynamickými prvkami, pôsobí sviežo a čitateľa priam nabáda, aby sa ponáral do všetkých 
obsahových častí. ― The quality and innovation of the graphic rendition which visually 

corresponds with the documentary series theme convinced the Jury. The interactive form 

of browsing content, complemented by dynamic elements, feels fresh and invites readers 

to delve into every corner of its contents.
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Curry Scores je reakcia autora na problém, 
ktorý má on sám a zároveň aj mnoho 
športových fanúšikov – zistiť bez zbytočných 
komplikácií, ako hral ich obľúbený hráč. 
Curry Scores kladie do popredia štatistiky 
basketbalistu Stephena Curryho a výsledok 
zápasu je až na sekundárnom mieste. 
Najdôležitejšie číslo, teda body, je najväčšie 
ako sa dá, aby sa nedalo prehliadnuť, zvyšok 
štatistík je viditeľný až po scrollovaní.

Curry Scores constitutes the author’s reaction to 

a problem he and many other sports fans have 

encountered—the lack of an easy option for checking 

how well a favourite player has performed. Curry 

Scores puts the stats of basketball player Stephen 

Curry to the forefront, with the match results taking 

second place. Points, the most important number, 

are displayed in the biggest possible font so that 

it’s impossible to overlook, while other stats are only 

visible after scrolling down.
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Názov diela — Artwork title:

Curry Scores
Autor dizajnu — Design author:

Filip Šanta
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Diela, ktoré v sebe spájajú animované, obrazové, 
typogra昀椀cké, pohybové a/alebo zvukové prvky 
a ich účelom je prezentácia či propagácia 
informácie, služby, diela alebo produktu. Do tejto 
kategórie patria napríklad animované infogra昀椀ky, 
titulkové sekvencie, videoklipy alebo iné projekty 
z oblasti pohybového (motion) dizajnu. Dynamický 
obraz dokáže na rozdiel od toho statického 
odovzdať väčšie množstvo informácií a emócií 
v krátkom čase. Je to oblasť plná prekvapení 
aj klišé. Works that combine animated, visual, 
typographical, motion, and/or sound elements 
with presenting/promoting information, services, 
artworks, or products as their primary objective. 
This category includes animated infographics, 
昀椀lm credits, videoclips, and other motion design 
projects. Unlike static pictures, dynamic imagery 
can quickly convey more information and 
emotions. It is a 昀椀eld full of surprises, as well 
as clichés.

Národná cena za dizajn 2022



Trailer k 昀椀lmu Komúna využíva prvky animácie, 
archívnych a dokumentárnych záberov. 
Undergroundová estetika animácií vychádza 
z dobových fotogra昀椀í, archívov ŠTB, 
fragmentov starých časopisov a kníh. 
Odkazuje tak na životný štýl a opozičné 
postoje protagonistov. Samotný dokument 
sleduje skupinu ľudí na okraji spoločnosti, 
ktorých formoval guru, 昀椀lozof a básnik Marcel 
Strýko (1955 – 1994). Réžie sa chopil Jakub 
Julény, animácie vytvoril Marián Vredík. 
Produkciu zastrešila Barbara Janišová 
Feglová a HITCHHIKER Cinema.

The Commune trailer features animation, 

and archival and documentary footage. 

The animations’ underground aesthetics 

emulates period photographs, Secret State 

Security archives, old books, and magazine 

fragments that allude to the protagonists’ 

lifestyle and anti-regime opinions. The 

documentary follows a group on the fringes 

of society that was formed by the guru, 

philosopher, and poet Marcel Strýko (1955 – 
1994). Jakub Julény directed, Marián Vredík 
animated, Barbara Janišová Feglová and 
HITCHHIKER Cinema produced. 
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Názov diela — Artwork title:

Komúna / trailer
The Commune / trailer
Autor dizajnu — Design author:

Marián Vredík
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Vertikálny ateliér Polakovič/Bátor sa 
v akademickom roku 2019/2020 venoval 
problematike revitalizácií a pretvoreniu 
priemyselného areálu Bane Cígeľ na živé 
fungujúce mesto, či dokonca autonómnu 
republiku. Tá svojím kontrastom surovej tvrdej 
priemyselnej architektúry, prírodnej zelene
 a navzájom prepojenými verejnými priestormi 
predstavuje znovuobjavenie potenciálu 
zabudnutého, no výnimočného miesta. 
V spolupráci s ateliérom vytvoril kolektív 
autorov audiovizuálne dielo, ktoré komunikuje 
základnú myšlienku uplatnenú pri realizácii 
projektu – nebúrať, pretvárať. Túto ideu dielo 
komunikuje obrazovými metaforami, ktoré 
zastupujú opustenú industriálnu zónu.

In the academic year 2019/2020, the 
vertical studio Polakovič/Bátor explored 
revitalising and transforming Cígeľ mine 
into a living, functioning city, or even an 

autonomous republic. This site’s contrast 

of raw and rough industrial architecture, 

green vegetation, and interconnected 

public spaces represents the rediscovered 

potential of a forgotten yet exceptional 

place. In collaboration with the studio, 

a collective of authors created an 

audiovisual artwork that communicated 

the core project idea: no to demolition, 

yes to transformation. This notion is 

communicated via visual metaphors that 

represent the abandoned industrial zone.
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Názov diela — Artwork title:

RE
Autor dizajnu — Design author:

Ľubo Baran
Michal Vasiľ
Alžbeta Irhová
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Unikátny produkt – Živnostenský účet 
predstavili na Tatra banku netradične, 
spojením remeselných nástrojov a symbolov 
digitálnej banky – mobilu či platobnej karty.

Tatra banka introduced its unique Trade 

Licence Account in an atypical way, by 
connecting craft tools and digital bank 

symbols: phone or payment card.
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Názov diela — Artwork title:

Tatra banka živnostník
Tatra banka Trade Licence
Autor dizajnu — Design author:

Agentúra THIS IS LOCCO
THIS IS LOCCO agency
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|  0800 00 1100  |  +421 2 5919 1000  |  dialog@tatrabanka.sk  |  www.tatrabanka.sk

Svetovo najoceňovanejšia slovenská banka

Rozviňte svoje podnikanie
so Živnostenským účtomTB za 0 €,

s ktorým teraz môžete získať benefity
v hodnote až 977 €.

Najlepší nástroj živnostníka je Živnostenský účetTB za 0 € aj dlhšie počas vášho podnikania.  

Otvorte si ho jednoducho aj online a získajte množstvo výhod.



Cyklus animovaných vzdelávacích videí 
Slovenskej národnej galérie vťahuje žiakov 
do sveta vizuálneho umenia prostredníctvom 
šiestich aktuálnych tém a tvorivých 
workshopov. Animované videá približujú 
zdigitalizované výtvarné diela zo zbierok 
slovenských galérií a otvárajú nové možnosti 
ich využitia v oblasti vzdelávania umením 
v škole či doma.

The Slovak National Gallery’s cycle of 
animated educational videos draws 

pupils into the visual art world via six 

topical themes and creative workshops. 

The animated videos showcase digitised 

artworks from Slovak galleries’ art 

collections, and open up new educational 

opportunities through art—at school 

or home. 
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Názov diela — Artwork title:

Výtvarná rozcvička
Art Warm Up
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Obertová
Michaela Čopíková
Ové Pictures a kolektív autorov
Ové Pictures and a group of authors

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Animácia a video ― Animation and Video

Vynikajúco zvolené výtvarné vyhotovenie animovaných videí zabezpečuje udržanie 
pozornosti aj pre nezainteresovaného diváka. Porota ocenila aj skvele vypracovaný 
koncept a stratégiu vzdelávacích videí a ich uplatniteľnosť v edukačnom procese. ― 

The brilliant choice of the animated videos’ visual rendition ensures that even 

disinterested viewers’ attention will be caught. The Jury also appreciated the amazingly 

elaborate concept, the educational videos’ strategy, and their application in the 

educational process.
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Úvodná znelka využíva techniku nefázovej 
animácie – Hyperlapse, ktorá spočíva 
v strihovej skladbe obrazov a ich tempe. 
Vznikla tak dynamická koláž pracujúca 
s témou migrácie a estetikou neskorých 
šesťdesiatych rokov. Môj emigrant je 
dokumentárna séria o tom, ako emigrácia 
medzi rokmi 1968 a 1989 ovplyvnila životy 
ľudí v našej krajine i za jej hranicami. Hudbu 
vytvoril Raptor Koch, logo Branislav Pepel 
a produkciu zastrešila producentská 
spoločnosť HITCHHIKER Cinema.

The intro features a hyperlapse, an 

animation technique that manipulates 

images’ editing and tempo, which resulted 

in a dynamic collage about migration 

and late 1960’s aesthetics. Môj emigrant 
(meaning “My Emigrant”) is a documentary 
series about the e昀昀ects that 1968 – 1989 
emigration had on people’s lives in Slovakia 

and other countries. The music was made by 

Raptor Koch, Branislav Pepel made the logo, 
and HITCHHIKER Cinema took care 
of production.
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Názov diela — Artwork title:

Môj emigrant / intro
My Emigrant / intro
Autor dizajnu — Design author:

Marián Vredík
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Najvernejší je seriál, ktorý poukazuje na 
časté problémy pri výchove psov. Tréner 
v ňom rieši rôzne situácie a učí 
protagonistov a divákov lepšej komunikácii 
so psom. Pre tento projekt vytvoril animátor 
a režisér úvodnú znelku a 12 krátkych 
vtipných animácií, ktoré slúžia ako predely 
medzi jednotlivými príbehmi. Logo pochádza 
z dielne Paul+Murin Creative, hudba od 
umelca Raptor Koch a producentom je 
Martin Hauptvogel.

Najvernejší (meaning “The Most Loyal”)  is 
a series that highlights the most common 

dog training mistakes. A trainer remedies 

various situations, and teaches participants 

and viewers how to better communicate 

with dogs. For the project, the animator and 

director created the intro and 12 funny short 

animations to separate the various stories. 

The show’s logo was made by Paul+Murin 
Creative, the music was made by Raptor Koch, 
and Martin Hauptvogel produced it.
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Názov diela — Artwork title:

Najvernejší / intro
12 krátkych predelových animácií
The Most Loyal / intro
12 short transition animations
Autor dizajnu — Design author:

Marián Vredík
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Život detí z vylúčených komunít má od 
rozprávky ďaleko. Alebo aj nie. Veď množstvo 
rozprávok nevyzerá ako z rozprávky – 
Popoluška je nútená pracovať ako slúžka, 
Pinocchia šikanuje dvojica zloduchov 
a Marušku vyženie z domu jej vlastný otec. 
Na „rozprávku“ sa menia až zásahom jedinej 
dospelej osoby – víly sudičky, ktorá Popoluške 
pričaruje šaty a koč, modrej víly, ktorá urobí 
z Pinocchia živého chlapca či dobrej starenky, 
ktorá vyvedie Marušku z temného lesa. 
Takýmito „rozprávkovými bytosťami“ sú aj 
omamy, ktoré pomáhajú rómskym deťom 
nájsť cestu von z osád. Aby autor upozornil 
na ich dôležitú úlohu, vytvoril tri online verzie 
televíznych rozprávok, avšak v nich hlavným 
hrdinom nikto nepomohol. A dopadli úplne 
rovnako ako deti z osád.

The lives of children from marginalised 

communities are far removed from fairy tales. Or 

are they? Many fairy tales don’t seem charming 
at all—Cinderella has to work as a maid, Pinocchio 

is bullied by two bad guys, and Maruška from 
Twelve Months is driven from her home by her 
father. Only when an adult person intervenes 

does a happy end ensue—the Fairy Godmother 
uses her magic to give Cinderella a carriage and 

gown, the Blue Fairy transforms Pinocchio into 

a real boy, and a sweet old lady leads Maruška 
from the dark forest. Omamas who help Roma 
children escape settlements are also such 

“fairy tale characters”, and the author sought to 

communicate their very important role in three 

online versions of TV fairy tales. But in these 

versions, there’s no one to help the protagonists, 

and they end up like the settlement kids .
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Názov diela — Artwork title:

Rozprávky bez šťastného konca
Fairy Tales Without Happy Ends
Autor dizajnu — Design author:

Agentúra THIS IS LOCCO
THIS IS LOCCO agency
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Slováci to vraj s peniazmi nevedia. Každý 
rok sa viac zadlžujeme a nešetríme. Patríme 
medzi najhorších v Európe. A mladí? Tí sú na 
tom ešte horšie! Hiphoperi, in昀氀uenceri, ľudia, 
ktorí by im mali byť vzormi, a vlastne celý 
digitálny svet ich naháňa, aby peniaze stále 
míňali, zbytočne si neodkladali hotovosť 
a niečo si kupovali. Bolo jasné, že potrebujú 
nový digitálny vzor. Preto sa digitálna tvár 
Tatra banky Bejby Blue rozhodla povedať 
im jednu vec: ak si toto všetko chcete raz 
dovoliť, najskôr musíte pochopiť jedno, 
a to „Nemíňaj, investuj!“. A hovorí im to cez 
kultúru. S raperom Dalybom známym svojím 
materializmom pripravila Bejby Blue prvý 
hiphopový klip, ktorý nehovorí o bezhlavom 
míňaní, ale naopak otáča tento kultúrny 
stereotyp a odkazuje, že aby sme mohli 
míňať, musíme najskôr investovať.

Slovaks are apparently no good with money. 

Each year, we run up more debt and we’re 
not saving. We’re among the worst in Europe. 
And the young people? Even worse! Hip-
hoppers, in昀氀uencers, would-be role models, 
and the whole digital world urges them to 

keep spending, to stop needlessly saving, 

and to keep buying stu昀昀. They clearly needed 
a new digital role model. Which is why Bejby 

Blue—Tatra banka’s digital representative—

is telling them that if they want to a昀昀ord 
everything one day, they need to understand 

this: “Don’t spend, invest!” And she tells them 

through culture. Together with the notoriously 

materialistic rapper Dalyb, Bejby Blue made 

the 昀椀rst hip hop music video that isn’t about 
reckless spending—it instead turns this cultural 

stereotype around and spreads the message 

that to spend, we must 昀椀rst invest.
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Názov diela — Artwork title:

Bejby Blue „Do seba“
Bejby Blue “In You”
Autor dizajnu — Design author:

Agentúra THIS IS LOCCO
THIS IS LOCCO agency
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Dielo vzniklo v rámci kooperácie medzi 
festivalom Art & Tech Days, Štátnou 
昀椀lharmóniou Košice a umelcom Borisom 
Vitázkom. Nosná téma festivalu a koncertu 
bola ľudská zodpovednosť s jasným 
environmentálnym odkazom. V diele majú 
hlavnú úlohu ruky ako symbol ľudskej vôle 
a interakcie s prostredím. Projekcia využíva 
hlavne interakciu medzi rukami, rukami 
a nástrojmi ako pästný klin a hadicami 
s ropou, či 3D skeny petroglyfov zo 
svetového historického archvívu. 
Performancia diela je generovaná naživo 
pomocou herného motora Unity. Koncert sa 
odohral pod taktovkou dirigenta Mariána 
Lejavu v priestoroch Kunsthalle Košice.

The work is a cooperation between Art 

& Tech Days festival, the State Philharmonic 

Košice, and artist Boris Vitázek. The 
overall theme of the festival and concert 

was Human Responsibility, with a clear 
environmentalist message. As a symbol 

of human will and interaction with the 

environment, hands play the main role. The 

projection relies mainly on the interaction 

of hands vs. hands, hands vs. tools such as 

hand axes or hoses containing oil, and 3D 

scans of petroglyphs from a global history 

archive. The performance is generated in 

real time using the Unity game engine. The 
concert was conducted by Marián Lejava at 
Kunsthalle Košice.

220

Názov diela — Artwork title:

Ľudská zodpovednosť
Human Responsibility
Autor dizajnu — Design author:

Boris Vitázek
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Snový 昀椀lmový projekt Can You Still Feel 
The Butter昀氀ies od umelca Radka Brousila 
si vyžiadal aj snový prístup k spracovaniu 
typogra昀椀e. Celková gra昀椀ka, a teda aj titulky, 
nemali byť ďalšou vrstvou 昀椀lmu, ale súčasťou 
jeho rozprávkovej reality. Film sa aktuálne 
premieta na 昀椀lmových festivaloch po celom 
svete a vďaka svojej unikátnej atmosfére 
postupne zbiera ocenenia.

Radek Brousil’s dream-like Can You Still Feel 
The Butter昀氀ies 昀椀lm project needed a dream-
like typographical approach. Rather than 
just another of the 昀椀lm’s layers, the overall 
graphics, including 昀椀lm credits, became 
part of its fairy tale reality. The 昀椀lm is being 
screened at 昀椀lm festivals all over the world, 
and keeps collecting awards thanks to its 

unique atmosphere.
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Názov diela — Artwork title:

Gra昀椀cký dizajn pre 昀椀lm 
Can You Still Feel The Butter昀氀ies
Graphic design for the 昀椀lm Can You Still 
Feel The Butter昀氀ies
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Buranovský
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Komunikačné projekty, ktoré sú svojou formou 
a návrhom prepojené s konkrétnym trojrozmerným 
priestorom alebo je ich úlohou navigovať, zaujať či 
vzdelávať používateľa v určitom priestore. Môže ísť 
napríklad o vonkajšie označenie budov, navigačný 
systém v interiéri alebo exteriéri, výstavný dizajn 
či iný komunikačný dizajn v architektúre, verejnom 
priestore alebo krajine. Komplexná oblasť, ktorá 
kombináciou plošných a priestorových prvkov 
vytvára nové prostredia s cieľom priniesť 
návštevníkovi či užívateľovi informáciu aj celostný 
zážitok z priestoru. Communication projects whose 
form and concept relate to a particular three-
dimensional space, or projects aimed to navigate, 
educate, or catch users’ attention in a given space. 
For instance, it may be outdoor building signs, 
an interior/exterior navigating system, exposition 
design, or other communication design placed 
in a piece of architecture, a public space, or 
a landscape. By mixing 昀氀at and spatial elements, 
this wide-ranging 昀椀eld creates new environments 
with the aim to provide visitors/users with 
information and a comprehensive experience 
of a space.

Národná cena za dizajn 2022



Objekt alebo pódiový dizajn pre kapelu, ktorý 
by vedela používať na koncertnej šnúre 
a zároveň ho využiť aj vo vizuáli. Cieľom bolo 
vytvoriť niečo prenosné, ale dostatočne 
výrazné, aby to vyznelo aj na veľkom pódiu. 
Názov albumu „Zlatý vek“ odkazuje na 
biblický raj, teda stav sveta, keď boli Boh 
a anjeli spolu s ľuďmi v jednote. Jedna 
forma výjavu raja zahŕňa rebrík, ktorý spája 
nebo so zemou. Symbol rebríka je široký, 
starý a dajú sa v ňom nájsť rôzne významy. 
Počas šnúry kapely rebrík vždy dominoval 
pódiu a frontmanovi ponúkol šancu vyliezť 
ešte vyššie nad ľudí a oživiť tak živé 
vystúpenie. Rebrík bol pozváraný podľa 
nákresu autora dizajnu, Ján Šicko dosadil 
do objektu LED a celé to svetelne sfunkčnil 
a napojil na aplikáciu. 

The object can be part of stage design for 

a band to use on concert tours and in their 

visuals. The objective was to create something 

portable, yet striking enough to look impressive 

on a big stage. Billy Barman’s album title “The 

Golden Age” alludes to the biblical paradise, 
a state of the world when God and angels 
were in unity with humanity. One form of the 

paradise imagery includes a ladder connecting 

earth with heaven. The symbol of a ladder is 

age-old and invites multiple interpretations. On 

tour, the ladder always dominates the stage 

and gives the frontman the opportunity to 

climb even higher above the audience—taking 

live concerts to the next level. The ladder was 

welded according to the author’s design, while 

Ján Šicko helped add functional LED lights into 
the object and connected it to an app.
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Názov diela — Artwork title:

Rebrík do neba
Ladder to Heaven
Autor dizajnu — Design author:

Damián Pastirčák
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Výtvarno-priestorové riešenie expozície 
vychádza z interpretácie jaskyne. 
V antropologickom zmysle je jaskyňa 
náleziskom artefaktov. V zmysle 昀椀lozo昀椀ckom 
je miestom, v ktorom zaniká priestor a čas. 
Autori sa v expozícii pohrávajú s metaforami 
objavovania, tieňa a kontrastov. Dramaturgia 
expozície je de昀椀novaná centrálnymi 
objektmi. Po obvode miestnosti sa 
nachádzajú veľkoformátové svetelné panely 
s integrovanými monitormi, ktoré umožňujú 
prezentáciu rozsiahleho gra昀椀ckého obsahu. 
Ten zahŕňa autorské vedecké ilustrácie, 
gra昀椀cky spracované časové osi a grafy, 
či neštandardnú prácu s typogra昀椀ou, ktorá 
sa smerom dohora proporčne zväčšuje. 
V medzipriestoroch medzi panelmi sú vnorené 
vitríny. Expozícia obsahuje aj interaktívnu líniu, 
ktorú divák ovláda pomocou dotyku ruky 
na paneloch.

The visual-spatial realisation of the 

exposition is based on an interpretation of 

a cave. Anthropologically, a cave is where 

artefacts are found. Philosophically, it’s 

a place where space and time cease to 

exist. In the exhibition, the authors play 

around with the metaphors of discovery, 

shade, and contrasts. The exposition’s 

dramaturgy is de昀椀ned by its central 
objects. Around the room there are large-

format light panels with integrated screens 

for presenting extensive graphic content, 

including the authors’ original illustrations, 

graphic renditions of timelines and 

diagrams, and even atypical typography 

which extends proportionally and up 

vertically. Spaces between panels are 昀椀lled 
with display cases. The exposition also 

features an interactive line controlled by 

visitors’ hands via panels.
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Názov diela — Artwork title:

Človek v čase a priestore
Nová antropologická expozícia 
SNM – Prírodovedného múzea 
v Bratislave
Humans in Time and 
Space—New anthropologic exposition 
of the Slovak National Museum—the 
Natural Science Museum in Bratislava
Autor dizajnu — Design author:

Peter Masár
Dušan Veverka
Jakub Tóth
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Výstava Múzea mesta Bratislavy je venovaná 
slovenským spisovateľom žijúcim v Bratislave 
v minulom storočí a ich memorabíliám. 
Na prvé počutie „neatraktívnu“ tému 
chceli autori dizajnu spracovať vizuálne 
sugestívnym spôsobom. Hlavným motívom 
sa stala kniha v 3D a v 2D podobe, pričom 
vytvorili kulisy v tvare nadrozmerných kníh 
s portrétmi spisovateľov, ktoré ilustroval 
Stano Lajda. Zo starých už nepoužívaných 
kníh vytvorili podstavce a popisy pre 
memorabílie vystavené vo vitrínach. 
S motívom knihy pracovali aj pri textových 
častiach výstavy, kde použili axonometriu 
ako optický klam a vytvorili tak dojem 
trojrozmernej knihy na stene.

The Bratislava City Museum’s exhibition 
is dedicated to Slovak writers who lived 

in Bratislava in the previous century and 

their memorabilia. The authors of the 

design sought to portray this seemingly 

“unattractive” topic in a visually suggestive 

manner. 2D and 3D books became the main 

motif, and the exhibition’s scenery comprises 

the shape of oversized books featuring 

writers’ portraits (illustrated by Stano Lajda). 
Old disused books were transformed into 

pedestals and descriptions of the displayed 

memorabilia. The exhibition’s textual part also 

used book motifs—axonometry was employed 

as an optical illusion, creating the illusion of 

a three-dimensional book on a wall.
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Názov diela — Artwork title:

Na okraji záujmu 
Of Peripheral Interest
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Blaško
Pavel Choma
Peter Nosáľ



6. PRIESTOR — SPACE 231



Koncepcia výstavy pracuje s tematikou 
bývalých kasární a zámerne prebrala princíp 
vojenského rádu či vyznamenania. Autori 
navrhli jednoduchý výstavný systém – 
objekty, ktoré vychádzali z obsahového 
formátu jednotlivých kategórií a danej 
proporcie miestnosti. Na tento princíp 
nadväzuje aj koncepcia osvetlenia. Zámerne 
zvolená vojenská zelená farba vytvára 
neutrálnu plochu pre vystavované objekty, 
zároveň vizuálne zjednocuje jednotlivé 
prvky výstavného systému. Do pôvodných 
priestorov vkladajú výstavu ako novú 
vrstvu. Tento prístup je tlmočením princípu, 
akým je daný objekt prezentovaný aj v jeho 
skutočnom prostredí – na ulici, v polici, či 
v digitálnom priestore bez toho, aby vedome 
ovplyvňoval a upravoval svoje okolie.

The concept of the exhibition operates with 

the former barracks theme and deliberately 

copies the military rank/decoration order. 
The authors designed a simple exhibiting 

system where objects follow the form of the 

individual categories’ subject matter and 

the rooms’ speci昀椀c proportions. Lighting 
is also conceptually tied to this principle. 

The purposefully chosen army green colour 

creates a neutral surface for the exhibited 

objects and at the same time, visually unites 

all the elements of the exhibiting system. The 

exhibition is a new layer placed upon the space 

as it was. Such approach is an interpretation 

of the way objects are usually presented in the 

real environment—on the street, on a shelf, or in 

digital space, without consciously in昀氀uencing 
and altering its surroundings. 
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Názov diela — Artwork title:

NCD 20  
Slovak Design Award ‘20
Autor dizajnu — Design author:

ateliér Grau
Grau studio
Andrej Barčák
Andrej Čanecký
Martin Kahan
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Vizuálny štýl stánku Qubus Design Studio 
a kachličiek s Qbecedou na festivale 
Designblok 2021 v Prahe, pričom návrh stánku 
bol ocenený hlavnou cenou. Písmo bolo 
špeciálne upravené pre potreby aplikácie 
na porcelánové kachličky. Projekt vznikol iba 
vďaka spolupráci s písmolejárňou Adjacent 
Possible, ktorá sa zaoberá tvorbou 
3D abecied.

The visual style of Qubus Design Studio’s 
exhibition kiosk at the Designblok festival 

2021 in Prague won the main prize. 

Speci昀椀c adjustments were made to the 
typeface so it could be applied onto 

porcelain tiles. The project could not have 

existed without collaboration with the 

Adjacent Possible type foundry which 

creates 3D alphabets.
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Názov diela — Artwork title:

QBECEDA – gra昀椀cký dizajn 
výstavného stánku Qubus  
QLPHABET—graphic design of Qubus 
Design Studio’s exhibition kiosk
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Buranovský

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Priestor ― Space

Porota ocenila jednoduchosť spojenú so silným a zapamätateľným výrazom stánku. 
Autorovi sa podarilo hravým spôsobom odkomunikovať smerovanie štúdia, ktoré 
sa zameriava na realizácie v oblasti interiéru, architektúry a gra昀椀ckého dizajnu. 
Porota ocenila aj výraznú medziodborovú spoluprácu s písmolejárňou pri vzniku 
experimentálneho písma, ktoré posúva hranice zaužívanej estetiky. ― The Jury 

appreciated the simplicity in connection with the kiosk’s intense and memorable 

appearance. The author playfully communicated the studio’s specialisation in interior 

designs, architecture, and graphic design. The Jury also praised the bold interdisciplinary 

collaboration with a type foundry, which created a new experimental typeface that 

challenged the boundaries of typical aesthetics.
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Môže byť rozhovor výstavou? A vôbec, 
čo môže byť výstavou? Rozhovor sa 
v súčasnosti stáva jedným z dôležitých 
aktérov výtvarnej scény a toho, čo dnes 
nazývame performatívnym obratom. 
Rozhovor tu nie je len prázdnou metaforou, 
ale podstatným stavebným princípom 
inštalácie výstavy. V spolupráci s dizajnérkou 
výstavy Luciou Gamanovou vznikol galerijný 
environment pozostávajúci z autorkiných 
malieb, kresieb, fotogra昀椀í, videa a textu, 
ktorý sa odvoláva k princípom imerzívneho 
divadla, intenzívneho a paralelného vnímania 
a prežívania vystaveného. V jednotlivých 
miestnostiach galérie tak dominuje zakaždým 
jedno z médií, nie však ako solitér, ale ako 
súčasť intermediálnych kompozícií. 

Can an interview be an exhibition? And what 

can an exhibition be? Conversation is becoming 

a key element of the visual arts scene and 

the performative turn, as we call it. Here, an 

interview isn’t just an empty metaphor, rather 

it’s a fundamental building principle of the 

exhibition’s installation. The collaboration with 

the exhibition designer, Lucia Gamanová, gave 
rise to this gallery environment that comprises 

the author’s paintings, drawings, photographs, 

videos, and texts that refer to the principles 

of immersive theatre, intense and parallel 

perception, and experiencing that which is 

being exhibited. The gallery’s respective rooms 

are each dominated by one kind of media, but 

as parts of intermedia compositions rather than 

solitary examples.
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Názov diela — Artwork title:

Martina Mäsiarová: 
ROZHOVOR S POZOROVATEĽOM  
Martina Mäsiarová: 
An Interview With an Observer
Autor dizajnu — Design author:

Lucia Gamanová
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Panák_FM je 3,5 metra vysoká nafukovacia 
socha – charakter mnohých tvárí, ktorý 
Rádio_FM používa ako priestorový pútač 
alebo ako orientačný bod na živých 
vstupoch, koncertoch a festivaloch. Jeho 
vizuál vychádza z 10-ročnej spolupráce na 
gra昀椀ke a animáciách pre odovzdávanie 
hudobných cien RadioHead_Awards. Návrh 
a dizajn vytvorilo štúdio Ové Pictures, 3D 
model David Sandrik a výrobu zastrešila 
spoločnosť zepelin.eu.

Dummy_FM is a 3.5-metre high in昀氀atable 
statue—the many-faced character used 

by Radio_FM as a spatial advertising 
object and landmark at live feeds, 

concerts, and festivals. The visuals are 

rooted in the 10-year collaboration on 

the graphic design and animation for the 

RadioHead_Awards. Ové Pictures studio 
projected and designed the Dummy, 

David Sandrik made its 3D model, and 

zepelin.eu produced it.
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Názov diela — Artwork title:

Panák_FM  
Dummy_FM
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Obertová
Michaela Čopíková
Ové Pictures
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Autorská tvorba písma – navrhovanie a tvorba 
nových alebo digitalizácia existujúcich písiem, 
písmových rodín či súborov piktogramov, autorský 
lettering alebo kaligra昀椀a na rôznorodých nosičoch. 
Aj keď je písmo základným stavebným prvkom 
takmer každého komunikačného dizajnu, zostáva 
jeho tvorba jednou z najneviditeľnejších disciplín, 
ktorá je vyhradená pre tých najtrpezlivejších 
dizajnérov a dizajnérky. Original typeface creation—
designing and creating new typefaces or the 
digitalisation of already existing typefaces, font 
families, or series of pictograms, original lettering, 
or calligraphy on various carriers. Even though 
typefaces are the most fundamental building 
unit of nearly all communication design, typeface 
creation is one of the least visible disciplines, 
reserved for the most patient of designers.

Národná cena za dizajn 2022



Písmo UK Sans je bezserifové písmo 
s nízkym kontrastom v siedmich hrúbkach 
a širokou jazykovou podporou, vytvorené 
špeciálne na použitie vo vizuálnej identite 
Univerzity Komenského v Bratislave. 
Jeho dizajn je postavený na kombinácii 
viacerých historických a moderných 
vplyvov, z ktorých najdôležitejším je 
Capitalis Monumentalis – rímska kapitála. 
UK Sans preberá jej konštrukciu 
a tieňovanie, pridáva však aj kaligra昀椀cký 
kontrast a niekoľko moderných prvkov, ako 
napríklad kolmé zrezanie diagonálnych 
a vertikálne zrezanie oblých ťahov.

UK Sans is a low-contrast sans serif 
typeface in seven weights with wide 

language support. It was created 

speci昀椀cally for the visual identity of 
Comenius University in Bratislava, and its 
design draws inspiration from a combination 

of historical and modern-day in昀氀uences, 
among which Capitalis Monumentalis, the 
Roman Capital, is the most signi昀椀cant. UK 
Sans has adopted its construction and 

stroke modulation, adding calligraphic 

contrast and modern elements such as 

perpendicular terminals of diagonal strokes 

and vertical terminals of curved strokes.
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Názov diela — Artwork title:

Písmo UK Sans 
UK Sans typeface
Autor dizajnu — Design author:

Ondrej Jób

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Písmo ― Typeface

Porota ocenila zámer autora citlivo kombinovať historické a moderné vplyvy za účelom 
vzniku moderne pôsobiacej písmovej rodiny. V písme sa zároveň napĺňa aj základné 
poslanie inštitúcie – zachovávať hodnoty a posúvať ich ďalej do súčasnosti. Písmová 
rodina ponúka priestor na kvalitnú komunikáciu v učebnom procese na všetkých 
organizačných úrovniach univerzity. ― The Jury appreciated the author’s aim to gently 

combine historical and modern in昀氀uences in order to create a typeface with a modern 
look. It also encompasses the institution’s core mission: to preserve values and pass 

them on to the present. The font family enables quality communication in the teaching 

process, and at every level of the university’s organisational structure.
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Písma Lyra Sans a Lyra Script boli vytvorené 
na mieru špeciálne pre použitie vo vizuálnej 
identite a dizajne obalov slovenského výrobcu 
čokolády Lyra. Hlavné charakterové črty 
písiem Lyra sú priamo inšpirované čokoládou, 
jej vizualitou aj vlastnosťami. Každý ťah je na 
konci zaoblený a mierne sa rozširuje, všetky 
vonkajšie a najmä vnútorné rohy sú mierne 
zaliate, čo evokuje roztápajúcu sa čokoládu.

Lyra Sans and Lyra Script typefaces were 
tailor-made speci昀椀cally for the visual identity 
and product packaging of Lyra, the Slovak 
chocolate manufacturer. The Lyra typefaces’ 
main attributes are directly inspired by the 

chocolate’s visual appeal and properties. Each 
stroke has a rounded, slightly widening terminal 

and all outer (and especially inner corners) are 
rounded to resemble melting chocolate.
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Názov diela — Artwork title:

Písma Lyra
Lyra typefaces
Autor dizajnu — Design author:

Ondrej Jób
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MINT
CARAMEL
PECAN
CHILLI
COFFEE
MILK
BERRIES
ORANGE
DARK

HAZELNUT
OAT

COCONUT

WALLNUT
SOY

BLUEBERRY
TANGERINE
VANILLA
RUBY

COCOA
MANGO

NIBS
CHERRY
WHITE
BITS

CREAM
ALMOND

SALT
FUDGE
PEANUT
BEAN
BUTTER
PRALINE
PHYSALIS

ROSE
QUINO
COOKIE

Black

Thin

RegularThin

Aroma
Cocoa

FINO DE

ETHICAL

95%

Black

Medium

Light



Socha je variabilné písmo generované medzi 
štyrmi základnými rezmi po dvoch osiach: 
šírke znaku a hrúbke ťahu. Pôvodne bolo 
nakreslené pod názvom Ucho v jednom reze 
pre detskú knihu, neskôr bolo rozšírené na 
šesť rezov pre knihu Sochy Piešťan: mesto 
ako galéria. Na záver bolo prekreslené do 
štyroch mastrov variabilného písma. V tejto 
podobe bolo použité v knihe Čierne diery 2. 
Socha je autorská interpretácia bezserifových 
groteskov z prvej polovice 20. storočia. 
Svetlé rezy sú tvarovo neutrálne, v tmavších 
vystupuje do popredia výraznejší charakter. 
Netradičné je riešenie kontrastu ťahov, niekde 
je ťah obrátený. Socha má vysokú strednú 
výšku a krátke doťahy. Obsahuje viacero 
alternatívnych znakov, ktoré pomáhajú 
vytvoriť harmonickejšiu sadzbu textu.

Socha (“Statue”) is a variable typeface 
generated from four fundamental faces on two 

axes: character width and stroke width. It was 

originally drawn under the name Ucho (“Ear”), 
comprised only one font for a children’s book, 

and was later extended to six fonts for the book 

Statues of Piešťany: The City as a Gallery. It 
was eventually redrawn into four masters of 

a variable typeface, which was used in Čierne 
diery’s second book. Socha is an authorial 

interpretation of sans-serif Grotesque fonts of 
the 昀椀rst half of 20th century. Lighter fonts have 
neutral shapes, while bolder weights let their 

speci昀椀c character shine. The strokes contrast 
unusually; some strokes are reversed. Socha has 

short ascenders and descenders, a tall x-height, 

and includes various alternative characters that 

help create a more harmonious text.
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Názov diela — Artwork title:

Písmo Socha
Socha typeface
Autor dizajnu — Design author:

Michal Tornyai
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LTTR/FACE je prototyp parametrického písma, 
ktorý skúma možnosti a limity inovatívnej 
technológie vlastného nástroja LTTR/INK na 
kreslenie písmen prostredníctvom kostier 
a štetcov. Výsledkom je experiment 
umožňujúci 昀氀exibilne variovať zmeny medzi 
viacerými kostrami a parametrami ťahu jeho 
rotáciou a zmenou hrúbky. Písmo pozostáva 
z troch variabilných osí (tvar, sklon, hrúbka),
 18 mastrov a 155 znakov v každom fonte. 
Všetky inštancie písma zdieľajú rovnakú 
metriku, pri zmene parametrov tak 
nedochádza k zmene dĺžky textu. Cieľom 
písma je umožniť užívateľovi zvoliť si 
adekvátny tón komunikácie v textovom 
aj nadpisovom použití. Realizáciu projektu 
podporil z verejných zdrojov formou štipendia 
Fond na podporu umenia.

LTTR/FACE is a prototype of parametric 
typeface that examines the possibilities 

and limits of the innovative technology 

of the original LTTR/INK tool for drawing 
letters via skeletons and brushes. The result 

is an experiment that facilitates 昀氀exible 
variations among multiple skeletons and 

stroke parameters by altering rotation 

and width. The typeface comprises three 

variable axes (shape, slant, width), 
18 masters, and 155 characters in each font. 
All its instances share the same metrics, 

so changes in parameters do not a昀昀ect 
text length. This typeface aims to let users 

choose an appropriate communication 

tone for text and headlines. The project was 

supported using public funds from Slovak 

Arts Council grants.
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Názov diela — Artwork title:

Písmo LTTR/FACE
LTTR/FACE typeface
Autor dizajnu — Design author:

Samuel Čarnoký
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Filler je nadpisové variabilné písmo, ktoré 
umožňuje 昀氀exibilne meniť šírkovú proporciu 
písmových znakov od extra úzkych až po 
extrémne široké tvary. Obsahuje kompletnú 
jazykovú podporu latinky s kontrastne 
nakreslenou diakritikou a interpunkciou. 
Súčasťou znakovej kolekcie sú špeciálne 
symboly, ako je napríklad komplet emotikonov 
alebo šípiek s podporou OpenType funkcií. 
Filler ponúka okrem variabilného fontu aj päť 
šírkových rezov – Compressed, Condensed, 
Medium, Extended, Expanded. Písmo 
bolo prezentované v podobe site-speci昀椀c 
inštalácie na výstave Zoom on Type v Galérii 
umenia Ernesta Zmetáka v Nových Zámkoch 
a je určené predovšetkým na výrazné 
nadpisové použitie vo veľkých proporciách.

Filler is a variable display typeface that 

o昀昀ers width customisation from extra-
thin to extremely wide. The typeface 

fully supports Latin characters, with 
contrasting diacritics and punctuation. 

The character collection includes special 

symbols such as a set of emojis and 

arrows that support OpenType features. 

Aside from its variability, Filler also 

comes in 昀椀ve weights—Compressed, 
Condensed, Medium, Extended, and 
Expanded. It was presented at a site-
speci昀椀c installation at the Zoom on Type 
exhibition at Ernest Zmeták Art Gallery 
in Nové Zámky. It’s primarily designed for 
use in eye-catching headlines in 

large sizes.  
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Názov diela — Artwork title:

Písmo Filler
Filler typeface
Autor dizajnu — Design author:

Samuel Čarnoký
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Grunt je serifové textové písmo vytvorené 
pre knihu Čierne diery 2. Jeho základným 
vizuálnym konceptom je pokus 
o vytvorenie serifového textového písma 
s humanistickou konštrukciou, ale s atypicky 
obráteným diagonálnym kontrastom ťahov 
a netradičnými proporciami niektorých 
znakov. Prvá verzia písma bola nakreslená 
pomocou digitálneho nástroja LTTR/INK, 
ktorý simuluje kaligra昀椀cký ťah. Neskôr 
bolo písmo prekreslené vo vektorových 
obrysových linkách. Tento proces viedol 
k zredukovaniu viacerých príliš dominantných 
kaligra昀椀ckých charakteristík. Pomocou 
technológie variabilného písma je možná 
jemná modi昀椀kácia tmavosti a šírky písma, 
čím možno dosiahnuť želanú „typogra昀椀ckú 
farbu“ vysádzaného textu. Písmo obsahuje 
niekoľko kontextuálnych alternatív znakov.

Grunt is a serif text typeface made for 
Čierne diery’s second book. Its basic 
visual concept is to create a humanistic 

constructed serif text typeface, 

featuring an untypically reversed 

diagonal contrast of lines and selected 

characters of untraditional proportions. 

Its 昀椀rst version was drawn using LTTR/
INK, a digital tool that simulates 

calligraphic stroke-drawing, and was 

later redrawn into vector contour 

lines that helped reduce numerous 

overly dominant calligraphic features. 

Variable font technology enables slight 

modi昀椀cations in weight and width, so 
that the required typographic colour can 

be achieved in typesetting. The typeface 

also includes alternative contextual 

characters.
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Názov diela — Artwork title:

Písmo Grunt
Grunt Typeface
Autor dizajnu — Design author:

Michal Tornyai
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255

Kategória zameraná na vizuálne, komunikačné 
a technické spracovanie materiálu slúžiaceho 
na zabalenie a ochranu konkrétneho produktu 
alebo gra昀椀cké a funkčné spracovanie iných 
trojrozmerných objektov, pri ktorých je dôležitá 
ich komunikačná a informačná úloha. Obalový 
dizajn je produkčne náročná oblasť s rozmanitými 
výzvami. Estetické, ekonomické, ergonomické, 
ekologické aj logistické požiadavky je potrebné 
zladiť do konsenzuálneho celku, čo môže prispieť 
k úspechu 昀椀nálneho predmetu dennej (s)potreby. 
A category for the visual, communication, 
and technical processing of material used for 
packaging or for protecting a particular product, 
or the graphic and functional rendition of other 
three-dimensional objects of an informational/
communication nature. Designing packaging is not 
easy in terms of production, and brings an array of 
challenges. Aesthetical, economical, ergonomic, 
environmental, and logistical requirements have 
to be harmonised into a consensual unison, which 
may be a contributing factor in the end product’s 
success for everyday use.

Národná cena za dizajn 2022



Koncept obalov sa pokúša zachytiť chuť 
čokolády nevšedným spôsobom, keďže aj 
samotné čokolády vystihujú neobyčajné 
chute, ktoré sa navzájom miešajú a prelínajú. 
Obal má ambíciu vyvolávať podobné dojmy, 
ako vyvoláva čokoláda rozpúšťajúca sa na 
jazyku. Charakteristické je striedanie chutí, 
ktoré sa nakoniec spoja do jedného obrazu, 
čo re昀氀ektujú aj farby – tie sú prispôsobené 
druhu čokolády. Keďže samotný produkt 
je úletom, aj jeho obal je tak trochu 
experimentom so senzorickým vnímaním. 
Jeho ambíciou je preniesť chuťové stimuly 
do obrazovej podoby.

The packaging’s concept strives to capture 

the taste of chocolate unconventionally, as 

the chocolate bars themselves incorporate 

unusual overlapping 昀氀avours. The packaging 
seeks to leave an impression similar to that 

of chocolate melting on the tongue. The 

characteristic feature is the alternation of 

昀氀avours that ultimately merge into a single 
image, which is also re昀氀ected in the colours 
used, as these are tailored to each type of 

chocolate bar. Since the product itself is on 

the goofy side, its packaging is also a bit of an 

experiment with sensory perception. It aims to 

translate taste stimuli into a visual form.
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Názov diela — Artwork title:

LYRA CRAZY čokolády
LYRA CRAZY chocolate bars
Autor dizajnu — Design author:

Michal Slovák
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Dizajn obalov kúpeľných oblátok 
nostalgicky čerpá z 19. storočia typického 
dekoratívnosťou a úpadkovou typogra昀椀ou. 
Originálne vytvorený logotyp Trenčianske 
Teplice tvarovo vychádza z nápisov na 
dobových fotogra昀椀ách a pohľadniciach 
z kúpeľného mesta. Dekory kreslia tvar 
okrúhlych oblátok skrývajúcich sa vnútri 
a texty naznačujú pôvod oblátok, rukodielnu 
výrobu a jednotlivé príchute. Hoci dizajn 
odkazuje na históriu, nesnaží sa simulovať 
dojem starého obalu vybraného z archívu. 
Farby sú svieže a v mnohých prípadoch 
korešpondujú s príchuťou. Na zadnej 
strane sa v rôznych variáciách striedajú 
ilustrácie významných teplických pamiatok 
a kúpeľných domov spolu s rokmi, keď boli 
postavené. Škatuľa na sladkosti sa zároveň 
stáva suvenírom a pozdravom 
z kúpeľného mesta.

The design of the spa wafer packaging 

nostalgically draws on the 19th century’s 

typical decorativeness and decadent 

typography. The original logotype of 

Trenčianske Teplice is based on the 
inscriptions on period photographs and 

postcards from this spa town. The decors 

resemble the shape of the round wafers inside, 

and the texts indicate the origin of the wafers, 

the handmade production, and the 昀氀avours. 
Even though history inspires the design, it 
does not seek to create the impression of old-

fashioned archive packaging. The colours are 

vibrant and often correspond with the 昀氀avour. 
On the reverse side, illustrations of landmark 

Teplice monuments and spa houses alternate 

in di昀昀erent variations, along with the years in 
which built. In this way, the wafer packaging 

becomes a souvenir and nice spa 

town memorabilia.
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Názov diela — Artwork title:

Kúpeľné oblátky Trenčianske Teplice 
Trenčianske Teplice spa wafers
Autor dizajnu — Design author:

Lívia Lörinczová
štúdio PERGAMEN
PERGAMEN studio

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Obal a objekt ― Packaging and Product

Porota ocenila výraznú gra昀椀ckú a typogra昀椀ckú úpravu aplikovanú v rámci rozsiahlej 
kolekcie. Autorke sa vydarila práca s farebnosťou imitujúcou rôzne príchute. Dôležitým 
prvkom sú aj kvalitne a jednotne spracované ilustrácie kúpeľných domov na zadných 
stranách škatuliek. Citlivou úpravou množstva gra昀椀ckých informácií sa podarilo dosiahnuť 
kompaktnosť obalu. ― The jury appreciated the distinctive graphic and typographic 

approach applied throughout an extensive collection. The author succeeded in using 

di昀昀erent colours to imitate various wafer 昀氀avours. Another essential element is the 
high-quality and uniformly drawn illustrations of bathhouses on the reverse side of 

boxes. By sensitively adjusting the amount of graphic information, the author achieved 

compactness of packaging.
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Nová značka slovenského bylinného likéru, 
ktorý destiluje malá likérka v kúpeľnom 
meste Trenčianske Teplice. Mesto bolo 
kedysi povestné kúpeľnými domami, 
z ktorých už mnohé zanikli. Práve podľa 
jedného z nich je pomenovaný nový likér. 
Predáva sa v jednoduchej pollitrovej 
fľaši z farmaceutického tmavého skla 
s korkovým uzáverom, podobne ako sa 
predávali liečivé sirupy v minulosti. Výrazná 
typogra昀椀a a dekoratívne prvky nostalgickej 
etikety vychádzajú z gra昀椀ckého jazyka 
dobovej reklamy na služby Dr. Kramera. 
Názov značky je tlačený metalickou 
farbou a spolu so zlatými ornamentmi je 
embosovaný na nažltlom papieri. Detailne 
vypracované ilustrácie na etikete zobrazujú 
známe lokálne stavby, ako lesný altánok 
s kúpeľným prameňom a bývalú budovu 
obchodu na kúpeľnej promenáde.

A new brand of Slovak herbal liqueur 

distilled by a small distillery in 

Trenčianske Teplice spa town. The town 
used to be famous for its bathhouses, 

many of which no longer exist. The new 

liqueur is named after one of them. It is 

sold in a simple half-litre bottle made of 

pharmaceutical dark glass with a cork 

cap, similar to how medicinal syrups 

used to be sold. The nostalgic label’s 

distinctive typography and decorative 

elements are based on the graphic 

language of a period ad for Dr. Kramer’s 

services. The brand name is printed in 

metallic ink and with gold ornaments 

is embossed on yellowish paper. The 

labels’ detailed illustrations depict well-

known local buildings, such as the forest 

gazebo with a spa spring and the former 

shop on the spa promenade.
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Názov diela — Artwork title:

Dr. Kramer
Autor dizajnu — Design author:

Lívia Lörinczová
štúdio PERGAMEN
PERGAMEN studio
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Vizuálny koncept a logotyp kompilačného 
vinylu albumov lokálnych beatových 
nováčikov. Názov projektu aj logotyp 
preto tematizujú slávnu „boy band“ 
kapelu. Jednotliví interpreti okrem svojich 
beatov predstavujú na fotogra昀椀i coveru 
aj svoj jedinečný „block“ v meste. Vinylu 
predchádzalo päť digitálnych vydaní na webe 
vydavateľstva. Každý interpret mal svoj obal 
a vlastnú farbu ladenú do neónových tónov. 
Spoločná kompilácia vo forme vinylu je preto 
uložená v priesvitnom obale s neónovou 
potlačou, ktorá celok spája. V obale sa 
nachádza všetkých päť coverov každého 
interpreta, čím ponúka variabilitu skladania. 
Z ikonického tvaru O sa prirodzene vyvinula 
guerillová nálepka, lebo „svoj block“ mám 
otagovaný. Dve farby dovoľujú jej vzájomné 
tvarové prekrývanie.

A visual concept and logotype for 

a compilation vinyl of albums by local 

beat newcomers, hence the project name 

and logotype are based on the famous 

boy band. In addition to their beats, the 

individual performers showcase their 

unique city “block” on the cover. The 

vinyl edition was preceded by 昀椀ve digital 
releases on the publisher’s website. Each 
artist had their own cover and neon-toned 

colour. Therefore, the joint vinyl compilation 

is packed in a translucent package with a 

neon print, acting as a unifying element. 

The cover features all 昀椀ve covers by each 
artist, o昀昀ering a range of songwriting. The 
iconic O shape naturally evolved into 

a guerrilla sticker because all artists have 

“their block” tagged. The two colours allow 

the shapes to overlap.

262

N
o

m
in

á
c

ia
N

o
m

in
a

ti
o

n

Názov diela — Artwork title:

New Beats on the Block
Autor dizajnu — Design author:

Martin Mistrík
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Inkluzívna skupina jazdkýň, ktorých misiou 
je inšpirovať a povzbudiť ženské cyklistky, 
chcela pre sezónu 2021 predstaviť nové dresy. 
Ich hlavnou myšlienkou bolo nerobiť ďalší 
priemerný dres, ktorý vyzerá „rýchlo“, ale 
práve naopak vytvoriť dres, ktorý bude skôr 
zábavný. Navrhnutý dres je pokrytý rôznymi 
posolstvami a ikonami, ktoré sú typické pre 
duch cykloklubu. Dominantný nápis „Girls 
& Gears“ na chrbte sa stal hlavným mottom 
pre spomínanú sezónu. Dresy sú vyrobené 
z recyklovaných materiálov spoločnosťou 
Isadore. Výťažok z predaja, ako aj honorár za 
dizajn sú venované na podporu programu Bez 
modrín, ktorý je zameraný na pomoc 
a ochranu obetí domáceho násilia.

An inclusive group of female bicycle racers—

whose mission is to inspire and encourage 

female cyclists—wanted to introduce new 

jerseys for the 2021 season. Their main goal 

was not to make another mediocre jersey 

that looks “fast”, but rather to create 

a more fun jersey. It is covered with various 

messages and symbols typical of the cycling 

club’s spirit. The dominant “Girls & Gears” 
slogan on the back became the season’s 

main motto. The jerseys produced by Isadore 

are made from recycled materials. Proceeds 

from the sales and royalties from the design 

are donated to support the No Bruises 

programme, which aims to help and protect 

victims of domestic violence.
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Názov diela — Artwork title:

Jazdím Čiernu Stredu – cyklistický dres
Cycling jersey for Jazdím Čiernu Stredu
Autor dizajnu — Design author:

Matej Špánik
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Obal k albumu „Songs of Concealed 
Amplitude” od Dalibora Kociána známeho pod 
umeleckým menom Stroon. Autori dizajnu 
sa pohrali s témou amplitúdy a skončili pri 
gra昀椀ke zobrazujúcej Stroonovo logo, ktoré 
bolo vytvorené pomocou špeciálneho skriptu 
v Illustratore. Pôvodne mala byť gra昀椀ka 
vtlačená do čierneho papiera, no papier sa 
v tlačiarni začal ohýbať, preto museli celý 
náklad vyhodiť a použiť bielu tlač.

The album cover for “Songs of Concealed 

Amplitude” by Dalibor Kocián, known as Stroon. 
The designers played around with the theme 

of amplitude and ended up with a graphic 

depicting the Stroon logo, which was created 

using a unique script in Adobe Illustrator. 

Originally the graphics were to have been 

printed on black paper, but the paper started to 

bend in the printer so they had to bin the entire 

run and use white printing.
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Stroon – Songs of Concealed Amplitude
Autor dizajnu — Design author:

Peter Chmela
David Chmela
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Obal k albumu hudobníka známeho ako 
Stroon, ktorého koncept sa zaoberá otázkou, 
či by bolo možné syntézou ľudských 
hormónov posunúť ľudstvo na vyššiu úroveň 
– do Humanity 2.0. Autorským zámerom bolo, 
aby obal vyzeral ako produkt biofuturistického 
laboratória. Obal je potlačený jednou 
farbou Pantone, na ktorej je ďalšia vrstva 
vyvýšeného bodového UV povlaku.

The cover for an album by the musician 

known as Stroon, whose concept deals with 

the question of whether it’s possible to take 

humanity to the next level, Humanity 2.0, by 

synthesising human hormones. The authors’ 

goal was to make the product look like a bio-

futuristic lab product. The cover is printed in 

one Pantone colour, with an additional layer 

of raised spot UV coating.
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Stroon – Überhormones
Autor dizajnu — Design author:

Peter Chmela
David Chmela
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Vizuál v podobe plagátov, obalu a bookletu 
hudobného albumu LP a CD známej 
slovenskej jazzovej dvojice – saxofonista 
Nikolaj Nikitin a klavirista Ľuboš Šrámek. Dizajn 
s titulným dielom slovenskej maliarky Patrície 
Koyšovej dopĺňa minimalistická typogra昀椀a. 
Reprodukcia diela kopíruje priemer hudobných 
nosičov vnútri obalov. Na obaloch je použitý 
parciálny UV lak. Album vydalo vydavateľstvo 
Real Music House.

Visuals as posters, cover, and the booklet of the 

LP and CD album of the well-known Slovak jazz 
duo: saxophonist Nikolaj Nikitin and pianist Ľuboš 
Šrámek. The design with title artwork by Slovak 
painter Patrícia Koyšová is complemented by 
minimalist typography. The reproduction of the 

work replicates the diameter of the discs inside 

the covers. A partial UV varnish is used on the 
cover. Altar Quarters – November was published 
by Real Music House.
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Altar Quartets – November
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Lelovský
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Produktový rad čokolád LYRA Vegan je 
určený pre vegánov a ľudí s intoleranciami. 
Čokolády sú bez mlieka a obsahujú zdravé 
ingrediencie, málo cukru a zelenú farbu, ktorá 
na prvý pohľad odkazuje na zdravý životný 
štýl. Koncept obalov je zároveň vizuálnou 
metaforou na ingrediencie vhodené do 
tekutej čokolády, ktoré sa rozplynú v jej chuti 
ako kvapka – bez jasných línií, len farebne 
odkazujúc na príchuť. Cieľom bolo zachytiť 
pocit a preniesť chuť čokolády na obal.

The LYRA Vegan range of chocolates is 
designed for vegans and those with food 

intolerances. These chocolate bars are milk-

free and include healthy ingredients, reduced 

sugar, and green colouring evokes a healthy 

lifestyle. The packaging’s concept is also 

a visual metaphor for liquid chocolate 

ingredients that dissolve its taste like a drop 

with no clear lines, just a colourful reference 

to the 昀氀avour. The goal was to capture the 
chocolate’s taste on the package.
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LYRA Vegan
Autor dizajnu — Design author:

Michal Slovák
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Čokoláda, ktorá je iná, vznikla v spolupráci 
s talentovanými kresličmi s mentálnym 
postihnutím z občianskeho združenia 
Hento Toto. Každý z trojice obalov obsahuje 
postavičku od iného ilustrátora. Na zadnej 
strane obalov čokolád sa nachádza QR kód, 
ktorý konzumentov prenesie na stránky 
venované úlohám spojeným s jednotlivými 
postavičkami – maľovanku, labyrint alebo 
hádanky na stiahnutie a vytlačenie. Čokoláda 
je určená pre deti i dospelých, ktorí sa cítia 
byť stále mladí. Časť zisku z predaja putuje 
na podporu kresličov a občianskeho združenia 
Hento Toto. 

A di昀昀erent kind of chocolate was created in 
cooperation with talented draughtsmen living 

with mental illness from the citizen’s association 

Hento Toto. Each of the three covers features 
a character from a di昀昀erent illustrator. There 
is also a QR code on the reverse side of the 
chocolate wrappers that takes consumers to 

a webpage where they can 昀椀nd various activities 
associated with each character: a colouring 

book, maze, and puzzles to download and print. 

The chocolate is for children and young-at-heart 

adults. A proportion of pro昀椀ts from the sales 
goes to support the draughtsmen and the Hento 

Toto citizen’s association. 
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LYRA Čok ina
Autor dizajnu — Design author:

Michal Slovák
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Nová značka remeselného ginu, ktorý 
destiluje malá likérka v kúpeľnom meste 
Trenčianske Teplice. Meno Toison pochádza 
z francúzskeho pomenovania pre ovčie 
rúno. Ovčí zvon bol inšpiráciou pre elipsovitý 
kónicky tvar fľaše s krátkym hrdlom. Povrch 
číreho skla zdobia po celom obvode husté 
reliéfne kučery, ktoré pripomínajú ovčiu 
vlnu. Vlnky v symbole ovečky na hliníkovom 
uzávere prepájajú liečivú vodu a ovečku 
z legendy. Jednoduchá, pomerne malá 
etiketa s dominantným reliéfnym názvom 
razeným metalickou zlatou fóliou je tlačená 
na hrubom bavlnenom papieri, na ktorom 
vynikne aj debos doplnkových textov. Zadná 
miniatúrna etiketa je transparentná, aby 
neovplyvňovala bohatú hru svetla na reliéfe 
skla. Bylinný gin Toison dopĺňa svieži Toison 
Ruby Red s príchuťou lesného ovocia.

A new brand of craft gin distilled by 

a small distillery in Trenčianske Teplice 
spa town. Toison is French for wool. A sheep 

bell inspired the bottle’s elliptical conic 

shape with a short neck. The clear glass 

is decorated with dense embossed curls 

resembling sheep’s wool. The ripples in 

the sheep symbol on the aluminium cap 

connect the spa’s healing water and the 

sheep from a legend. The simple, relatively 

small label with a dominant embossed 

name stamped in metallic gold foil is printed 

on thick cotton paper, with the deboss of 

additional texts standing out. The miniature 

back label is transparent to not interfere 

with the rich play of light on the relief of 

the glass. Toison herbal gin complements 

the lush Toison Ruby Red with a hint of wild 
berry 昀氀avour.
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Toison
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Demovič
štúdio PERGAMEN
PERGAMEN studio
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Vinárstvo Brigant je malé rodinné vinárstvo 
a vinohradníctvo zo slovenskej vinohradníckej 
obce Čataj v Malokarpatskej vinohradníckej 
oblasti. Na etiketách dominuje linorytová 
gra昀椀ka pradeda Briganta – podomového 
obchodníka, ktorý sa do dediny prisťahoval 
v roku 1923. Pri predaji tovaru chodil obutý, 
ale cestou medzi obcami kráčal bosý, aby 
si neničil topánky. Bol aj staviteľom prvej 
rodinnej pivnice. Na červených vínach 
oddychuje s pohárikom v ruke a na bielych 
postavu dopĺňa silueta čatajského kostola 
a vinohrady. Dekoratívny monogram B v logu 
je prekreslený a o 90° zrotovaný detail typickej 
lokálnej kvetinovej výšivky. Etikety sú tlačené 
na hrubom bavlnenom papieri s reliéfnym 
logom razeným metalickou fóliou.

Brigant is a small family winery and vineyard 

from the Slovak viniculture village of Čataj in 
the Small Carpathian vinicultural area. The 

labels feature a linocut graphic by great-

grandpa Brigant, a pedlar who moved to the 

village in 1923. Rather than wearing shoes 
when selling his goods, he’d take them o昀昀 
between villages to not wear them out. 

Brigant was also the 昀椀rst person to build the 
his family’s wine cellar. He rests with a glass in 

hand on the red wines, and on the white wines 

he’s surrounded by pro昀椀les of Čataj church 
and vineyards. The decorative ‘B’ monogram 

in the logo is a redrawn detail of a typical 

local 昀氀oral embroidery turned 90 degrees. The 
labels are printed on thick cotton paper, with 

the brand logo embossed with metallic foil.
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Vinárstvo Brigant
Brigant Winery
Autor dizajnu — Design author:

Juraj Demovič
štúdio PERGAMEN
PERGAMEN studio
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Vely je nová slovenská značka výživových 
doplnkov určených špeciálne pre ženy rôznych 
vekových kategórií, čomu zodpovedajú 
aj štyri produktové rady. Dóza v žiarivých 
farbách sa skladá z dvoch častí. Na vrchnej 
časti sa nachádza logo a názov produktu. 
Spodnú časť zdobia ilustrácie od slovenských 
aj zahraničných ilustrátoriek, ktoré boli 
vytvorené špeciálne pre tento projekt.

Vely is a new Slovak nutritional supplement 

brand designed for women of di昀昀erent age 
categories which corresponds to the four 

product lines. The container in vibrant colours 

has two parts: the upper part features the 

brand’s logo and product name, while the 

lower part is decorated by Slovak and foreign 

illustrators with designs created for 

this project.
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VELY
Autor dizajnu — Design author:

Lívia Lörinczová
štúdio PERGAMEN
PERGAMEN studio
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Redizajn obalov prémiovej produktovej línie 
najväčšieho elektronického predajcu vo 昀椀tnes 
segmente na Slovensku – GymBeam. Cieľom 
bolo zjednotiť veľké množstvo rozdielnych 
produktov do formy rozpoznateľnej v rámci 
konkurencie, vytvoriť dizajn systém, ktorý 
bude aplikovateľný na široké spektrum 
formátov – od 60 ml fľašky po 2,5 kg nádobu, 
a predovšetkým rozprávať relevantným 
vizuálnym jazykom k určenej cieľovej skupine. 
Výsledkom je jednoduchý dizajn systému 
s variabilným písmom, ktoré pomáha aj 
pri sadzbe dlhších či členitejších názvov 
produktov. Okrem toho sa podarilo zmenšiť 
obaly niektorých produktov o pätnásť percent, 
čo dáva možnosť zvýšiť efektivitu prepravy 
a znížiť jej náklady.

A redesign of the premium product line 

packaging from GymBeam, the largest 
retailer of 昀椀tness sector electronics in 
Slovakia. The aim was to unify numerous 

products into a form that would lead the 

昀椀eld against competitors, create a design 
system for a wide range of formats (from 
60 ml bottle to 2.5 kg container), and 
especially use relevant visual language 

when seeking to address the target group. 

The result is a simple system design with 

variable fonts, which also helps when 

typesetting longer or more structured 

product names. The designer also reduced 

some packaging sizes by 昀椀fteen per cent 
to increase transport e昀케ciency and reduce 
transport costs.
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Redizajn GymBeam High Performance
A redesign of GymBeam High 
Performance
Autor dizajnu — Design author:

Roman Juhás
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Vizuálna identita nového albumu dvojice 
Dr. Tono a Mr. Temnota, ktorého vydanie sa 
pripravovalo deväť rokov. Cieľom vizuálu 
sa stalo rozšíriť normatívne pôsobenie 
audiodiela. Okrem pocitu zo samotného 
počúvania poskytnúť v prípade vinylu 
možnosť jeho vystavenia ako autorského 
obrazu na stenu a v prípade cédéčka vydať 
obal ako zbierku novodobej poézie. Vznikol 
tak koncept, v ktorom hrá obraz i knižka. Autor 
najprv vytvoril gra昀椀ku pre vinyl, no neskôr si 
uvedomil, že ako dizajnér musí skôr vytvoriť 
systém tvorby vizuálu než vizuál samotný. Po 
tejto zmene perspektívy sa autorom obrazu, 
knižky i jej ilustrácií stal samotný raper Tono S. 

The visual identity of Dr. Tono and Mr. Temnota’s 
new album, which has been nine years in the 

making. The visual aimed to extend the normative 

impact of the record. In addition to listening to 

music, the vinyl design also allows buyers to display 

it on a wall as an original painting. The CD cover 

strives to showcase the album as a collection of 

modern poetry. This allowed for a concept that 

operates both with painting and booklet formats. 

The author had initially created graphics for vinyl, 

but then realised that as a designer he had to 

develop a system for creating the visuals rather 

than just the visuals themselves. After this change 

of perspective, Tono S became the author of the 

painting, the booklet, and its illustrations. 
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Dr. Tono a Mr. Temnota
Dr. Tono and Mr. Temnota
Autor dizajnu — Design author:

Pavol Prekop
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Zadanie bolo jednoznačné – urobiť dizajn 
produktov čo najviac ikonickým. Redizajn 
samotného loga Zlatého Bažanta nebol 
v pláne, autori však v procese zistili, že 
ikonickosť dizajnu dosiahnu, len keď 
bude vychádzať z loga. Vytvorili preto 
sebavedomejšiu podobizeň bažanta, ktorý 
sa stal signálnym prvkom produktov. Zároveň 
sa zbavili nánosu symbolov, ktoré boli v 
predošlých dizajnoch postupne vŕšené na 
seba. Nápis Zlatý Bažant je dlhý, čo je 
z gra昀椀ckého hľadiska nevýhoda. Pokúsili sa 
túto nevýhodu premeniť na prednosť 
a nápis umiestnili po celom obvode obalu. 
Toto riešenie, v ktorom nikdy nevidieť celý 
logotyp, si mohli dovoliť len vďaka vysokej 
znalosti značky na trhu, a tým unikátny 
pozicioning piva preniesli priamo do 
produktového dizajnu.

The assignment was clear: make the product 

design as iconic as possible. The redesign 

of the Zlatý Bažant logo was not planned, 
but the authors discovered that to make 

the design iconic, it needed to be based on 

the logo. So a more con昀椀dent image of the 
pheasant was created, which became the 

signal element of the products. They also 

freed the design of the clutter of symbols 

that had accumulated in previous versions. 

That the Zlatý Bažant inscription is long is 
rather a disadvantage in graphic design, 

but they sought to turn this negative into 

a positive by wrapping the inscription around 

the cover’s perimeter. They could only opt 

for this style, in which the full logotype is not 

visible at 昀椀rst sight, due to the brand’s high 
popularity on the market, transferring 

it directly into the design.
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Zlatý Bažant
Autor dizajnu — Design author:

Jonáš Karásek
Lukáš Karásek
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Nový rok, ktorým Slovenské národné 
divadlo v roku 2021 naštartovalo nielen 
vianočnú kampaň, ale aj komunikáciu 
divadla s rodinami a detskými divákmi. 
Obsahuje kartovú hru Čierny Peter s 33 
kartami, ktoré prostredníctvom ilustrácií 
Hedvigy Gutierrezovej pestro a nápadito 
zobrazujú hlavných hrdinov všetkých 
rodinných predstavení SND. Škatuľka 
obsahuje aj brožúrku s kreatívnymi úlohami 
a sprievodcom predstaveniami. Vypĺňať ich 
možno ceruzkou s motívom Luskáčika, ktorá 
je súčasťou škatuľky. Za každé navštívené 
predstavenie deti získajú do svojho pasu 
vnútri brožúrky nálepku a za nazbieranie 
všetkých desiatich ich čaká prekvapenie. 
Deti sa vďaka tomuto novému produktu SND 
hravou formou zoznámia s tromi umeleckými 
súbormi a nájdu v ňom prehľad všetkých 
rodinných inscenácií.

In 2021, the Slovak National Theatre 

launched its Christmas campaign and 

also the theatre’s communication plan for 

families and children. This included the 

Old Maid card game, with each of the 33 
cards featuring an illustration by Hedviga 

Gutierrezová that vividly and imaginatively 
depict the main characters in all family 

plays in the theatre’s repertoire. The box 

also contains a brochure with creative 

tasks and information on the plays, while 

kids can use the enclosed Nutcracker 

motif pencil to 昀椀ll in the brochure. After 
each performance, they receive a sticker 

to put in the brochure. After collecting all 

ten stickers, a little surprise awaits. This 

new product introduces children to the 

theatre’s three ensembles in a playful 

way, allowing them to keep track of all 

family productions.
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Detská divadelná škatuľka SND
A Children’s Theatre Box by Slovak 
National Theatre
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Balážiková
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Tyčinka Záchranka obsahuje všetky potrebné 
nutričné hodnoty a pomáha organizmu brániť 
sa voči vírusom. Vznikla ako charitatívny 
projekt na pomoc ľuďom v prvej línii počas 
korona krízy. Aj preto bolo vizuálne riešenie 
inšpirované lekárskym receptom s vtipne 
„negovaným“ sloganom „Bez lekárskeho 
predpisu“. Cieľom redizajnu bolo umiestniť 
produkt viac do segmentu zdravej výživy 
a výživových doplnkov. Práce boli 
uskutočnené v rámci charitatívneho projektu 
bez nároku na honorár.

Záchranka (“Ambulance”) bars contain all 
the necessary nutrients and helps the body 

defend against viruses. It started as a charity 

project to help those on the front lines 

during the Covid crisis. That’s why a doctor’s 

prescription inspired the visual design 

with the humorously “negated” slogan “No 

prescription needed”. The design aimed to 

help the product 昀椀nd its place among healthy 
diet products and nutritional supplements. 

Because it was a charity project, the design 

was produced free of charge.
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Záchranka
Ambulance
Autor dizajnu — Design author:

Lukáš Pajerchín
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Autorky chceli počas pandémie poslať ľuďom 
trochu dobrej energie vo forme hry. Vytvorili 
tak pexeso s ich autorskými ilustráciami, 
ktoré dovedna obsahuje 24 párov. Škatuľka 
pexesa je z veľkej časti biela, aby si ju hráči 
mohli dotvoriť, označiť, podpísať. Pexeso 
vydali aj ako digitálny súbor pre tých, ktorým 
neprekáža tlačiť a strihať. Pexeso vzniklo 
v limitovanej edícii 100 kusov.

During the pandemic, the authors wanted 

to send some good energy by making 

a game. The resulting Concentration card 

set has 24 pairs with illustrations. The box 

is predominantly white, so players can draw 

on, mark, or sign it. The Concentration card 

set was also released digitally for those not 

bothered by printing and cutting. The cards 

were released in a limited edition of 100 boxes.
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Pexeso Ové
Ové Concentration Card Game
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Obertová
Michaela Čopíková
Ové Pictures
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Originálne vzory Neha a Slávnosť vytvorené 
pre lokálnu módnu návrhárku Ninu Retzerovú, 
ktorá vytvára kimoná a šaty na mieru. Návrhy 
sú voľne inšpirované slovenskými kultovými 
昀椀lmami, ktoré autorky milujú – Slávnosť 
v botanickej záhrade Ela Havettu, Neha 
a Všetko čo mám rád Martina Šulíka.

Original Neha (“Tenderness”) and Slávnosť 
(“Celebration”) patterns created for local fashion 
designer Nina Retzer, who creates bespoke kimonos 
and dresses. The designs are loosely inspired by 

Slovak cult 昀椀lms that the authors love: Elo Havetta’s 
Celebration in the Botanical Garden and Martin 
Šulík’s Tenderness and Everything I Like. 
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Paterny NEHA a SLÁVNOSŤ
NEHA and SLÁVNOSŤ Patterns
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Obertová
Michaela Čopíková
Ové Pictures
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Vizuál nového albumu dizajnérovho brata 
Blurry AF vychádza z pocitu neistoty 
a temnej budúcnosti, ekologickej krízy, 
nekončiacej pandémie a vojny. Ľudia sa 
odcudzili a uzavreli vo svojich akváriách. 
Jonatán Pastirčák vystupujúci pod 
umeleckým menom Isama Zing, sediac 
v prázdnej krajine, má hlavu v akváriu 
naplnenom želatínou, zhodou okolností 
postriekanom skutočnou krvou. Pri typogra昀椀i 
vychádzal autor z optickej deformácie skla.

The visuals for designer brother Blurry AF’s new 

album are based on a sense of uncertainty 

and a dark future, an ecological crisis, a never-

ending pandemic, and war. People have become 

disconnected and shut away in their aquariums. 

Jonatán Pastirčák, performing under the 
pseudonym Isama Zing, sitting within an empty 

landscape, has his head in an aquarium 昀椀lled 
with jelly, coincidentally splashed with real blood. 

The author based the typography on the optical 

deformation of glass.
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ISAMA ZING – BLURRY AF
Autor dizajnu — Design author:

Damián Pastirčák
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Samostatné plagáty alebo iné vizuály 
v ľubovoľných formátoch, ktoré nie sú súčasťou 
širšej komunikačnej série (kampane) alebo iného 
celku. Účelom môže byť komunikácia udalosti, 
produktu či myšlienky, ale zároveň môžu mať 
aj presahy do voľnejšieho výtvarného diela. 
Plagát je už klasickým médiom komunikačného 
dizajnu. Aj keď by sa mohlo zdať, že sa stáva pri 
iných médiách už archaickým nosičom, stále je 
obľúbeným komunikačným prostriedkom. 
Single posters or other visuals of any format that 
aren’t part of a broader communication series 
(campaign) or other collections. The aim may be 
to communicate an event, product, or idea. There 
may also be crossovers with visual works of art in 
the broader sense. Posters are a tried-and-tested 
communication design medium. Though they may 
seem to be gradually becoming archaic, compared 
to other media, posters remain a popular means of 
communication.

Národná cena za dizajn 2022



Kolekcia šiestich plagátov propagujúcich 
prednášky a diskusie z oblasti architektúry, 
urbanizmu a krajinnej architektúry. 
Podujatie prebieha vždy ako samostatná 
prednáška pozvaného hosťa zo zahraničia, 
pred ktorou sa uskutoční diskusia na 
konkrétnu tému v lokálnom kontexte. 
Na výstupoch boli použité písma Wulkan 
Display a Neue Haas Grotesk.

A collection of six posters promoting 

lectures and discussions about 

architecture, urbanism, and landscaping. 

Each event is a separate lecture by 
an international guest, preceded by 

a discussion about the topic in the local 

context. Wulkan Display and Neue Haas 

Grotesk were the typefaces used for 
the outputs.
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Názov diela — Artwork title:

SINGULARCH – séria prednášok 
2020/21
SINGULARCH—lecture series 
2020/21
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Hnát
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Inštalácia vlajok vo výkladoch Mestskej 
knižnice v Bratislave, ktorá vychádza 
z fenoménu osamelosti a knižnice ako miesta 
stretnutí. Výrazné farebné vlajky s rôznymi 
charaktermi a odkazmi na pestré aktivity 
knižnice slúžia ako pozvánka na vstup. Vlajky 
vznikli v spolupráci Ové Pictures s retart.sk. 

The installation of 昀氀ags in Bratislava City 
Library windows is based on the issue of 
loneliness, and the library as a meeting point. 

Bold colourful 昀氀ags with various characters, 
hinting at the library’s varied activities, are 

an invitation to enter. Ové Pictures made the 

昀氀ags in collaboration with retart.sk.
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Názov diela — Artwork title:

Vlajky pre Mestskú knižnicu v Bratislave
Flags for Bratislava City Library
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Obertová
Michaela Čopíková
Ové Pictures a kolektív autorov
Ové Pictures and a group of authors

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Plagát a vizuál ― Posters and Visuals

Porota ocenila odvážny autorský prístup aplikovaný v tvorbe plagátov. Na mieru 
vytvorené formáty obsahujú množstvo snových príbehov, ktoré vzbudzujú záujem 
a pozitívne komunikujú s okolím. Absenciu typogra昀椀e na plagátoch nahradila typogra昀椀a 
umiestnená na výkladových sklách tesne pred plagátmi. ― The Jury praised the 

authors’ brave approach to poster making. The bespoke formats contain many dream-

like stories, which spark interest and communicate positively with the environment. The 

absence of typography on posters was balanced by the typography on the windows in 

front of the posters.



9. PLAGÁT A VIZUÁL — POSTER AND VISUALS 303



Plagát s ilustráciou od Nikitu Diakura pre 
21. ročník medzinárodného festivalu súčasnej 
hudby a zvukového umenia. NEXT Festival 
prezentuje a podporuje aktuálnu tvorbu 
umelcov z celého sveta, ktorí hrajú živú 
a inšpiratívnu súčasnú hudbu bez žánrových 
obmedzení. Plagát je vytlačený s použitím 
neónovej priamej farby Pantone 802 C vo 
formáte A1, použité je písmo Galapagos 
a Neue Haas Grotesk.

The poster for the 21st edition of this 

international festival of contemporary music 

and sound art features an illustration by 

Nikita Diakur. The NEXT Festival presents 
and supports the latest works by artists 

from around the world who play live and 

inspirational contemporary music without any 

genre limitations. The poster is printed with 

neon direct dye Pantone 802 C in A1 format 
with Galapagos and Neue Haas Grotesk fonts.
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Názov diela — Artwork title:

NEXT 21st Advanced 
Music Festival
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Hnát
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Vizuál vznikol ako reakcia na nový balík 
zákonov obmedzujúcich prístup žien 
k potratom. Parlament rokoval o štyroch 
nových návrhoch napriek tomu, že 
Slovensko má už teraz nízku potratovosť. 
Mnohé z navrhovaných zmien môžu ohroziť 
fyzické a duševné zdravie žien. Debata 
o potratoch nie je nová a väčšinou ju 
vyvolávajú konzervatívne a kresťanské 
strany. Slovenskí ultrakonzervatívci povýšili 
agendu zákazu interupcií na svoje nové 
náboženstvo. Autorka vytvorila sakrálny 
vizuál inšpirovaný týmto pohľadom, 
s ukrižovanými vaječníkmi a posolstvom, 
že iba ženy majú sväté právo rozhodovať 
o svojom tele. Vizuál bol publikovaný 
v magazíne Kurník a na sociálnych sieťach.

The visuals were made in reaction to new 

laws limiting women’s access to abortion. 

Parliament discussed four new proposals, 

despite the abortion rate in Slovakia already 

being low. Many of the proposed changes 
may potentially damage women’s physical 

and mental health. The abortion debate 

is nothing new, and is usually stirred up 

by conservative and Christian parties. 

Slovakia’s ultraconservatives made the 

abortion ban agenda their new religion. This 

prompted the author to create a sacral 

visual with cruci昀椀ed Fallopian tubes, and 
the message that only women themselves 

have the right to make decisions about their 

bodies. It was published in Kurník magazine 
and on social media.
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Názov diela — Artwork title:

Nebudeme ticho!
We Won’t Be Silent!
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Hutníková
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Séria plagátov pre švajčiarsku spoločnosť, 
ktorá sa zameriava na vývoj softvéru pre 
drony. Zadaním bolo vytvoriť sériu plagátov, 
ktoré by komunikovali tri mottá 昀椀rmy: „The 
future of drones, one line of code at a time“, 
„We crash, so customers don’t“ a „Autonomy 
begins with automation“. Plagáty mali 
za cieľ odrážať estetiku budúcnosti 
a technológií, preto autori použili digitálne 
upravené obrazy z vesmíru.

A series of posters for a Swiss drone 

software company. The assignment was 

to create a poster series that conveyed 

the company’s three mottos: “The future 

of drones, one line of code at a time”, “We 

crash, so customers don’t”, and “Autonomy 

begins with automation”. The posters 

sought to mirror the aesthetics of the future 

and technologies, so the authors used 

digitally-edited images taken from space.
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Názov diela — Artwork title:

Auterion o昀케ce posters
Autor dizajnu — Design author:

Peter Chmela
David Chmela
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Plagáty pre vzdelávacie podujatie pre 
študentov architektúry a dizajnu, ktoré je 
zamerané na návrh a realizáciu drevených 
objektov vo verejnom priestore. Vizuál 
ročníka 2020 pracuje s logom workshopu, 
pričom autori chceli jeho maximálnym 
zväčšením ukázať jeho prepracovanú 
konštrukciu. Vizuál ročníka 2021 zase pracuje 
s rastrovou fotogra昀椀ou, ktorá odkazuje na 
surovú textúru dreva.

Posters for an educational event aimed at 

architecture and design students, which 

focused on designing and installing wooden 

objects in public spaces. The 2020 edition’s 

visuals played around with the workshop’s 

logo, with the authors aiming to showcase 

its detailed construction through maximum 

zooming. The 2021 edition’s visuals are 

based on raster photography, alluding to 

the raw texture of wood.
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Názov diela — Artwork title:

[1:1] workshop posters (2020, 2021)
Autor dizajnu — Design author:

Peter Chmela
David Chmela
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Autorský plagát bol vytvorený v rámci účasti 
v súťaži Fake News – 2020 Vision, Poster 
for tomorrow a bol vybraný v Top 100. Jeho 
odkazom je, že je veľmi jednoduché „variť“ 
falošné informácie a falošné správy. Niečo, 
čo upúta pozornosť mnohých ľudí. A všetko 
toto varenie robí dym, cez ktorý je ťažké vidieť 
dôveryhodné informácie.

The original poster was created as an entry 

to the Fake News—2020 Vision, Poster for 

Tomorrow contest, and was listed in the Top 

100. The poster’s message is that while it’s 

easy to “cook up” false information and fake 

news— which catches wide attention—such 

“cooking” only acts as a smokescreen that 

obscures trustworthy information.
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Názov diela — Artwork title:

Fake News
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Barrera
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Séria plagátov v priebehu rokov 2020 – 2021 
na rôzne typy eventov pre Nádvorie, priestor 
súčasnej kultúry v Trnave. Koncepčne 
vychádzajú z geometrického loga Nádvoria, 
ku ktorému bola v priebehu dvoch rokov 
vytvorená rodina znakov používaná na 
plagátoch. Cieľom bolo vytvoriť jednoducho 
rozvíjateľný systém. Ten je postavený 
na znaku abecedy, ktorý vychádza zo 
začiatočného písmena názvu eventu, alebo 
pri programovom plagáte z názvu mesiaca. 
Výrazný znak je doplnený o jednoduchú 
vrstvu doplnkových informácií. Plagáty 
na seba farebne nadväzujú – pri tvorbe 
nového plagátu sa vždy využila jedna farba 
z predošlého plagátu a doplnila sa o jednu 
novú farbu.

A series of posters made in 2020 and 

2021 for various events at Nádvorie, 
a contemporary culture space in Trnava. 

The posters are conceptually based on 

Nádvorie’s geometric logo, which in two 
years got its own typeface for poster use: 

the aim had been to create a system that 

would be easy to develop, and the result 

was a system that revolves around one 

letter of the alphabet—the 昀椀rst letter of an 
event’s title or of a month if it’s a poster 

for a whole month’s programme. The 

distinct character is then accompanied 

by a simple layer of additional information. 

The posters follow a colour scheme—a new 

poster always features one colour from the 

previous poster with another colour added.
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Názov diela — Artwork title:

Nádvorie plagáty 20/21
20/21 posters for Nádvorie
Autor dizajnu — Design author:

Ester Nemcová
Jakub Lysý
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Niekoľko variantov plagátu pre koncerty 
a zvukové performancie v prírodných 
lokáciách v Bratislave. Podujatie ampli昀椀kuje 
zvukovú kulisu týchto miest – ich prirodzenú 
hudbu, ktorá je bežne skrytá pod nánosmi 
vizuálnych vnemov, pod vodnou hladinou 
alebo pod hlukovým smogom mesta – 
prostredníctvom participatívnej zvukovej 
performance, hydrofónie či soundwalku, teda 
zvukovej prechádzky. Less is sound (odvodené 
z „Less is more“ / „Les je zvuk“) odkazuje na 
citát amerického skladateľa a soundscape 
ekológa Bernie Krauseho: „Aj keď fotogra昀椀a 
môže mať hodnotu tisíc slov, prírodný 
soundscape má hodnotu tisíc fotogra昀椀í.“ 

Some poster variations for concerts and 

sound performances in Bratislava’s nature. 

Via the participatory sound performance, 

hydrophonia, or soundwalk, the event 

ampli昀椀es localities’ background sound—
their inherent music which is usually hidden 

beneath layers of visual perceptions, the 

water surface, or the city’s sound smog. The 

title, Less is Sound (derived from “less is 
more” and also resembling “les is a sound”, 

as “les” means forest in Slovak), alludes to 

the quote by the American composer and 

soundscape ecologist Bernie Krause: 

“A picture is worth 1,000 words, but 

a soundscape is worth 1,000 pictures.”
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Názov diela — Artwork title:

Less is Sound
Autor dizajnu — Design author:

Matúš Hnát
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Plagát k animovanému 3D seriálu pre deti, 
ktorý prináša príbehy malej pavúčice Lili 
a jej rodiny. V rohu výťahovej strojovne sa 
ukrýva utkaný domov Websterovcov, ich 
najpevnejšia sieť – rodina. Prihlásených 
šesť epizód vzniklo ako česko-slovenská 
koprodukcia spoločností Fool Moon, 
13ka, PFX, RTVS a ČT. Samotný seriál 
Websterovci pozostáva z 19 epizód a okrem 
audiovizuálnej podoby má aj knižnú či 
divadelnú podobu.

The poster for the 3D animated children’s 

series about the small spider girl Lili and her 
family. A lift motor room’s duty corner hides 

The Websters’ woven home, their strongest 

net—family. The six episodes that comprised 

the submission were a Czech-Slovak co-

production by Fool Moon, 13ka, PFX, Radio and 
Television Slovakia, and Czech Television. The 

series has 19 episodes and apart from the 

audiovisual form, The Websters also exist 

as a book and theatre play.
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Názov diela — Artwork title:

Websterovci
The Websters
Autor dizajnu — Design author:

Natália Jarembáková
Boris Šima
Paľo Ďurák
Matej Hradský
Tomáš Mikuľak
Dominik Tarageľ
Filip Kasanický
Ivana Tirpáková
Andrej Gregorčok
Katarína Kerekesová
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pásmo animovaných filmov

Réžia: Katarína Kerekesová Scenár: Katarína Kerekesová, Anna Vášová, Zuzana Dzurindová, Peter Nagy, Zuzana Križková, Juraj Raýman 
Dramaturgia: Halka Marčeková Hudba: Lucia Chuťková Introsong: Martin Šrámek, Andrej Hruška, Erika Reindlová, Branči Kováč 

Hrajú: Zuzana Porubjaková, Kamil Kollárik, Henrieta Mičkovicová, Richard Stanke, Boris Farkaš, Oľga Belešová a ďalší
Výtvarník: Boris Šima Supervízia 3D: Tomáš Mikuľak Animácia: Andrej Gregorčok, Ivana Tirpáková, Filip Kasanický, Matej Mazák,
 Maria Broniarz, Andrea Jacevičová  3D vizuál: Matej Hradský, Jaromír Salaj, Dominik Tarageľ Obrazová postprodukcia: Juraj Kráľ, 

Peter Skye Kološ, Peter Košťál, Tomáš Hradský Zvuk: Martin Merc Strih: Matej Beneš Produkcia: Michaela Ochabová Logo: Pavol Ďurák
Technická spolupráca: Jozef Just Producenti: Fool Moon, RTVS, Studio Miniatur Filmowych

V kinách od 26.septembra 2019

Zo života pavúkov
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Návrhy alebo realizácie, ktoré sa vymykajú 
bežným zadaniam v ostatných oblastiach, ako sú 
autorské a experimentálne projekty alebo výskum 
a vývoj v oblasti komunikačného dizajnu. Môže 
ísť aj o prototypy, koncept dizajn, art dizajn, self-
publishing, nepublikované alebo nerealizované 
projekty s potenciálom širších presahov. Dôležitá 
je vôľa pozrieť sa na problém inou optikou alebo ísť 
do rizika tvorby bez konkrétneho objednávateľa.
Concepts or realisations that evade the standard 
de昀椀nitions and limitations of other categories 
(such as original and experimental projects 
or communication design R&D). These can be 
prototypes, concept design, art design, self-
publishing, unpublished or never-made projects 
with the potential for broader crossovers. The will 
to examine a problem from a di昀昀erent perspective 
or the willingness to take on the risk of creating 
without a buyer in sight.

Národná cena za dizajn 2022



Prvá spoločenská hra o slovenskom divadle, 
ktorú vydalo Divadlo iks v roku 2020 pri 
príležitosti 100. výročia slovenského 
profesionálneho divadla. Okrem obsahu 
spoločenskej hry sa tvorcovia zamerali aj 
na dizajn produktu. Štúdio sa inšpirovalo 
divadlom od výberu materiálov až po 
samotné ilustrácie na obale. Hrací plán je 
navrhnutý tak, aby pripomínal divadelné 
opony, žetóny sú ako šatníkové lístky a herné 
昀椀gúrky sú znázornené vo forme sedadiel. 
Počas celého procesu navrhovania sa autorky 
snažili vyhnúť plastom a uprednostňovali 
ekologické materiály. Figúrky sú vyrobené 
z kovu, obal z recyklovaného kartónového 
papiera a škatuľa z dreva.

Divadlo iks theatre released the 昀椀rst board 
game about Slovak theatre in 2020, on the 

occasion of the 100th anniversary of the 

昀椀rst professional Slovak theatre production. 
The makers concentrated on the game’s 

contents and design, and theatre inspired 

everything from the choice of materials up 

to the packaging illustrations. The game 

plan is made to resemble stage curtains, 

tokens resemble coat check tickets, and 

game pieces take the form of seats. The 

authors designed the game with the 

intention to avoid using plastic, instead 

choosing eco-friendly materials. The game 

pieces are metal, the packaging is recycled 

cardboard paper, and the box is wooden.
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Názov diela — Artwork title:

Spoločenská hra v iks dejstvách
A Novel Board Game “In IKS Acts”
Autor dizajnu — Design author:

Lucia Gamanová
Oleksandra Bakushina
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Práca BRUT.TO je intervenciou kreatívneho 
aktivizmu, ktorá chce dosiahnuť, aby ľudia 
so znevýhodnením mohli v spolupráci 
s profesionálnymi gra昀椀kmi a gra昀椀čkami 
naplno využiť svoj tvorivý potenciál a stať 
sa plnohodnotnými tvorcami. Tak, aby neboli 
hodnotení podľa svojho znevýhodnenia, ale 
podľa kvality svojej tvorby. Tak, aby bola 
vyvážená hmotnosť obsahu aj s obalom. 
Séria plagátov vznikla počas workshopov 
zameraných na tvorbu mestských máp 
v domove sociálnych služieb Domko 
v Košiciach so spolupracovníkmi – dospelými 
ľuďmi so zdravotným znevýhodnením. 
Séria bola súčasťou výstavy BRUT.TO 
„Inkluzívne mesto“, ktorá mala za cieľ prispieť 
k otvorenejšiemu a rôznorodnejšiemu 
verejnému životu v meste Košice. Výstava 
prebehla v priestore Zánik planéty vo 
Východoslovenskej galérii.

BRUT.TO’s work is an intervention 
of creative activism that aims 

to help people with disabilities 

unlock their full creative potential 

and become fully-昀氀edged makers 
by collaborating with graphic 

designers. The aim is not to be 

judged by their disabilities, but 

rather by the quality of their 

output by reaching a balance 

between content and form. The 

poster series was made during 

workshops at Domko nursing 

home in Košice, where adults 
with disabilities collaborated on 

creating city maps. The series 

formed part of BRUT.TO’s “An 
Inclusive City” exhibition, which 

strived to make public life in 

Košice more open and diverse.
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Názov diela — Artwork title:

Inkluzívne mesto – séria plagátov
An Inclusive City—a series of posters
Autor dizajnu — Design author:

Zuzana Kutašová
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Semestrálne, bakalárske alebo magisterské 
projekty študentov a študentiek vysokých škôl 
z odborov komunikačný dizajn, gra昀椀cký dizajn, 
multimédiá a podobne. Projekty sú zo všetkých 
oblastí komunikačného dizajnu a vznikali pod 
vedením pedagógov. Kategória je určená pre 
študentov zo slovenských aj zahraničných 
vysokých škôl, a takisto aj pre zahraničných 
študentov študujúcich na Slovensku. Sloboda, 
ktorú prináša školské prostredie bez bežných 
tlakov klientskeho prostredia, je príležitosťou 
na jedinečné pohľady na nové i staré témy.
Semestral, bachelor‘s, or master‘s degree projects 
by university students of communication design, 
graphic design, multimedia, etc. The projects may 
explore all areas of communication design and 
were made under pedagogical supervision. The 
category is open to Slovak students from domestic 
and foreign universities, as well as international 
students attending Slovak universities. Academic 
freedom unburdened by the usual pressure from 
clients provides an opportunity for new, unique 
takes on new and old topics.

Národná cena za dizajn 2022



Časopis o pozitívnom vnímaní tela 
svojou formálnou stránkou odráža obsah. 
Vďaka voľbe risogra昀椀e ako tlačiarenskej 
technológie sa každý výtlačok stáva 
jedinečným a svojským. Je nedokonalý, 
voľne členený, s nepresným layoutom. Pri 
jeho tvorbe sa stal dôležitým aspektom 
humor, ktorý poukazuje na prirodzenosť 
telesných nedostatkov a ich irelevantnosť. 
Projekt má podporiť ľudí v ich jedinečnosti 
a pomôcť im nadobudnúť zdravé 
sebavedomie. V súčasnosti sú zhotovené tri 
čísla zinu, ktorý získal svoju vlastnú značku, 
vizuálne riešenie limitovaného trojbalenia 
a sériu reklamných predmetov a tlačovín. 
Prostredníctvom Instagramu sa projekt 
prezentuje širšej skupine ľudí a na tejto 
sociálnej sieti je možné sledovať aj vývoj 
štvrtého čísla.

The formal side of the body positivity 

zine matches its content. The choice 

of risograph printing makes every copy 

unique and particular. It’s imperfect, freely 

structured and with an imprecise layout. 

Humour became an important aspect in the 

creation phase, as it highlights how natural 

and irrelevant physical imperfections are. 

The project aimed to support people in their 

uniqueness, and help them gain healthy 

self-esteem. As of now, three issues of the 

zine have been published. The zine has built 

its own brand and made a visual rendition of 

the limited-edition three-pack, and a series 

of advertising items and printed material. 

The project’s Instagram presents it to 

a wider group and also maps the 

development of the fourth issue, which 

is currently being produced.
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Názov diela — Artwork title:

Dvojitý úsmev
Double Smile
Autor dizajnu — Design author:

Veronika Trnková
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Publikácia, ktorá čitateľovi ponúka možnosť 
nazrieť do hláv gra昀椀ckých dizajnérov 
a pochopiť ich zmýšľanie, ako uvažujú 
počas tvorivého procesu a kým sú. Kniha 
má pomôcť študentom, z ktorých niektorí 
nevedia, čo presne by chceli po štúdiu robiť, 
nasmerovať ich budúcu prax v gra昀椀ckom 
dizajne. Štúdia štúdií obsahuje rozhovory so 
solitérnymi dizajnérmi, gra昀椀ckými štúdiami 
a reklamnými agentúrami na Slovensku.

This publication gives the reader the opportunity 

to take a look inside the minds of graphic 

designers, understand their way of thinking 

during the creative process, and get to know 

them. The book aims to help students that may 

not yet exactly know their post-graduation plans 

by acting as a directory for their future practical 

graphic design experience. The Study of Studies 

includes interviews with designers, graphic 

studios, and advertising agencies in Slovakia.
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Názov diela — Artwork title:

Štúdia štúdií
The Study of Studies
Autor dizajnu — Design author:

Kristína Uličná

Národná cena za dizajn 2022
Slovak Design Award 2022
Študentský dizajn ― Student Design

Autorsky dobre postavený projekt je kvalitne dotiahnutý zo všetkých stránok. Hlavným 
bene昀椀tom je prínos projektu pre čerstvých absolventov gra昀椀ckého dizajnu a ich prvé 
kroky v praxi. Porota okrem celkového zámeru ocenila aj formálne a gra昀椀cké spracovanie 
publikácie. ― Every aspect of the project, solidly constructed by the author, is well made 
and high quality. Its main bene昀椀t is guiding fresh graphic design graduates through 
their 昀椀rst professional steps. Aside from the publication’s overall aim, the Jury also 
appreciated its formal and graphic rendition.
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Prvú pomoc napriek jej životnej dôležitosti 
ovláda na Slovensku len päť percent ľudí. 
Cieľom tejto bakalárskej práce bolo preto 
nájsť spôsob, ako lepšie vyučovať, motivovať 
a pomôcť ľuďom získať znalosti o prvej 
pomoci v interaktívnom online prostredí. Autor 
pre tento cieľ navrhol aplikáciu založenú na 
výučbe formou interaktívnych videí, ktorú 
dopĺňajú moderné gami昀椀kačné a mikroučiace 
prvky. Súčasťou riešenia je aj adaptívna 
mobilná aplikácia, ktorá slúži ako rýchla 
pomoc. Celú aplikáciu zastrešuje logo v tvare 
ohnivka inšpirované citátom „Záchranná 
reťaz je len taká silná, ako jej najslabšie 
ohnivko”, ktoré najlepšie vystihuje zmysel 
prvej pomoci. Aplikácia bola navrhnutá na 
základe užívateľského výskumu a rozhovorov 
s odborníkmi z oblasti záchranných služieb.

Despite its importance, only 5% of people 
in Slovakia know how to give 昀椀rst aid. 
That’s why this bachelor’s thesis aimed to 

昀椀nd a way to teach it in a better way—to 
motivate and help people learn about 

昀椀rst aid in an interactive online space. 
For this purpose, the author designed an 

app that teaches via interactive videos, 

while also featuring modern gami昀椀cation 
and microlearning elements. An adaptive 

mobile app that acts as rapid response 

is also part of the project. The app’s logo 

is one chain link, alluding to the saying: 

“A rescue chain is only as strong as its 

weakest link,” which best describes 

the meaning of 昀椀rst aid. The app was 
designed following user research and talks 

with rescue services experts.
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Názov diela — Artwork title:

Ohnivko – Interaktívna 
online aplikácia na výučbu 
prvej pomoci
Ohnivko—interactive online 
app for teaching 昀椀rst aid
Autor dizajnu — Design author:

Adrián Gubrica

Špeciálna cena
Special Award

Porota ocenila záujem autora o zlepšenie povedomia pri poskytovaní prvej pomoci. 
Komplexne zvládnutý projekt umožňuje dodať sebavedomie pri záchrane ľudského 
života. Vyšší cieľ sa už stanoviť nedá. ― The Jury appreciated the author’s intent to 

raise awareness of 昀椀rst aid. The project is well made from all perspectives and lends 
the self-con昀椀dence to save a human life. There is no higher purpose than that.
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Kniha META, teda Malá encyklopédia 
transdimenzionálnych abecied čitateľa 
prevedie svetom konštruovaných písmových 
systémov z metasvetov – svetov sci-昀椀 
a fantasy. V knihe je predstavených 
107 písmových systémov zo seriálových, 
knižných, herných a iných diel, ako napríklad 
Hviezdne vojny, Zaklínač, Star Trek, Čierny 
panter, Duna, Pán prsteňov, Futurama, 
Babylon 5 atď.

The META (Minute Encyclopaedia of 
Transdimensional Alphabets) book walks 

readers through the realm of arti昀椀cial writing 
systems of various metaworlds—the worlds 

of sci-昀椀 and fantasy. The book introduces 
107 writing systems from series, books, 
games, and other creative productions 

such as Star Wars, The Witcher, Star Trek, 

Black Panther, Dune, The Lord of the Rings, 
Futurama, Babylon 5, etc.
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Názov diela — Artwork title:

META
Autor dizajnu — Design author:

Dominika Valentovičová



11. ŠTUDENTSKÝ DIZAJN — STUDENT DESIGN 335



Plantapeel sa zaoberá hľadaním 
a vytváraním ekologických riešení 
v oblastiach produktového dizajnu. 
Vytvára produkty, ktoré sú vyrobené 
z biologicky rozložiteľných a recyklovateľných 
monomateriálov. Produkty sú navrhnuté 
modulárnym systémom, ktorý pozostáva 
z modulu a 3D tlačených komponentov. 
Branding sa sústreďuje na komunikáciu 
v online priestore, zdôraznené sú príťažlivé, 
žiarivé farby sveta ovocia a zeleniny. Filozo昀椀a 
Plantapeel je aplikovaná do organického 
loga. Princíp obalového dizajnu zahŕňa všetky 
ochranné funkcie pre export – je kompaktný, 
ľahký na prenášanie a demontáž. Obal je plne 
kompostovateľný a biologicky rozložiteľný. 
Zjednotením produktového a expedičného 
obalu sa docielil výrazný pokles ekologickej 
a ekonomickej stopy produkcie.

Plantapeel seeks and creates 

environmentally-friendly product design 

solutions by using biodegradable and 

recyclable monomaterials. Products are 

designed as a modular system consisting 

of a module and 3D-printed components. 

The branding concentrates primarily on 

online communication, with attractive and 

vibrant fruit and vegetable colours at the 

forefront. Plantapeel’s organic logo re昀氀ects 
its philosophy. The packaging is designed 

to provide all the protective functions 

required for expo—it’s compact and easy 

to carry and disassemble, while also being 

biodegradable and fully compostable. 

Merging the product packaging and 
shipping container into one achieved 

a signi昀椀cant decrease in the production’s 
environmental and economical footprint.
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Názov diela — Artwork title:

Plantapeel—Increase Your 
Modular Plantasy
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Plačková
Adriána Ondrušová
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Redizajn knihy Fytopaleontológia Petra Šuleja. 
Kniha sa stala produktom umelej inteligencie. 
Zdôrazňuje závažnosť a súčasné možnosti 
tejto technológie. Samotný text je generovaný 
z pôvodných autorských odsekov zo začiatku 
kapitol. Sadzobné písmo sa inšpiruje 
strojovým učením a vyvíja sa celou knihou až 
do posledných rozpoznateľných fragmentov 
znakov. Knihu dopĺňajú generované ilustrácie, 
pri ktorých sa umelá inteligencia snaží 
vytvoriť obraz pôvodných dejových línií knihy. 
Aby kniha dosiahla tú najväčšiu strojovosť, 
je vytlačená pomocou ihličkovej tlačiarne na 
takmer nekonečný kus papiera.

A redesigned version of Peter Šulej’s 

Phytopaleontology. The book became 

a product of AI, emphasising the technology’s 

importance and current opportunities. The text 

is generated from Šulej’s opening paragraphs of 

chapters, while the typeface draws inspiration 

from machine learning and is constantly 

evolving throughout the book up until the last 

recognisable letter fragments. The book is 

interspersed with generated illustrations, where 

AI attempted to create pictures of the original 

book’s plotlines. To make the book as machine-

like as possible, it was printed with a dot matrix 

printer on an almost endless piece of paper.
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Názov diela — Artwork title:

fytopaleontológia
Phytopaleontology
Autor dizajnu — Design author:

Antonín Kindl
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Aby módny návrhár Boris Kollár našiel spôsob 
ako navrhovať odevy, ktoré sú skutočne 
intímne, osobné a hodnotné, listuje v roku 
2020 cez svoje spomienky, archív fotogra昀椀í 
a nekonečné módne online príspevky. 
Skúma každodenné rituály, nežné, no tiež 
extravagantné gestá ľudí v Európe i vo svojom 
online svete a premýšľa, čo ich motivuje 
k tomu, aby vznikli. Zároveň si predstavuje, 
ako ich stelesniť v odevoch, ktoré navrhuje. 
Netradične nie je jeho posledným dielom 
kolekcia, prehliadka ani žiadny nový návrh 
odevu. Seamless je publikácia otázok, ktoré 
sa vynoria, keď šije na mieru nový odev 
pre neznámeho človeka. Publikácia bola 
zrealizovaná najmä vďaka dizajnu Filipa 
Birknera, mentorstvu Denisy Kollárovej, typu 
písma od Jana Matouška a tlače 
od Vienala, s. r. o.

In order to 昀椀nd a way to design truly intimate, 
personal, and valuable garments, fashion 

designer Boris Kollár spent some time in 2020 
browsing through his mementos, photo archive, 

and endless online fashion posts. He studied 

everyday rituals, gentle but also extravagant 

gestures of Europeans, and his own online 
world—and considered what motivated their 

formation. He also imagined how to embody 

the observed rituals in the garments he 

designs. Unconventionally, his latest artwork 
is not a collection nor newly designed piece 

of clothing. Seamless is a publication of the 

questions that arise when he makes a bespoke 

garment for a stranger. The publication was 

produced primarily thanks to Filip Birkner’s 

design, Denisa Kollárová’s mentorship, Jan 
Matoušek’s typeface, and Vienala, s.r.o.’s 
printing services.

340

Názov diela — Artwork title:

Seamless
Autor dizajnu — Design author:

Boris Kollár
Filip Birkner
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Hlavnou témou bolo navrhnúť sériu suvenírov 
pre mesto Košice. Práca vznikla počas 
druhej vlny koronavírusu, keď sa všetci ocitli 
zatvorení doma. Neľahká situácia sa stala 
nosným pilierom pre autorkin suvenír z Košíc, 
resp. sa ním stalo to, ako nájsť zábavu doma. 
Aby bolo rozpoznateľné, že ide o suvenír 
z mesta Košice, autorka doň zakomponovala 
jedinečný charakter tohto miesta – balkóny 
starého mesta a ako sa ľudia na nich 
rozhodli zabávať.

Designing a series of souvenirs for Košice city 
was the main topic. The work was made during 

the second coronavirus wave, when everybody 

found themselves stuck at home. This uneasy 

situation, or rather, the ways of keeping oneself 

entertained at home, became the key pillar to 

the author’s Košice Souvenir. In order to make 
the souvenir’s geographic origin recognisable, 

the author incorporated the city’s unique 

character: Old Town balconies and how people 

enjoy themselves.
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Názov diela — Artwork title:

Košický suvenír – Karanténa 2020 – 202?
Košice Souvenir—Quarantine 
2020 – 202?
Autor dizajnu — Design author:

Chiara Helységová
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Projekt je súborom experimentálnych 
materiálových výskumov, ktorý zapája 
dizajnérsku fantáziu pri využití a spracovaní 
odpadových materiálov z neočakávaných 
zdrojov s cieľom vytvárať nové materiály. 
Reconnected spája experimentálny dizajn 
a dizajnovú 昀椀kciu na prezentáciu budúcnosti 
alternatívnych materiálov a na zvýšenie 
povedomia o naliehavej potrebe udržateľných 
riešení. Cieľom projektu je rozšíriť vedomosti 
v oblasti výroby a funkcie alternatívnych 
materiálov pre širšiu verejnosť.

The project is a collection of experimental 

material research that uses a designer’s 

fantasy in using and processing waste 

from unexpected sources to create new 

materials. Reconnected Biomaterials unites 
experimental design and design 昀椀ction to 
present the future of alternative materials, 

and raise awareness of the urgent need for 

sustainable solutions. The project aims to 

spread knowledge of alternative materials’ 

production and functionality among the 

general public.
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Názov diela — Artwork title:

Reconnected Biomaterials
Autor dizajnu — Design author:

Katarína Plačková
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