Niarodna cena za dizajn 2022
Komunikaény dizajn

Sut’azné podmienky

Ministerstvo kultary Slovenskej republiky a Slovenské centrum dizajnu (d’alej len
,organizator”) vyhlasujii podla Statitu sitaze Narodna cena za dizajn (¢. MK-3040/2022-
110/4032) 19. ro¢nik verejnej celo$tatnej sut'aze dizajnu Narodna cena za dizajn 2022 (d’alej
len .,sut'az").

I. Zameranie stt’aZe
V roku 2022 je stut'az Narodna cena za dizajn zamerana na komunikacny dizajn.

II. Ciel’ a predmet sut’aze

Suraz je platformou na poznavanie, hodnotenie a ocefiovanie kvality v dizajne. Jej cielom je
podpora profesionélnej prace tvorcov dizajnu v Slovenskej republike a motivovanie klientov
ku kontinualnej spolupraci s profesionalnymi dizajnérmi.

Sutaz je uréena pre profesionalnych grafickych dizajnérov, Studentov komunikacného dizajnu
a suvisiacich odbornych disciplin, inych odbornikov pracujicich vo sfére komunikacného
dizajnu, klientov v oblasti komunika¢ného dizajnu.

Predmetom sutaZe je hodnotenie komunika¢ného dizajnu chapaného ako nastroje, vysledky,
procesy, principy a technoldgie tvorby uréené na sprostredkovanie informécie. Zahffia Siroku
gkalu diel od jednotlivého produktu po komplexné komunika¢né systémy, ktoré boli zaveden¢
do praxe a procesy tvorby, inovativne dizajnové koncepty a vyskumné projekty. Sutaz
ocefiuje aj dizajn, ktorého vyznamnou vlastnostou je socidlna alebo ekologicka funkcia,
a ktory podporuje myslienky trvalej udrzatel'nosti a zodpovednosti dizajnérov a klientov.

III. Sut’azné kategorie

Kampan

Ucelena séria vystupov, ako su napriklad plagaty, brozury, letaky, citylighty, bilboardy,
digitalne vizualy, spoty, animécie alebo iné nosie a ndstroje, vytvorené ako sucast
jednorazovej kampane k produktu, sluzbe, znacke, dielu, podujatiu, udalosti alebo inej téme.
Moze ist’ o informaénu, reklamnd, politicku, environmentalnu alebo vzdelavaciu kampar,
kampati pre podujatie alebo iné prileZitosti. Kampai ma zo svojej podstaty zvyc€ajne kratSiu
dobu pouzitia, a preto mdZe aj pruznejie reagovat’ na aktualne trendy.

Identita

Vizualna identita alebo identita znacky (brand) je uceleny subor komunikaénych prvkov,
napriklad logo, tlacoviny, plagaty, etikety, vizitky, webstranka, digitilne vizualy, reklamné
predmety, priestorové prvky a podobne. Su vytvorené s cielom jednotnej vizualnej
komunikacie firmy, organizacie, $tatu, mesta, obce, produktu, sluzby, znacky, opakujiceho sa



podujatia alebo inej dlhodobej ¢innosti. Funkéna identita by mala nielen zaujat’, ale zaroven aj
obstat’ v ¢ase, aby mohla jej rozpoznatel'nost’ rast’ spolu s obsahom, ktory reprezentuje.

Knihy a publikicie

Komplexny dizajn a typografickd uprava knih, casopisov, novin, ucebnic a inych
periodickych a neperiodickych publikacii patriacich do oblasti edi¢ny (editorial) dizajn.
V tejto oblasti tvorby nejde zd'aleka len o navrh obalky, ale najmd o celkovy sulad
jednotlivych elementov s obsahom publikacie — typografické rieSenie textu, vyber a sposob
pouzitia ilustracii a fotografii, vyber vizby, papiera, materialov ¢i vyrobnych technik. Je
jednou z najstar8ich disciplin komunika¢ného dizajnu. Aj ked’ je v nej vela z dizajnérskych
rozhodnuti na prvy pohl'ad neviditel'nych, tesi sa velkej popularite a rozmanitosti.

Digital

Projekty, ktorych primarnym uéelom je vizualna komunikacia alebo interakcia v digitalnych
médiach (pocitace, tablety, smartfony, virtudlna realita a pod.). Realizacie so statickymi,
pohybovymi ¢i zvukovymi prvkami, ako dizajn webovych stranok, aplikacii, hier, dizajn
uzivatel'skych rozhrani a uZivatel'skych zazitkov (Ul a UX), interaktivne vizualizacie,
instalacie alebo néstroje, e-knihy a dalsie digitalne vystupy. Digitdlne médid si
vadepritomné a bez dobrého komunika¢ného dizajnu by boli zrozumitel'né len malej skupine
l'udi.

Animacia a video

Diela, ktoré v sebe spdjajii animované, obrazové, typografické, pohybové a/alebo zvukové
prvky a ich G¢elom je prezentacia ¢i propagacia informacie, sluzby, diela alebo produktu. Do
tejto kategorie patria napriklad animované infografiky, titulkové sekvencie, videoklipy alebo
iné projekty z oblasti pohybového (motion) dizajnu. Dynamicky obraz dokaze na rozdiel od
statického odovzdat’® vic¢sie mnozstvo informacii a emocii v kratkom case. Oblast’ plna
prekvapenti aj klisé.

Priestor

Komunikaéné projekty, ktoré si svojou formou a ndvrhom prepojené s konkrétnym
trojrozmernym priestorom alebo je ich ulohou navigovat’, zaujat’ alebo vzdelavat’ pouzivatel'a
v uréitom priestore. Moze ist' napriklad o vonkajSie oznacenie budov, navigalny systém
v interiéri alebo exteriéri, vystavny dizajn ¢i iny komunika¢ny dizajn v architektire, verejnom
priestore alebo krajine. Komplexna oblast, ktora kombinaciou ploSnych a priestorovych
prvkov vytvara nové prostredia s cielom priniest’ navstevnikovi, ¢i uzZivatel'ovi informdciu aj
celostny zazitok z priestoru.

Pismo

Autorska tvorba pisma — navrhovanie a tvorba novych alebo digitalizacia existujucich pisiem,
pismovych rodin alebo stiborov piktogramov, autorsky lettering alebo kaligrafia
na rdznorodych nosicoch. Aj ked je pismo zdkladnym stavebnym prvkom takmer kazdého
komunikaéného dizajnu, zostava jeho tvorba jednou z najneviditeI'nejsich disciplin, ktora je
vyhradena pre tych najtrpezlivejsich dizajnérov a dizajnérky.
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Obal a objekt

Kategéria zamerana na vizudlne, komunika¢né a technické spracovanie materiélu sluZiaceho
na zabalenie a ochranu konkrétneho produktu alebo grafické a funk¢éné spracovanie inych
trojrozmernych objektov, pri ktorych je délezita ich komunika¢nd a informa¢na uloha.
Obalovy dizajn je produké&ne naro¢na oblast’ s rozmanitymi vyzvami. Estetické, ekonomické,
ergonomické, ekologické aj logistické poziadavky je potrebné zladit do konsenzudlneho
celku, ¢o moZe prispiet’ k uspechu findlneho predmetu dennej (s)potreby.

Plagat a vizual

Samostatné plagaty alebo iné vizualy v I'ubovolnych formatoch, ktoré nie st sicast'ou SirSej
komunikaénej série (kampane) alebo in¢ho celku. Utelom mbze byt komunikacia udalosti,
produktu, ¢i myslienky, ale zarovent moézu mat’ aj presahy do volnejsicho vytvarného diela.
Plagat je uz klasickym médiom komunika¢ného dizajnu. Aj ked’ by sa mohlo zdat’, Ze sa stava
pri inych médiach uz archaickym nosi¢om, stéle je obIibenym komunika¢nym prostriedkom.

Nové horizonty

Navrhy alebo realizicie, ktoré sa vymykajii beznym zadaniam v ostatnych oblastiach, ako su
autorské a experimentalne projekty alebo vyskum a vyvoj v oblasti komunika¢ného dizajnu.
MézZe ist' aj o prototypy, koncept dizajn, art dizajn, self-publishing, nepublikované alebo
nerealizované projekty s potencialom Sirsich presahov. DoleZitd je vol'a pozriet’ sa na problém
inou optikou alebo ist’ do rizika tvorby bez konkrétneho objednévatel'a.

Studentsky dizajn

Semestralne, bakalarske alebo magisterské projekty Studentov a $tudentiek vysokych kol
z odborov komunikaény dizajn, graficky dizajn, multimédia a podobne. Projekty su zo
vietkych oblasti komunika¢ného dizajnu a vznikali pod vedenim pedagogov. Kategoria je
uréena pre Studentov zo slovenskych aj zahrani¢énych vysokych 8kol, a takisto aj pre
zahrani¢nych $tudentov $tudujucich na Slovensku. Sloboda, ktorti prinasa Skolské prostredie
bez beznych tlakov klientskeho prostredia je prileZitostou na jedine¢né pohlady na nové aj
star¢ témy

IV. Prihlasovatelia
1. Prihlasovatel’mi do sutaze mozu byt
a) profesionilne dizajnérky/dizajnéri, dizajnérske Stidia a iné subjekty tvoriace v
oblasti dizajnu; zahrani¢né dizajnérky/dizajnéri a subjekty iba vtedy, ak prihlasena
praca vznikla v spolupraci s inym subjektom zo Slovenska,

b) Kklienti, ktorych prihlasené dielo vzniklo v spolupréci s dizajnérkami/dizajnérmi,
zahrani¢ni klienti iba vtedy, ak dizajn vznikol v spolupraci so slovenskymi
dizajnérkami/dizajnérmi,

¢) do sitaznej kategorie Studentsky dizajn sa mozu prihlasit’ Studentky/Studenti
vysokej §koly s vyu¢bou dizajnu na Slovensku bez ohl'adu na Statnu prisluSnost
(§tadium alebo stdZ) alebo Studentky/Studenti so slovenskou Statnou prislusSnostou
Studujuci na vysokej kole s vyucbou dizajnu v zahranici (Stadium alebo staz).
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2. Pod pojmom profesionalna/y dizajnérka/dizajnér sa mysli osoba s ukoncenym
vysokogkolskym vzdelanim 1. stupna (bakalar) v odbore dizajn s minimélne ro¢nou
praxou alebo osoba bez formalneho vzdelania v odbore dizajn, ktora sa preukazatelne
minimalne dva roky venuje tvorbe dizajnu.

3. Prihlasovanie do stutaZe prebicha prostrednictvom online formuliru na webovom
sidle organizatora www.scd.sk

4. Ziaden z ¢lenov poroty ani zamestnanec organizatora, rovnako tak ¢len externého
organiza¢ného timu daného ro¢nika nemoze byt prihlasovatel'om sutaze.

5. Clenovia poroty, organiza¢ni tim a prihlasovatelia vitaznych navrhov st viazani
mlcanlivostou o vysledkoch sutaze az do ich oficidlneho zverejnenia na webovom
sidle organizatora.

V. Siat’azny poplatok
1. Prihlaska do sutaZe sa poklada za kompletnt a akceptovant az po Uhrade sttaznc¢ho
poplatku. Vynimku z uhrady poplatku maju Studentské prace.

2. Suatazny poplatok je jednorazovy, vo vySke 50 EUR (profesionalni dizajnéri/klienti).
3. Uhradenie poplatku umozituje prihlasit’ akykol'vek pocet prac.

4. Vynimku z uhrady poplatku maji $tudentky/Studenti v kategérii Studentsky dizajn.

5. Poplatok musi byt uhradeny na ucet IBAN: SK50 8180 0000 0070 0007 0238, VS:

2022110 a do poznamky uviest’ meno prihlasovatel’a z prihlasky, a to najneskor
do troch pracovnych dni od registréacie.

6. Po prijati thrady bude vystavena a zaslana faktura na mailovu adresu uvedent v online
prihlaske.

VI. Doba vzniku prac
Prihlasené prace musia byt vytvorené od 1. 1. 2020 do 31. 12. 2021.

VII. Ceny
V stt'azi mézu byt udelené ceny pod ndzvom Nirodna cena za dizajn 2022 v jednotlivych
kategoriach vid’. bod IIL.

V sat'azi mdzu byt udelené d’alsie 2 ceny za prinos v oblasti dizajnu:

Nirodni cena za dizajn 2022 — Komunikad¢ny dizajn — Cena za kultirny prinos v oblasti
dizajnu, ktori méze udelit’ minister kultury Slovenskej republiky na ziklade odporicania
poroty (nominacie predklada porote Slovenské centrum dizajnu). Cena je uréend pre osobnost
alebo organizaciu za vynimo¢ny kultirny a intelektuéalny prinos v oblasti dizajnu.



Narodna cena za dizajn 2022 — Komunikaény dizajn — Cena za hospodarsky prinos
v oblasti dizajnu, ktort moZe udelit’ minister hospodarstva Slovenskej republiky na ziklade
odporucania poroty (nominacie predklada porote Slovenské centrum dizajnu). Cena je urCena
pre slovenského vyrobeu, spolo¢nost, organizaciu za vynimo¢ny hospodarsky prinos v oblasti
dizajnu.

Vyhlasovatelia sut'aze rozhoduju aj o udeleni d’al$ich — Specidlnych cien, ktoré budi uvedené
na webovom sidle organizatora pred vyhlasenim vysledkov sutaze.

Drzitelia cien ziskaji diplom a certifikat opraviiujuci oznacovat ocenené dielo alebo projekt
nazvom sutaze a ziskanej ceny. Organizator sutaze moze ocenit’ vit'azné diela alebo
projekty d’alSimi finanénymi ¢i nefinanénymi odmenami. Vsetky ceny budi odovzdané
pocas slavnostného vyhlasenia vysledkov sutaze.

Vyhlasovatelia sutaze si vyhradzuju pravo niektord z cien neudelit, bud’ na ziklade
odport¢ania poroty alebo rozhodnutia prislusnych ministerstiev.

VIII. Porota

Sutaz vyhodnoti medzindrodna odborna porota (d'alej len ,porota“), ktorG vymentva
ministerka/minister kultury Slovenskej republiky na navrh organizatora. Porota ma minimalne
5 ¢lenov, tvoria ju dizajnéri a odbornici zo stvisiacich odborov, z ktorych najmenej jeden je
zo zahrani¢ia. Organizator si vyhradzuje pravo v pripade potreby prizvat na hodnotenie
d'alsich odbornikov, ktori budii mat poradny hlas. Informacie o zlozeni poroty budu
zverejnené na www.scd.sk.

IX. Priebeh a kritéria hodnotenia
Pre Géast’ v siit’aZi je nevyhnutné registrovat’ sa prostrednictvom online prihlisky v ¢ase
od 1. 4. 2022 do 15. 5. 2022. Adresa online prihlasky na nomindciu bude zverejnena
na webovom sidle www.scd.sk/ncd.

Hodnotenie poroty a vyber finalistov sut’aZe, ktorych price buda vystavené na vystave
Nairodna cena za dizajn 2022, sa uskuto¢ni v dvoch kolach.

1. kolo

Do prvého vyberového kola bude zaradeny kazdy sutaziaci, ktory do terminu uzavierky
zaregistruje prace do nim vybranej kategorie v digitdlnej forme prostrednictvom online
prihladky a splni podmienky na zaradenie do sut'aze.

Porota na zaklade online prihlaSok vyberie sutazné prace, ktoré postipia do druhého kola.
Hodnotenie online prihlasok porotou sa bude konat’ v ¢ase od 23. 5. 2022 do 5. 6. 2022.

2. kolo

Na zaklade vysledkov prvého kola budi autori vyzvani, aby dorucili sutazné prace alebo
dokumentaciu sitaznych prac na hodnotenie poroty do priestorov organizatora. Porota posudi
sutazné prace a rozhodne o postipeni prac na vystavu finalistov a o udeleni cien.
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Zber prac: od 16. do 17. 6. 2022, vyhodnotenie sut’aze: do 10. 7. 2022.

Kritéria hodnotenia:

— povodnost’, originalita a vysoka miera inovacie,

— technicka a technologicka vyspelost,

— sulad estetického, funkéného, materialového a ergonomického rieSenia,
— etické, socialne a ekologické aspekty,

— komunikacné, ochranné a finanéno-nakladové aspekty,

— zrozumitel'nost’ a rozpoznatel'nost’,

— profesionalna kvalita zhotovenia.

X. Podmienky na zaradenie do sit’aZe a terminy
Podmienkami pre zaradenie do sut'aze su:
a) splnenie kritérii uvedenych v bodoch II. az V. tychto sutaznych podmienok,
b) zaregistrovanie online prihlasky s poZadovanou dokumenticiou v termine ur¢enom
organizatormi sutaze,
¢) uhradenie sut'azného poplatku podl'a bodu V.,
d) dorucenie prac alebo dokumenticie na hodnotenie poroty v termine uréenom
organizatormi sut'aze,
e) kazda praca (kolekcia) musi byt prihlasena do sut'aze samostatne,
f) prihlasovatel' je povinny ur€it' poistni sumu a uviest' jej vySku v online prihlaske
(organizator zabezpeci poistenie pocas trvania, inStalacie a deinstalacie vystavy).

Formaty a pocet siborov prilozenych k online prihliaSke: Maximalny pocet priloZenych
stiborov je 20, maximalna vel'kost” jedného stiboru je 100 MB a velkost” vSetkych stborov
nesmie prekro¢it’ 500 MB. Podporované formaty: obrazok, publikacia (JPG, PDF) a video
(MOV, AVIL, WMV, MPG, MPEG, MPEG-4).

K prihlaske musi byt pripojena aj fotodokumentécia prac v digitdlnej forme pre publikacné
ucely a pre potreby online hodnotenia porotou.

Dorucovanie diel do priestorov urcenych organizatorom aich nasledné vyzdvihnutie:
prihlasovatelia doruc¢ia prihlasené a do 2. kola postipené¢ diela osobne alebo prostrednictvom
kuriéra na vlastné naklady. Prihlasovatelia si vyzdvihnu diela nepostupené z2. kola
na vystavu osobne po vyzvani organizatora alebo im budu zaslané kuriérom na ich naklady.

Terminy:

Vyhlasenie sut'aze: 1.4.2022

Registracia online prihlaSok a dokumentacie: do 15. 5. 2022

Hodnotenie 1. kolo: 23.5.-5.6.2022

Zber prac na 2. kolo hodnotenia: 16.—17. 6. 2022,
23.-24.6.2022

Vyhodnotenie sutaze: do 10. 7. 2022

Vystava Narodna cena za dizajn 2022: oktober — december 2022



Vyhlasenie vysledkov a odovzdanie cien: oktober 2022

XI. Vritenie sat’aznych pric
Sutazné prace si ucastnici vyzdvihni osobne po ukonéeni vystavy v termine ur¢enom
organizatorom.

XII. Propagacia vysledkov sut'aze

Organizator zabezpe¢i zverejnenie a propagaciu vysledkov sut'aze:

— na slavnostnom vyhlasovani vysledkov sttaze,

— vystavou ocenenych a vybranych prac,

— v Casopise Designum a e-designum,

— na webovom sidle organizatora a na socialnych sietach organizatora a siitaze,
— v tlatovych a elektronickych médiach,

— prostrednictvom kratkych videofilmov,

—na inych akciach ako semindre, konferencie a vystavy doma i v zahrani¢i.

XIIIL. Zaverecné ustanovenie

Odoslanim prihlasky prihlasovatel’ potvrdzuje suhlas so spdsobom vystavenia, propagacie
a bezplatnym roz8irovanim fotodokumentécie prihlasenej prace a s jej spristupniovanim
verejnosti, ako i s pouzitim osobnych Gdajov pre potreby stit'aZe a sprievodnych aktivit.

Kontakty:

Slovenské centrum dizajnu
Hurbanove kasarne
Kollarovo nam. 10

811 07 Bratislava

Koordinatorka Narodnej ceny za dizajn 2022:
Zuzana Bohmerova

tel.: 0918 110 248

ncd@scd.sk

Bratislava 8. 2. 2022

Slovenské centrum dizajnu
Mgr. art. Maro$ Schmidt, riaditel
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